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Resumen

Este trabajo de grado consiste en la creacién, disefio y produccion de Signo
Magazine, una revista en formato digital sobre la moda del vestir, sus formas y

trasfondo dentro del contexto venezolano.

La moda se entiende en este proyecto como un elemento comunicacional
fundamental para la vida social: la gente se viste para interactuar en contextos
sociales, para decir cosas sobre si misma, y sobre los distintos grupos a los que
pertenece. Es esta idea la que impulsa la creacién de una publicaciéon digital sobre

moda venezolana.
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El principal objetivo de la revista digital es ver la moda desde una perspectiva
social: sus raices, implicaciones e influencia, asi como su potencial industrial en
Venezuela. El e-zine busca entender la moda venezolana mas alla de la apariencia,
darle dimensi6on como fend6meno, y que la audiencia pueda apreciar los detalles que
pasan con frecuencia inadvertidos, desde los procesos creativos, de produccion,
comercializacion y mercadeo, hasta llegar a la experiencia del consumidor, y sus

relaciones con la moda.

Otro aspecto importante de esta publicacion es el uso del formato digital, que
abre un espectro de posibilidades para la publicacion, con el uso de herramientas
interactivas, multimedia y con la posibilidad de hipervincular, para brindar al lector
una experiencia completa, que puede ampliarse de acuerdo a las necesidades del

usuario, de manera que cada uno elija como involucrarse con Signo Magazine.

El proyecto apunta a la necesidad del pablico venezolano por conocer sobre
moda local, de acercarse a un medio que le hable directamente, en sus cddigos, sin
perder lo internacional como referencia, pero que busque en la identidad venezolana
la mayor parte de sus temas. La manera de esta e-zine de acercarse a esa identidad es
buscar en las pequefias y grandes historias de la moda, aquellas que sean dignas de
contar: por curiosas, atractivas, famosas o por lo que ocultan. Signo Magazine quiere

decir lo que no se sabe de las historias que todos conocen.



Abtract

This dissertation consists of the creation, design and production of Signo
Magazine, a digital format magazine about fashion and clothing, its forms and

background within the Venezuelan context.

Fashion is understood in this project as an element of communication,
fundamental for social life: people dress themselves to interact in social contexts, to
say things about themselves, and about the different groups they belong to. This is

the idea behind the creation of a Venezuelan fashion digital publication.

The main goal of the digital magazine is to watch fashion from a social point
of view: its roots, implications, influence as well as its potential as an industry in
Venezuela. This e-zine tries to understand Venezuelan fashion beyond the surface, in
order to give it dimension as a phenomenon, so the audience can appreciate the
details that frequently go unnoticed, from creative and production processes, selling

and marketing, to the consumer’s experience, and their relationship with fashion.

Another important aspect of this publication is the use of a digital format,
which opens a wide range of possibilities for the magazine, with the use of interactive
tools, multimedia and the ability to hyperlink, to give the reader a full experience,
that can be complemented according to the user’s needs, in a way that everyone can

choose how to get involved with Signo Magazine.

The project points to the need of Venezuelan audience to know about local
fashion, the need of having media talk to them directly, in their own codes, without

losing international references, but looking on Venezuelan identity for most of its
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topics. The way of approaching this reality it is looking on the small and big stories of
fashion, those whom are worth telling: for being curious, attractive, famous or for
what they are hiding. Signo Magazine wants to tell the things no one knows about

the stories that everyone heard.

Keywords: Fashion, digital magazine, Venezuela, design, graphic design, web
design, website, on-line media, Internet, Internet 2.0, digital, diagramming,

international trends, venezuelan trends, design.
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INTRODUCCION

Anna Wintour dijo que “si miras bien una fotografia de moda fuera de
contexto te dira tanto sobre lo que esta pasando en el mundo como un titular del
New York Times” (Brockes, 2006). Esto puede comprobarse con sbélo abrir las
paginas de un 4lbum familiar viejo: la ropa nos ubica en un contexto, expresa lo que

queremos decir sobre nosotros y le da informacién a los demas.

La moda es un campo tan amplio como menospreciado que nunca para de
evolucionar y adaptarse, de manera que refleja su momento histérico, la posicion del
individuo ante ese momento, sirve como referencia geografica, religiosa e incluso

politica de la persona ante la sociedad. Sefiala Alison Lurie (1994):

Desde hace miles de afios el primer lenguaje que han utilizado los seres
humanos para comunicarse ha sido el de la indumentaria. Mucho antes de que
yo me acerque a usted por la calle lo suficiente para que podamos hablar,
usted ya me estd comunicando su sexo, su edad y la clase social a la que
pertenece por medio de lo que lleva puesto; y muy posiblemente me esta
dando importante informaciéon (o desinformaciéon) sobre su profesiéon, su
procedencia, su personalidad, sus opiniones, gustos, deseos sexuales y estados
de humor en ese momento. Quiza yo no consiga expresar con palabras lo estoy
observando, pero registro de forma inconsciente la informacion; y
simultaneamente usted hace lo mismo respecto a mi. Cuando nos
encontramos y entablamos una conversaciéon ya nos hemos hablado en una
lengua més antigua y universal. (p. 21)

Es casi imposible aislarse de la influencia de la moda. Una persona que no
tenga interés en la moda debe vestirse diariamente, igual que todos los demas. Cada
prenda en una tienda ha sido hecha teniendo en cuenta criterios de moda: qué puede
venderse mejor, qué va a gustar al publico, qué se esta llevando. Toda una serie de
decisiones estéticas han sido tomadas para que el cliente pueda decidir, entre una

gama limitada de opciones, qué va a ponerse. Incluso una decisién drastica como no



usar ropa hecha industrialmente o fabricarla uno mismo, implica un acto en funci6on
de la moda, asi éste sea en rechazo a sus normas. Lo que usamos comunica, ain en

contra de nuestra voluntad.

Ademas de ser un poderoso elemento comunicacional, la moda es una de
tantas especialidades que se encuentran en el mundo del periodismo. Y
precisamente, el periodismo de moda representa una de las carencias dentro del
panorama nacional: se ha observado que para mucha gente la moda adn es un tema
que se considera banal y por lo tanto, es muy dificil encontrar alguna publicacién —
tanto digital como impresa— producida en el pais dedicada por completo al tema
Fashion. Aun asi, muchas revistas de estilo de vida, farAndula o temas femeninos
abordan el tema, pero desde una perspectiva que deslinda este fenémeno de su

importancia como factor social.

La moda a lo largo del tiempo ha ido estableciéndose y encontrando mas
adeptos, una practica que se vuelve mucho mas sencilla con la llegada de Internet. En
la actualidad, la forma maés facil y rapida de encontrar contenido de moda no se

encuentra en las revistas, sino que ha migrado a la web.

Mientras que una revista de moda en papel tiene un target establecido al cual
irdn dirigidos los articulos, editoriales y publicidad; Internet tiene opciones
multiples, para diversas audiencias interesadas en vertientes y estilos distintos, de
cualquier época y lugar del mundo. Internet resulta la plataforma méas conveniente
para presentar una revista digital sobre moda en Venezuela, pues resulta el entorno
maés versatil, que brinda mayores herramientas, con posibilidades para lo multimedia

y el alcance a la audiencia interesada en la moda. Asi como las publicaciones fisicas



tienen a su favor el valor del objeto que se puede coleccionar y contemplar, las
publicaciones digitales tienen mayores posibilidades, menores costos y un valor de
inmediatez, de lo que se consume al ritmo del ciberespacio, que no es distinto al paso

frenético de la moda en estos dias.



CAPITULO 1: EL PROBLEMA DE LA INVESTIGACION

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La moda en Venezuela es una industria que ha tenido altas y bajas a lo largo
de su historia. En el siglo XIX y la primera mitad del siglo XX, nuestras referencias
venian de Europa, y era el estilo francés de la época el modelo a imitar. A partir de
1950, se americaniza la moda, y es cuando empezamos a mirar a Estados Unidos
como el ideal. En la actualidad, cada vez surgen mas iniciativas y marcas nuevas, y la
moda empieza a mirar a lo local, al ptblico venezolano como la inspiracion y el
consumidor. Este publico necesita una plataforma que le hable directamente, desde

su contexto, y no como una inspiracion foranea.

Aunque el interés por la moda hecha en el pais ha crecido, este crecimiento
no se ha visto reflejado en los medios de comunicacién, que ain dan poca cobertura a
estos temas, pues con frecuencia se ven desplazados por tematicas mas urgentes de la

cotidianidad venezolana.

La disposicion hacia la moda por parte de los consumidores se deja ver en
eventos como “El Mercadito de la Plaza”, una iniciativa de disefio que se ubica en
diferentes plazas de Caracas, y que en cada edicion atrae a mas de 2.000 personas al
dia. Conglomerados de disenadores y pequenas tiendas han usado este y otros

espacios para exponer sus disefos e interactuar directamente con su publico.

También hay iniciativas como las de los fashion bloggers, personas que

deciden retratar su estilo personal y utilizarlo para servir de influencia a otros. Estos



blogueros suelen conseguir colaboraciones con marcas nacionales y de esta manera

los disefiadores consiguen mayor proyeccion.

Segun cifras del Instituto Nacional de Estadistica (2013), la industria textil
venezolana se encuentra en declive, pues en 2012 hubo una disminucién del 13,8%
en la industria de la confeccion de ropa en Venezuela, en comparacion con el 2011.
También el ntimero de empresas ha bajado, pues en 2011 habia 240 empresas
textiles, y para 2012, su nimero habia disminuido a 160. Cabe destacar que en la
actualidad, la mayoria de la ropa que se consume en Venezuela es fabricada en el

extranjero.

En el contexto latinoamericano, la moda representa un rubro importante.
Paises como Brasil y Argentina tienen fomento de parte de instituciones del Estado
como el Sistema Moda Brasil, en el primero, y el Centro de Investigacion Textil del
Instituto Nacional de Tecnologia Industrial, en el segundo. En Colombia, 5,8% del las
exportaciones al exterior del sector industrial, vienen del ambito textil (Inexmoda,

2012).

Por lo expuesto en estos casos, puede verse que la moda en Latinoamérica
representa un area importante, que en Venezuela no ha desarrollado su potencial.
Parte de ello debido a los controles econémicos y a la falta de impulso a esta

industria.

Es precisamente este control econémico el que ha evitado una expansiéon en
la industria editorial, pues los costos de importacion del papel y de impresion son

cada vez maés elevados, ademaés la escasez de papel ha afectado a diversos medios



impresos (El Nacional, 2014). Es por esta razén que se encontroé en el formato digital,
el mas idoneo para realizar una revista sobre moda, que pueda servir como una
vitrina para mostrar la moda que se hace en Venezuela, especialmente pensada para

el publico local.

Actualmente, es dificil encontrar una revista especializada en moda en
Venezuela. Aunque hay algunas publicaciones que abordan el tema, ninguna lo hace
maés alla de tendencias puntuales, es decir, falta profundidad a la hora de hablar de

un fenémeno cultural complejo como las tendencias al vestir.

El titulo de la revista, SignoMag, se a refiere uno de los objetos de estudio de
la semiotica: el signo. La Real Academia Espafola (2001) en su edicion web (rae.es)
lo define como un “objeto, fendmeno o acciéon material que, por naturaleza o
convencion, representa o sustituye a otro”. Tomara este nombre, ya que dentro de
esta investigacion la moda representa un medio de expresion personal tan primitivo
como el ser humano mismo y, por tanto, cada prenda de vestir y cada accesorio dice

algo mas alla de si mismo.



1.2. JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION

Historicamente se desestima a la moda al llaméarsele superficial, cuando es un
tema que podria ser abordado desde muchas disciplinas, tales como la antropologia,
la sociologia, la historia y el arte, al ser un reflejo de la sociedad; y a través de la
psicologia y la comunicacion, al ser una forma de exteriorizar los valores

individuales.

La UNESCO, en su pagina web, define el conjunto de Industrias Creativas y

Culturales como:

Aquellos sectores de actividad organizada que tienen como objeto principal
la produccion o la reproduccion, la promocion, la difusion y/o la
comercializacién de bienes, servicios y actividades de contenido cultural,
artistico o patrimonial. (UNESCO, s.f.)

Segun este concepto, tanto la moda como la industria editorial son industrias
creativas. La moda, dedicada a la producciéon de indumentaria, y la editorial,

empleada en este proyecto como una ventana para proyectar el trabajo de la primera.

Una e-zine dedicada enteramente a la difusién de moda local llenaria un
espacio del mercado que en la actualidad no esté cubierto. Las revistas foraneas que
llegan a Venezuela muestran productos a los que en buena parte no se tiene acceso
en el pais. Esto crea una separaciéon entre el publico y la publicacién, pues aisla al
consumidor del contenido, que no lo ve como propio, y no se identifica como el

target de ese medio.

Es notorio que en Venezuela no se le ha dado relevancia a la moda como una
industria, algo que si suele ocurrir en otros paises de la regiéon, como los casos de

Brasil, Colombia y Argentina. Segtn cifras de Texbrasil (2013), en Brasil la industria



textil factura alrededor de 53 billones de doélares norteamericanos. Es la primera

economia de moda en Latinoamérica y la séptima en el mundo.

Para los disefiadores, la creaciéon de una revista dedicada enteramente a la
moda seria beneficiosa, pues tendrian un medio donde exponer su trabajo, que seria
visto desde una Optica méas especializada de lo que se trata ahora en los medios

existentes.

Las revistas, y mas especificamente, las revistas de moda, tienen un poder
aspiracional sobre su publico. Asi lo expresa Amanda Fortini sobre la revista Vogue,

en un articulo en linea para Slate Magazine:
La mayoria de nosotros lee Vogue no con la intenciéon de comprar la ropa
salvajemente cara, sino porque hacerlo educa a nuestros ojos y afila nuestro

gusto, similar a la forma en que comer comida gourmet refina el paladar.
(Fortini, 2005)

De esta manera, la revista de moda no vale sélo por el potencial de venta que
puede generar a los disefiadores, pues también hay un componente de admiraciéon en

las paginas de una revista, casi como en el arte.



1.3. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

1.3.1. Objetivo general

Crear, disefiar y producir una revista en formato digital con contenidos sobre el
modo de la moda al vestir y sus afines en Venezuela y el mundo desde el punto de

vista social y local.

1.3.2. Objetivos especificos

1. Determinar los conceptos y limites de las formas de moda en el vestir, de las

revistas y de lo digital.
2. Definir el ptblico, linea editorial y estilo visual de la revista.
3. Disenar el aspecto grafico de la revista digital.

4. Elaborar el contenido de la primera edicién de la revista digital.



1.4. ALCANCE DE LA INVESTIGACION

Es importante para el curso de este proyecto definir el alcance que tendra el
proyecto factible, asi como verificar en el proceso el cumplimiento de los objetivos
establecidos.

El alcance planteado en la elaboracion de este proyecto comprende la
realizacion de la tesis, que implica la investigacion bibliografica y sustento teérico de
la revista digital, y la realizaci6n del e-zine, asi como la publicacion en Internet de la
primera edicion, de manera que pueda ser vista gratuitamente a través de la Web.

La revista digital dara espacio a los distintos géneros periodisticos relativos a
la moda, como la noticia, entrevista, reportaje (de investigacion e interpretativo), la
cronica, resefia y critica, con la intencion de darle mayor dimensién y contexto a la
investigacion, entendiendo la moda como parte de la cultura, la historia, el arte y la

sociedad, asi como de los impulsos individuales.
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CAPITULO 2: MARCO TEORICO

2.1. REVISTA

Para muchas personas, las revistas son como un amigo que llega de visita
semanal o mensualmente para tomar el café y conversar, asi describen Turnbull y
Baird (1992) la expectativa que genera una revista en sus lectores. Chris Foges
(2000) también admite la importancia de las revistas reside en que son parte de la
vida de la gente y que “los lectores crean lazos emocionales con sus revistas

favoritas”, bien sea por su contenido como por su presentacion.

Jeremy Leslie (2000) expres6 en su libro Nuevo disefio de revista que una
revista no es una sola cosa, sino muchas a la misma vez; se define por su publicacion
repetitiva y poco mas; no se define en absoluto por sus contenidos ni por su formato.
Entonces, podria decirse que una revista es una publicacion periodica sobre un tema
determinado. El mismo autor admite que una revista tiene mas en coman con los
libros que con los periédicos, y por atin més con las paginas web por la manera en
que se navega a través de ellas debido a que se puede empezar la lectura desde un
punto cualquiera de la publicacion como por su indice. Asimismo, las revistas
pueden tener un tema libre que les concede mayores beneficios en cuanto espacio ya
que estan libres del yugo de lo noticioso, al ser un producto de coleccion para el
lector por su mejor factura y su disefio. Son usualmente un espacio para el debate
intelectual ya que se puede abordar cualquier tema con menos restricciones de
tiempo y caracteres. Desde el punto de vista del disefio y de su contenido, las revistas

son un hibrido: muchas veces son proveedoras de noticias y por su periodicidad, pero
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tienen un valor agregado que las hace més similares a los libros. Turnbull y Baird
(1992) le agregan a la concepcion de este hibrido un toque de publicidad, ya que la

portada misma debe resaltar de entre las demas en los kioscos.

Sin embargo, Leslie afirma que leer una revista es una manera curiosa de
disfrutarlas, es decir, una revista no estd hecha meramente para el disfrute de sus
letras sino de su disefno y fotografias. Estos elementos las hacen un articulo digno de
contemplacion, pues las revistas van més alla de la simple lectura, para convertirse

en un objeto de apreciacion.

Las revistas comerciales generalmente se guian por medidas que van desde el
A1 hasta el Ag, siendo el mas comun el A4 o tamano carta, aunque en la actualidad,
cada vez menos revistas siguen medidas estandar para su reproduccion, a diferencia
de los diarios que en su gran mayoria tienen formatos como sdbana, tabloide o

estandar.

Para Leslie (2000) lo fascinante las revistas es su naturaleza organica que, a
diferencia de los libros o de otros medios impresos, son un producto en constante
evoluciéon, que cambia con cada ntimero. Por su parte, Arthur Turnbull y Russell
Baird (1992) explican que cada revista tiene un caracter propio y su apariencia fisica
es un factor primordial para diferenciarse de las demas. Segtn los mismo autores, la
meta final de las revistas es llevar la informacién a la mente del lector —lo cual las
convierte en un medio de comunicacién—, lograr que éste obtenga significado de las
paginas y esta transferencia requiere de la maxima sofisticacion en presentaciéon
visual. El boceto de una revista debe tener en cuenta la personalidad y el caracter

especifico que sus lectores perciben en ella.
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2.1.1. Definiciéon

Segun el Diccionario de la Real Academia Espafola en su edicion en Linea
(2001), el término Magacin significa “publicacion periédica con articulos de diversos
autores, dirigida al publico en general” (rae.es). Sin embargo, estd mucho mas
extendido la voz espafola revista, aunque se admita el uso de este extranjerismo, tal

como lo explica el Diccionario Panhispanico de Dudas (2005).

El significado actual de este vocablo, que significa "diario periodico", data de

la publicacion de la primera revista, El Magacin de Caballeros, en 1731.

De acuerdo con el Online Etymology Dictionary (2014), el término magacin
proviene de la voz inglesa “magazine” que a su vez tiene origen en la palabra arabe
“makhazin” que significa almacén y se utilizo para describir el lugar que se deposita
gran cantidad de diversos productos, mientras que la analogia utilizada para
describir un libro que contenia muchas informaciones tutiles para los viajeros y
navegantes. Foges (2000) opina que si nos fijamos, las revistas que leemos estas
representan una coleccion de diversos elementos unidos por una caracteristica en
comun y si se toma de esa manera, cada revista es un “almacén de informaciéon”
sobre un tema en especifico enlazados por un director para atraer a los conocedores

de la materia.

Las revistas contienen una multitud de elementos diversos que tienen algo en
comun. Donde hay un nicho de interés, probablemente hay personas dispuestas a

crear una revista sobre ese tema.

13



2.1.2. Elementos de la revista

En cualquier kiosco en la calle puede encontrarse distintos tipos de
publicaciones perioddicas: diarios, semanarios, gacetas, revistas y otros, todos en
diferentes tamanos y presentaciones. A pesar de la variedad, hay algo en la
naturaleza de las revistas que las hace inconfundibles a simple vista: una revista es

un anuncio luminoso que llama al lector desde la acera opuesta.

Una revista puede reconocerse y diseccionarse segin sus elementos fisicos. A
continuacion se definiran algunos de estos, como la portada, contraportada, tripa,

lomo y otros elementos de decoraciéon como fajas, cajas y bolsas.

2.1.2.1. Portada

Este es el elemento mas importante de una publicacion. Es lo que marcara la
diferencia en las ventas. Para Foges (2000) el contenido es lo mas importante, pero
sin una buena portada, los lectores nunca sabran lo bueno que puede llegar a ser el
contenido. Segin Turnbull y Baird (1992) la portada deben estimular la atencién de

los potenciales compradores de la revista y crear el deseo de abrir la publicacion.

Se puede decir que la principal labor de la portada es captar la atencion y
vender ejemplares, sin embargo, otras funciones como definir el estilo y personalidad
de la revista, ademas de recordarle al lector que el ejemplar que estan comprando es

diferente al que compro el mes anterior.

De acuerdo con Foges (2000) aunque la revista sea de venta en supermercado
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o de buzoneo, la portada compite por la atencion del lector con todo lo que la rodea:
cualquier otra cosa que haya en la estanteria, el correo del dia... Y ahi reside la
importancia de la portada de una revista: tiene que marcar la diferencia entre la
edicion anterior, entre nuestra revista y las demas y llamar la atenciéon del pablico,

mas que cualquier otra cosa, la portada es ciencia, arte y publicidad.

Para lograr este objetivo, de acuerdo con Turnbull y Baird (1992), los
ejemplares de las revistas pueden diferenciarse una portada de otra mediante los
cambios en el color, en el disefio y mediante el uso de ntimeros de volumen y de
ejemplar. La portada estad compuesta de diversos elementos como lo son la cabecera,
los titulares, los precios y los cddigos de barra, las imagenes de portadas y los estilos

de portada.

La cabecera es el lugar donde se encuentra el logotipo de la publicacién en la
portada de ésta. Segtin Zappaterra (2008), el logotipo es la representacion grafica de
su titulo, es el primer y mas importante elemento de la portada de una revista. El
logotipo debe capturar y transmitir el espiritu de la publicacion, debe estar en
armonia con sus contenidos, su linea editorial y su actitud hacia los lectores.
Generalmente el logotipo es fijo y no cambia demasiado a lo largo de las ediciones,
muchas publicaciones ya consagradas —o de espiritu libertino— se toman la libertad

de jugar con el logotipo.

Por otra parte, se encuentran las imagenes de portada, que a excepcion de
algunas pocas, se utilizan frecuentemente para ilustrar las portadas. Pueden ser
ilustraciones, fotografias o juegos de tipografia. Los directores de arte y los editores

encajan cada ediciéon diferentes ilustraciones o fotografias en esta primera pagina de
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estas publicaciones. Van acompanadas por titulares sobre los temas destacados que
se trataran a lo largo de las paginas de la revista. Para algunos autores, como Roger
Black, las imagenes de personas siempre venderan mas que cualquier otro tipo de

imagen.

Los titulares se utilizan para demostrar que se tienen més y mejores
contenidos ue la competencia. De acuerdo con Zappaterra (2008), éstos siguen un
orden jerarquico, y suelen obedecer a consideraciones de marketing. Es probable
que aparezcan en el tercio izquierdo de la portada, ya que es el lado que mas
visibilidad tiene. El disefiador se encargara no solo de la apariencia de estos titulares
sino que también se encargard de determinar la cantidad de palabras que

contendran, ya que estas también determinaran la personalidad de la revista.

Por ultimo, Foges (2000) destaca en su libro que la eleccion de un tema
concreto o varios temas para las portadas de revista es importante. En el mercado
hay publicaciones que han hecho una marca del hecho de utilizar un tipo o estilo
concreto de imagen de portada, por ejemplo, la revista i-D, cuyo director y editor
Terry Jones, se dio cuenta de que si rotaba la cabecera en vertical y hacia abajo,
recordaba a una cara sonriente que guiia el ojo, y desde ese momento a quien quiera

que esté en la portada de esta publicacion se le pide que guifie el ojo.
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2.1.2.2. Lomo

Cuando una revista sobrepasa las 100 paginas, por lo general, se encuentra
encuadernada, dejando asi una superficie lisa entre la portada y la contraportada.
Ese es el lomo de la revista. Alli habita algo mas de informacion: el logo, el nimero
de la edicion y marcas identificativas. Esto se debe a que el lector suele almacenar las

revistas como a los libros, con el lomo a la vista.

Algunas revistas incluyen informacion sobre sus articulos mas importantes en
el lomo, lo que nos puede indicar que la revista se guarda como fuente de referencia.
Aumenta la percepcion de que la revista debe ser almacenada y no desechada. En
otras revistas, si se juntan varias ediciones de la revista por el lomo, se pueden armar
una suerte de rompecabezas con piezas de una imagen. De esta manera, los lectores

se animaran a comprar varios numeros de las revistas.

2.1.2.3. Contraportada

Chris Foges (2000) admite que las portadas son lo que llaman la atencion,
por eso las contraportada suelen considerarse poco tutiles para la promocion de la
revista y, por regla general se venden a los anunciantes. Sin embargo, algunas
revistas suelen sacrificar estos ingresos extra para aprovechar este espacio con algo
llamativo, aunque el trabajo ya estd hecho, ya que las revistas que no tengan
publicidad en la contraportada, se salen de lo comin y marcan la diferencia. Esto

crea un vinculo atin mayor con el lector, puesto a que lo hallara valioso.
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2.1.2.4. Tripa

La tripa o las paginas interiores se divide en tres grandes areas: el primer
tercio que esta dedicado a las noticias (the front o “la fachada”), una parte central en
la cual residen los articulos (the well, o “el pozo”) y un tercio final donde se localiza

la informacioén sobre los contenidos (the back o “la parte de atras”).

Yolanda Zappaterra (2008) indica que las paginas iniciales de una revista:

Suelen contar con un estilo bien estructurado y plantillas basadas en una
seleccidn determinada de fuentes (...), colores, elementos constructivos (...),
todo ello maquetado sobre una reticula bien definida. El disefio desempefia una
funcién importante en la cabecera y el enfoque editorial, pues la estructura de la
informacion emite sefiales inequivocas sobre el estilo y el tono de la publicacion.
(p. 51)

Es decir, que estas primeras paginas de una revista marcan la personalidad de
ésta, ya que debe transmitir el enfoque de ella, tanto editorial como graficamente
puesto a que se encuentra la carta editorial dentro de estas primeros folios. La
funcion debera ser enganchar a los lectores a que continden su navegacion a lo largo

de la publicacion.

La seccion de articulos o reportajes es el elemento textual méas importante, ya
que en este se consolida todo el estilo, contenido y tono de la publicacién. Aqui se
alojan los textos mas extensos y a los que generalmente se les da cabida en los
titulares de la portada. Generalmente se encuentran abarrotadas de texto e imagenes.

Estas péginas suelen estar mas trabajadas y son planeadas con anticipacién.

Las secciones posteriores se parecen bastante a las paginas iniciales, ya que
son secciones fijas con colores, tipografias y disefios fijos. Requieren de mucho aire e

iméagenes, puesto a que estan dedicadas a elementos como el hor6scopo, las criticas,
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los directorios, cartas de los lectores y programaciones. Zappaterra (2008) afirma
que son pocos los lectores que realmente leeran todos y cada uno de los articulos de
una revista, pero probablemente estén tentados a hacerlo si encuentran paginas que
les sorprendan. Es vital el uso inteligente de las tipografias. La pagina maés
importante de esta seccion final es la que viene justo después de la contraportada, ya
que vendria a ser la primera si se revisara la revista de atras hacia adelante, ya que

usualmente se encuentran las secciones populares, por ejemplo, el horéscopo.

2.1.2.5. Cajas y bolsas

Muchas revistas estan pensadas para que el lector las conserve y por esto
algunas de estas deciden producirse en formato caja. Un disefio y encuadernacion
inusual es otro de los incentivos que se les da al lector para comprar nuestra revista y

pagar los elevados costos de éstas.

2.1.2.6. Fajas

Tienen funciones practicas, ayudan al lector a marcar las paginas o a anadir
un suplemento sin que se pierda antes de llegar a su destino, y también estilisticas, ya
que puede representar el espiritu de la publicacién; también se le puede agregar

publicidad o sugerir los contenidos dentro de la revista.

2.1.2.7. Encuadernacion

La mayoria de las revistas se decantaran por formatos tradicionales, debido a
razones econOmicas o estéticas. Sin embargo, la encuadernacion de una revista

vendra dado por factores como el nimero de paginas, ya que una revista corta puede
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necesitar solo grapas, no obstante, una revista que supere los cientos de paginas

requerira una encuadernacion encolada o cosida, para garantizar una mayor

durabilidad.

Todos estos elementos conforman lo que usualmente llamamos “revista”, de
los cuales muchos los comparte con los libros y los periddicos, con frecuencia
denominados como parientes cercanos de las revistas. En el caso de las revistas
digitales, por no estar en un medio fisico, pueden llegar a perder algunos de los
elementos anteriores, como el lomo, las cajas e incluso su diagramacion clasica,
dependiendo del tipo de revista digital al que se haga referencia. Mas adelante en

este capitulo se profundizara sobre los tipos de revistas digitales.

Por tultimo, resulta importante destacar que la idea de lo que es una revista ha
ido ampliandose, precisamente gracias a las herramientas de lo digital, por lo que
una caracterizacion mas amplia de las revistas comprenderia solo su periodicidad, y

el establecimiento de un tema general inico para sus contenidos.

2.1.3. Breve historia de las revistas

A continuacion se hara una breve evolucion histérica de las revistas a lo largo

de los afios segun el texto de Chris Foges Diseno de revistas (2000).

A pesar de que el primer diario impreso en el mundo, Gazzete, apareci6 en
Alemania alrededor de 1457, solo siete afios después de la invencion de la imprenta

de tipos moéviles de Gutenberg, las revistas tardaron poco méas de dos siglos en
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crearse: la primera publicacion conocida a la que se le puede dar el nombre de revista
fue la alemana Erbauliche Monaths Unterredungen (que traduce literalmente,
Discusiones Edificantes Mensuales), lanzada en 1663 por Johann Rist y que trataba
diversas lecturas sobre literatura y filosofia. De acuerdo con Magazine Designing
(2013) las caracteristicas de esta proto-revista era que el ambito tematico era muy
estrecho, fue escrito todo principalmente por un autor y los temas no variaron

demasiado desde la primera edicion.

Sin embargo, la primera revista moderna fue creada en Inglaterra en 1731y se
conocié como The Gentleman’s Magazine. La primera revista producida en las
tierras estadounidenses fue la American Magazine. Esta publicacion compiti6 con la
revista de Benjamin Franklin, General Magazine, como la primera revista
norteamericana, no obstante, la primera se le adelant6 por tres dias en su
lanzamiento. Posteriormente, en 1828, se fundo la revista The Ladies Magazine, que
se fue la primera revista norteamericana dirigida al publico femenino. En 1845 se

lanz6 Scientific American, revista que hasta nuestros dias se sigue publicando.

La primera revista japonesa se tituld Seiyo-Zasshi (que traduce “La Revista

Occidental”) se publico en 1874.

El proceso de alfabetizacion general de la poblacién coincide con los avances
tecnolodgicos del siglo XIX, y las revistas tuvieron un papel importante en el dia a dia
de todas las clases sociales: “las habia de cualquier profesion, interés, pasatiempo y
capricho” (p.). Por eso vemos que el nacimiento de revistas como National
Geographic (que aparece por primera vez en 1888) y Vogue (1892) coinciden con la

fecha que menciona Foges en la introduccion de su libro Disefio de revistas. En 1923
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sale al mercado la popular revista Time, diez aflos mas tarde se cre6 la revista

Esquire.

En 1945, John H. Johnson fund6 la primera revista dedicada al publico

afroamericano llamada Ebony.

En 19635, la editorial Springer lanz6 al mercado la revista para adolescentes
Twen. Su diseno estuvo a cargo de Willy Fleckhouse y se convirti6 en un hito pionero
en el diseno editorial. Ese mismo afo aparece la revista Nova en el Reino Unido,
como parte del Daily Mirror, a cargo de Dennis Hackett y David Hillman. En 1975,

Nouva cierra por su caida en las ventas.

Dos afios méas tarde comenzdé a funcionar en Inglaterra el ISBN
(International Santard Book Number, el “Numero Estandar Internacional de

Libros™).

La conocida revista Rolling Stones debut6 en estados Unidos en 1967 e
impulsé la popularidad de las revistas especializadas en conjunto con la revista New
York Magazine, también sacada al mercado ese mismo afio. Andy Warhol lanz6 en

EE.UU. su revista Interview durante el afio de 1969.

2.1.4. Tipos

Los tipos de revistas pueden verse clasificados desde diferentes perspectivas.
Una de ellas es la de Felipe Martinez Rizo (citada por Lépez y Cordero, 2005),

presenta una clasificacién en la que define tres tipos de publicaciones periddicas:

e Los boletines o gacetas (newsletters): Difunden noticias e informacion
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de interés practico e inmediato para los lectores, como eventos y
convocatorias.

e Las revistas de divulgacion (magazines): Le ofrecen al publico en
general, temas culturales, artisticos o cientificos, evitando el lenguaje
especializado. Esta seria el tipo de publicacion en la que encajarian las
revistas.

e Las revistas académicas (scientific journals): Ponen al alcance de los
estudiosos de ciertos temas los hallazgos de algunos de sus miembros.

Por tltimo, podria decirse que las revistas podrian clasificarse entre impresas
o digitales. Las primeras son todas aquellas tradicionales que se distribuyen
Unicamente en fisico y las ultima se definiran en profundidad en el siguiente

apartado.
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2.2. REVISTA DIGITAL (ELECTRONICA)

Las revistas, como cualquier otro medio de comunicacién, han debido

adaptarse a lo largo de los afios y los avances tecnoldgicos.

Muchos estudiosos de la comunicacién consideraron que la television
acabaria con las revistas, sin embargo, éstas supieron adaptarse a los nuevos retos y
que las tiradas de las revistas fueron mucho mayores. Foges (2000) afirma que para
el 2000, 150 millones de personas recurren al Internet en la busqueda de
informacién y entretenimiento, pero las revistas han sabido cambiar y adaptarse,

pues en la actualidad existen revistas tanto impresas como electronicas.
2.2.1. Definicion

De acuerdo con Lopera (citado por Cortez, 2014), las revistas digitales, al
igual que las impresas, se caracterizan por la aparicion periodica de articulos, que
estdn agrupados bajo el nombre de una misma institucion que certifica que la
autenticidad de estos que no pueda ser modificada si no es con la publicacién de otra
version, pero difieren en el sentido de que debe ser creada en un formato digital, y
publicada y distribuida por medio de un dispositivo de almacenamiento portatil o

mediante una red teleinformatica.
2.2.2, Breve evolucidn de la revista digital

En 1976, el New Jersey Institute of Technology puso en linea a Chimo, el

primer prototipo de revista electrénica semanal. Luego, en 1987 el proyecto Syracuse
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University Kellogg distribuy6 gratuitamente la primer revista arbitrada en linea,
conocida como New Horizons in Adult Education. Esta publicaciéon cuenta con 17
afios de pervivencia a la fecha (2004); se publica dos o tres veces al afio y puede
consultarse por correo electronico, disco o en Internet. A partir del vol.13 Ntm.1, esta
disponible en HTML y PDF. Es editada por el programa Fishcler Graduate School, de
Nova Southeastern University (Harrassowitz, 2002). En 1990 se distribuye en linea
otra publicacion arbitrada: Postmodern Culture, que aparecié en codigo ASCII y fue
puesta en linea gracias al apoyo del proyecto Muse. Actualmente es editada por
Johns Hopkins University Press, University of Virginia y Vassar College (Lopez y
Cordero, 2003). En 1992 surge Online Journal of Current Clinical Trials (OCLC),
identificada como la primera revista electronica arbitrada de texto completo que se
incluydé en un indice médico. En una revision realizada en diciembre de 2004, la
revista clasifica en cuatro a los suscriptores: institucional, individual, estudiantes y

en red.

La evolucién de las revistas electronicas o digitales comenz6 con la
publicacién en linea de una copia exacta de la version impresa de la publicacién. Con
el tiempo se incorporaron los distintos elementos que refieren a la interactividad y la
hipervinculacion de enlaces externos. Ademas, se agrego6 la multimedialidad, videos y

audio, lo cual cre6 una desigualdad entre algunos anchos de banda y hardware.

La tercera etapa de evolucion las publicaciones electrénicas atn estd en
desarrollo, de acuerdo con Lépez y Cordero (2005) ya que las novedades y
necesidades que presentan las diferentes disciplinas académicas y las del propio

medio. Estos afirman que esta disparidad dificulta el establecimiento de
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lineamientos para distinguir a una de la otra, debido a que se definen segin las

necesidades y capacidades electronicas de cada area.

2.2.3. Caracteristicas

Algunas de las caracteristicas de las revistas digitales son a grandes rasgos
que aqui se describiran corresponden a las definiciones de Boyce (citado por Lopez y

Cordero, 2005).

e Contener la sintesis y el texto completo de los articulos.

e Proporcionar acceso a los articulos mediante el uso de HTML.

e Permitir las impresiones locales de articulos de forma individual, utilizando
el formato de archivo de Adobe, el Portable Document Format (PDF).

e Incluir enlaces a sitios de referencia dentro de los articulos.

e TFacilitar enlaces a las figuras e imagenes de los articulos.

e Incorporar enlaces a las referencias completas de los articulos.

e Incluir sistemas de bisqueda.

2.2.4. Tipos

En la actualidad se habla de dos tipos de revistas digitales, ya que el medio
permite una flexibilidad en el formato con el cual mundo las publicaciones impresas
habia experimentado ampliamente, pero dentro de las cualidades del papel, que
difieren profundamente del formato digital. En el mundo de lo electrénico podemos
encontrar que muchas veces la revista y su pagina Web se solapan ya que muchas

veces el contenido de la revista en fisico se refleja exactamente en el portal web. La
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linea entre lo fisico y lo digital se difumina frecuentemente, ya que los usuarios de

internet quieren acceder a la informaciéon mas rapido y, especialmente, mas barato lo

que ha ocasionado es que las empresas cambien sus estrategias para obtener

beneficios econémicos.

Segin Terenzani (2014) “desde hace unos anos internet ha permitido la

proliferacion de estos medios que sin sustituir a las revistas tradicionales, ofrecen un

espectro diferente de alcance, distribucion, diseno y estética”.

De acuerdo con la clasificacion que Terenzani (2014) propone en

Ciberestética, se podria decir que las revistas digitales se clasifican en dos tipos: los

e-zines y los webzines.

E-zine: Estas son las revistas que imitan a las de papel, porque aunque estan
alojadas en Internet y muy probablemente tengas un sitio Web propio. Estas
imitan la estructura, distribucién y elementos de las revistas impresas, y a sus
elementos “clasicos” afladen hipervinculos, enlaces y contenido multimedia,
todas estas revistas tratan de imitar el look and feel de las tradicionales.

Webzine: Son todas aquellas revistas que mantienen su concepto de
periodicidad y tematica mas o menos coherente, pero que se diferencian de
las e-zines en que no intentan imitar la estructura visual de las revistas
tradicionales, pues basan su “diagramacion” en el disefio Web. Tampoco
guardan relacién con el impreso ya que estas incluyen videos, infografias,
imégenes y enlaces mas propios de un sitio web que de una revista en papel.
Segun Terenzani (2014) “el desarrollo es distinto a de los blog o los portales y

sitios web, puesto que la jerarquizacién es periodistica y los contenidos son
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pensados de forma informativa”. Lo que las identifica como revistas es su

periodicidad y su concepcion.

Si bien estas dos categorias son las mas comunes en las revistas digitales, no
se cierra la posibilidad a la existencia de revistas digitales con diferentes
caracteristicas, todas ellas enmarcadas en las herramientas que el mundo digital
tiene para ofrecer a quienes estén interesados en crear publicaciones diferentes, que

sepan aprovechar los recursos tecnologicos.

El universo de las revistas digitales, al igual que la web, estd en constante
expansion, y aunque dudosamente llegue a reemplazar el lugar del papel en la
industria editorial, estd encontrando espacios, proyeccion y lectores, en un lugar en

el que hay contenido para todos los gustos.
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2.3. MODA

Gilles Lipovetsky empieza El imperio de lo efimero (1990) con una frase
lapidaria: “Entre la intelectualidad el tema de la moda no se lleva” (p. 9). Resulta
curioso como a lo largo del tiempo, el tema de la moda ha sido relegado a los Gltimos
confines del estudio cientifico. Tal vez sea la cotidianidad de la materia, lo
acostumbrados que estamos a vestirnos dia tras dia, que pareciera que la forma en la

que se adorna el cuerpo no tiene importancia, ni razones mas alla del libre albedrio.

El contexto latinoamericano parece tanto mas desafortunado para la moda,
pues la urgencia de las catastrofes diarias parece imponerse en el periodismo.

Lehman (2008) dice:

Cdmo hablar de lo banal en un territorio que se concibe como el espacio de la
carestia y de las necesidades, como sumergirse en las funciones de un vestido
en un lugar donde la moda suena a lujo y a exceso. (p. 203)

Muchas lineas se han escrito para descalificar a la moda, para posponerla en
orden de asuntos mas urgentes, pero poco espacio se ha dado para estudiarla en
profundidad, en entender por qué es necesario cambiar, de dénde viene el corte de
un vestido o el talle de un traje, o por qué no nos vestimos igual que hace tres siglos.
Al respecto, Lipovetsky (1990) apunta: “La moda provoca el reflejo critico antes que
el estudio objetivo, se la evoca para fustigarla, marcar distancias, deplorar la
estupidez de los hombres y lo viciado de sus asuntos: la moda son siempre los

demas” (p. 9).

Esa privacion de la moda al mundo de lo intelectual (y viceversa) ha reforzado

la impresién de la academia de que la moda es un campo superficial. Si este fuera el
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caso, no tendrian razon de ser todos los tratados que se han hecho sobre la estética,
sobre la belleza y fealdad. Incluso las artes plasticas perderian valor ante la
posibilidad de no ser mas que un cascarén vacio. La moda implica también una
constante renovacion, el tiempo es una presencia implacable que requiere paso
rapido para aquel que quiere hacerle frente. Para Lipovetsky (1990), es una

oportunidad que vence y vuelve a renovarse:

Antes que signo de la sinrazén vanidosa, la moda testimonia el poder del
género humano para cambiar e inventar la propia apariencia y éste es
precisamente uno de los aspectos del artificialismo moderno, de la empresa
de los hombres: llegar a ser los duefios de su condicién de existencia. (p. 35)

2.3.1. Definicion

El Diccionario de la Real Academia Espanola (Edicion en linea, 2001) define
la moda como: “uso, modo o costumbre que esti en boga durante algin tiempo, o en
determinado pais, con especialidad en los trajes, telas y adornos, principalmente los

recién introducidos”.

Sobre esta definiciébn destacan tres aspectos. El primero de ellos es la
clasificacion de la moda como “uso, modo o costumbre”, que implica que la moda es
méas que so6lo vestir, pues incluso algunos gestos, palabras, comidas, religiones y
modos de vida pueden ponerse de moda. Esto amplia el panorama que puede
abarcar, al estar presente en multiples aspectos de la vida, e implica que no hablamos
de la moda, sino de multiples modas, que al entretejerse dan buena cuenta del

contexto en el que son usadas.
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Cada una de estas formas que pueden ser y estar de moda adquieren el valor

de un signo, pues sirven para representar una realidad. Hebdige (2004) sostiene:

Todos los aspectos de la cultura poseen un valor semiético, y los fenémenos
en apariencia més incuestionables pueden funcionar como signos, esto es,
como elementos en sistemas de comunicacién regidos por normas y c6digos
semanticos no directamente aprehendidos por la experiencia. Estos signos
son tan opacos como las relaciones sociales que los producen y que ellos
representan. (p. 28)

El qué representan estos signos varia de acuerdo al contexto en el que son
utilizados, pues la naturaleza del signo es plenamente social, y como tal puede ser
resignificado continuamente. Hebdige (2004) plantea que cualquier objeto puede ser
recuperado y dotado de significados “implicitamente opuestos” (p. 16) a los que se le

asignaron en un principio.

El segundo elemento se refiere al estar “en boga” que requiere la moda para
llamarse asi. Para ser una moda, es necesario que este “uso, modo o costumbre” sea
aceptado, que tenga la aprobacién de algin grupo social que se identifique con ese
elemento, y que también esté dispuesto a adoptarlo como suyo para mostrarlo a los

demas, que pueden unirse o no al uso de esta moda.

Para Entwistle (2002): “El vestido de moda es aquel que encarna la tltima
tendencia estética; es la prenda definida en un momento dado como deseable, bella y
popular” (p. 6). Es decir, sin aceptacién no hay moda, porque la moda se debe al

publico que la consume.

Es importante destacar la idea de que en cuestiones de moda, no existe un

publico general. La industrializacion y sus procesos de producciéon en serie han
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contribuido a la creacién de grandes corrientes de estilo, pero no equivale a una
moda uniforme. Por ello, en la actualidad cada disefiador, tienda o casa de modas

debe pensar con cuidado a quiénes quiere llegar: a qué grupos desea representar.

Asi como hay corrientes ampliamente aceptadas, hay grupos dedicados al
rechazo constante de lo comudn, que buscan crear y resignificar formas hasta
encontrar estilos distintivos. Paraddjicamente, son estos grupos los que con
frecuencia “crean” moda. Un caso emblematico es el de los punks en los afios 70, que
se aduenaron de simbolos para crear algo nuevo, llegaron a la cuspide de la
popularidad, y al cabo de unos afios, desaparecieron. Por ello, Entwistle (2002)
considera que la moda no soélo se dedica a lo popular, a lo que esta “en boga”, sino “a
la producciéon de ideas estéticas que sirven para estructurar la recepcion y el

consumo de estilos”. (p. 60)

El tercer aspecto que plantea este concepto de moda es contextual, pues
indica que la moda se mantiene vigente “durante algin tiempo, o en determinado
pais”. La moda no puede existir sin un contexto determinado, y es este el que
determina el surgimiento y supervivencia de distintas modas. Si bien la definiciéon de
la RAE ubica una moda en el espacio-tiempo, actualmente existen estructuras como
la web, que permite el nacimiento de nuevas modas en contextos diferentes, puestos

en comun por su presencia en el ciberespacio.
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2.3.2. Funciones

Entwistle menciona la division que se ha hecho de los estudios de la moda,
que la clasifican en dos vertientes, que separan el fendmeno cultural de la moda del
proceso mas técnico y de produccion, sin entender la manera en que ambos procesos
se relacionan y alimentan (2002). De esta manera, cada paso en el proceso de hacer y

consumir moda, juega un papel fundamental en lo que seguira después.

Los cambios constantes en la moda permiten a los disefiadores predecir lo
que vendra, trabajando en funcion a la respuesta que reciben de sus consumidores.
Una moda durara hasta donde le sea posible, dependiendo de la aceptacion o rechazo
que genere en la audiencia. Citando a Bur (2013), “cuando una tendencia llega al
extremo, comienza el cambio hacia una direccién opuesta. Por ejemplo, cuando la

pollera no puede ser mas corta vuelve la pollera larga”.

Griinfeld (citado por Bur, 2013), define cinco fases de vida para un producto:

e Introduccion: primera fase de un producto en el mercado, caracterizada
por un publico reducido, pocas ventas y competencia, asi como alta inversion
en publicidad y lanzamiento, por lo que el precio del producto suele ser alto y
la distribucién muy poca. El riesgo al que se enfrenta el producto en esta
etapa es el de no tener aceptacion en el mercado. En el campo de la moda, son
los innovadores quienes se acercan a estos productos poco atractivos para el
publico general.

e Crecimiento: el producto ha recibido cierta aceptacion en el mercado, las

ventas se han elevado e igualmente la competencia. La inversion en
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publicidad sigue siendo alta, pero hay mayor produccién para producir
ganancias. En esta fase se corrigen detalles del producto para mantener su
crecimiento. En la moda, quienes se acercan al producto en esta fase son
early adopters, personas influyentes que siguen a los innovadores, y quieren
diferenciarse de la mayoria.

Madurez o culminacion: la madurez de un producto establece su punto
mas alto, los esfuerzos se tornan en mantenerlo en la cima por el mayor
tiempo posible y este tiempo dependera de la popularidad del producto. En
esta etapa la inversion en publicidad baja, y los precios disminuyen para
pelear con la abundante competencia, que empieza a desarrollar distintas
versiones del mismo producto. Las ventas registran su punto mas alto gracias
a las “mayorias tempranas”, que desean hacerse del producto lo més pronto
posible. Para la moda, la madurez del producto comprende el surgimiento de
muchas imitaciones del producto a diferentes precios, a las que la creacion
original debera hacer frente.

Declinacion: el producto empieza a decaer en la fase de declinacion. La
saturacion del mercado hace que los precios disminuyan, y esto atrae a las
“mayorias tardias”, interesadas en el producto pero que decidieron esperar a
que su precio bajara. A esta altura del proceso empiezan los remates y ofertas
del producto, mientras que hay nuevos en camino. La inversion en publicidad
se mantiene solo para prolongar la vida del producto. En la moda, la fase de
declinacién podria corresponder con los finales de temporada, en los que se
busca terminar las existencias para dar paso a nuevos productos.

Obsolescencia: en la tltima fase del ciclo de vida de un producto las ventas
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son escasas, al punto en el que debe tomarse la decision de detener la
produccién para dar paso a nuevas ideas. En la moda, los compradores de
productos en obsolescencia son aquellos que no prestan atencion a las
ultimas tendencias. El tiempo en obsolescencia de una prenda de vestir puede
variar hasta el momento en el que vuelva a ser rescatado por innovadores,
volviendo a empezar el ciclo.

Este carrusel sin pausas marca el inicio -o resurgimiento- y fin de una prenda
en el sistema de la moda. A lo largo del siglo XX vemos como ciertos estilos lograron
mantenerse por décadas enteras con la ayuda de modificaciones minimas, y
representaron el ideal de lo bello durante largos periodos de tiempo. En la
actualidad, con mucha suerte una tendencia puede durar dos afios en el ojo publico,
hasta volver a desvanecerse. Internet y la cultura globalizada nos han hecho

consumidores mas voraces de productos e informacion.

Mientras las colecciones nuevas llegan a la Semana de la Moda, millones de
personas pueden acceder a las transmisiones en vivo. Ese mismo dia pueden
encontrar las fotos de cada uno de los cambios del desfile, y al dia siguiente leer las
resenas de la coleccion. Apenas han terminado las semanas de la moda cuando ya
varios han se han tomado el trabajo de clasificar las colecciones, elegir sus favoritos y
resaltar las tendencias mas comunes para la temporada. Todo esto, meses antes de
poder siquiera adquirir las prendas. Cuando tocan los anaqueles ya muchos saben
exactamente qué habra a la venta, y para mitad de temporada las nuevas colecciones

estan de nuevo en pasarelas.

La aceleraciéon del ciclo de consumo en la moda viene de la mano con la

35



aceleracion de los estilos de vida, con la inclusidon de nuevas plataformas y redes de
comunicacion: los ciclos de la moda son mas cortos, pero sus diversas funciones se

amplian, y tienen mas medios para mostrarse.

A continuacion se desarrollaran algunas de las funciones de la moda. Si bien
estas funciones son indivisibles en la practica, y podrian bien ser agrupadas dentro
de lo “social”, se considera apropiado separarlas a fines de este estudio, pues nos
permiten comprender los distintos enfoques a través de los que puede mirarse la
moda. Por eso, estas tres vertientes ocuparian el punto de vista de las disciplinas que
mas han tomado la moda y la indumentaria como objeto de estudio: la sociologia,

psicologia y la antropologia.

2.3.2.1. Funcion social

La moda es una construccion social: al igual que en el lenguaje, lo que pueda
significar una prenda de ropa varia en el contexto que la ubiquemos. Una minifalda
puede considerarse una prenda comun en la vida de una mujer occidental, pero
usarla en un templo religioso puede ser ofensivo para los asistentes a la misa del
domingo. A lo largo del tiempo hemos creado codigos de vestimenta, para decirnos
unos a otros qué cortes, largos, colores y telas son adecuados para las diferentes

situaciones sociales.

Entwistle (2002), al igual que Lipovetsky (1990) relacionan el nacimiento de
la moda con el inicio de la edad moderna. La salida de los afios oscuros perme6 en

una sociedad occidental que permaneci6 siglos en calma religiosa. Con la llegada de
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lo moderno, la sociedad se abre a los cambios que estuvo cerrada. Junto a todos ellos,

la renovacidn de la indumentaria.

Es el cambio social el generador de cambios en la vestimenta. Una sociedad
con valores nuevos no encuentra en su antigua ropa el reflejo de lo que vive. Para
Entwistle, “la moda emerge en las sociedades que poseen alguna movilidad social,
mas que en las que rige una estructura fija y estable de clases” (2002, p. 98). La
moda implica el debilitamiento de estructuras rigidas como la religion, y por eso
resulta mas dificil de introducir en los mercados orientales, muchas veces inmutables

al paso del tiempo.

En sus inicios, la moda no alcanzaba a todos los estratos de la sociedad. Son
los mas poderosos, los monarcas y la corte quienes tienen acceso a lo nuevo, a lo mas
lujoso y exclusivo. Balderrama (2012), acota que aunque las intenciones de la clase
alta eran las de diferenciarse, lo principal en esta dinamica es el deseo de las clases

bajas de imitar las formas de los estratos mas elevados.

Es esa aspiracion de camuflajearse la que observa Entwistle, cuando define la
moda como la “armadura” de la sociedad moderna. Asi, plantea que el control sobre
la imagen propia “abre nuevas posibilidades para el disfraz, para la creacién de un yo
«artificial» en el sentido de una obra de arte” (Entwistle, 2002, p. 139). Es este
dominio de la imagen en funcién de la sociedad lo que originalmente mueve la moda:

no es importante ser, sino parecerse.

La moda en la modernidad funciona en vertical, y se impone de acuerdo a los

caprichos de la clase dominante. La verticalidad funciona desde arriba hacia abajo,
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aupada por el factor aspiracional, y el deseo de camuflajearse entre la élite de la

época.

En el siglo XX empieza el auge de las clases bajas. La inspiracion para muchas
corrientes de la moda proviene de las calles, de la vida cotidiana. En el libro
“Subcultura. El significado del estilo” (2004), Hebdige explica en detalle los codigos
de vestimenta, el entorno y los valores de las tribus urbanas del Reino Unido, casi
todas formadas en el seno de la clase trabajadora después de la Segunda Guerra
Mundial. Tribus como el punk, los mods, los hipsters, rastafaris y teddy boys,
codificaron sus propios estilos de acuerdo a la realidad que vivian, signada por las

guerras y los grandes contingentes de inmigrantes.

Para Hebdige, el estilo de un grupo social es un cédigo cerrado, que a veces
encuentra lugar en la cultura de masas, pero para lograrlo “tiene que decir las cosas
adecuadas de la forma adecuada en el momento adecuado. Debe anticipar o resumir
un sentimiento, un momento” (2004, p. 169). Es asi como el sistema de influencia de
la moda del siglo XX encuentra su lugar lejos del poder, en un sistema vertical, esta

vez de abajo hacia arriba.

En la actualidad, el panorama no es tan claro: si bien hay grandes estrellas
que pueden impulsar ciertos estilos, su influencia no es dictatorial ni la tinica fuente
de acceso a la moda. Hoy, cualquier persona puede abrir un blog, mostrar un estilo
diferente o atractivo, y con la estrategia correcta, influir sobre miles de personas.
Para Lipovetsky (1990), el modelo vertical ha quedado en el pasado, la imitacién se
volvi6 “horizontal”, y nuestra inspiracion proviene cada vez mas del entorno. En una

sociedad que reconoce a sus individuos como iguales, el sentido de la moda ha
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aprendido a adaptarse.

Vale acotar que las viejas formas de influencia no han desaparecido. La
sociedad actual permite escoger de cada entorno la ropa, los valores y las costumbres
que creemos mas adecuados, aquellos que se amolden més a esa construccion de la

imagen que queremos mostrar a los demas.

2.3.2.2. Funcion de identidad

Si bien la necesidad social forma gran parte de la conceptualizacion de la
moda, esta no se mueve unicamente en torno a lo ajeno. Asi como en los grupos
sociales hay un “nosotros”, y unos “otros”, en la identidad hay un “yo”, y unos ellos.
En la busqueda de la imagen propia, todos quieren un balance entre lo individual y lo

colectivo.

La moda no s6lo acoge el deseo de imitar a los demas o a una comunidad
determinada, sino de expresar la individualidad. Es decir, aunque la
indumentaria indica nuestra afiliacion a comunidades concretas y expresa
valores, ideas y estilos de vida compartidos, no queremos ser «clones» vestidos
de forma idéntica a nuestros amigos. (Entwistle, 2002, p. 132)

Este encuentro entre puntos opuestos dificulta establecer un limite: lo
individual y lo colectivo mantienen una relacién de forma y fondo. De esta manera,
un joven que se sienta identificado con el estilo hipster contemporaneo, encontrara
similitudes entre su vestuario y otros jovenes de esta corriente, pero a la vez
intentaré expresar su individualidad mediante prendas poco comunes, con historias

y significados propios que lo distingan a él de sus amigos.
La identidad propia se forja a través de nuestras experiencias. Segun el
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Diccionario de Psicologia de Consuegra (2011), la identidad se define como: “sentido
que cada persona tiene de su lugar en el mundo y significado que asigna a los demas

dentro del contexto mas amplio de la vida humana” (p. 146).

Esta definicion caracteriza a la identidad como el producto de dos factores: el
primero es el “sentido” que el individuo se otorga a si mismo. La valoraciéon propia
procede de las experiencias de vida: el entorno social, religion, la educacion formal e
informal que ha recibido a lo largo de su vida, su orientacion sexual, reflexiones y
gustos forjan la identidad: la forma en la que una persona ve el mundo que lo rodea,

y la manera en que quiere presentarse ante éste.

El segundo factor a considerar en la definicion de identidad es precisamente
el “significado” que una persona puede otorgar a otros dentro de su vida. Poder dotar
a una persona de significados, la presenta como un mensaje a interpretar. Y, de la

misma manera, nos hace susceptibles a las interpretaciones ajenas.

Para Watzlawick, Beavin y Jackson (1985), la falta de palabras no constituye
un vacio en la comunicacion, en tanto interpretan toda interaccién como un acto
comunicativo. Asi como los seres humanos no dejamos de interpretar y traducir las
sefiales recibidas del ambiente, podemos decir que “por mucho que uno lo intente,

no puede dejar de comunicar”. (p. 50)

Basado en el postulado anterior, cada detalle apreciable por el ojo humano, es
susceptible de ser interpretado, y de construir nuestra identidad ante los demés. Un
broche de una banda de rock, el cabello recogido, un par de tacones o una camisa

formal, todas son pistas que comunican algo al exterior. Ain cuando la identidad
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propia del sujeto y la que es asignada por lo los demas difieran significativamente, no

por ello quiere decir que hemos dejado de comunicar.

Un elemento importante de la construccion colectiva de la identidad radica
en los estereotipos, las construcciones “de molde” o etiquetas que puedan asignarse a
una persona, de acuerdo a las observaciones que se hagan de ésta. Este método de
clasificaciéon, aunque simplista, facilita el trabajo a la sociedad, permite ahorrar
energia en procesar informaciéon que pudiera estar ya archivada en nuestra memoria.
Sobre la importancia de los estereotipos en el proceso de socializacion del individuo,

Gonzalez apunta:

Los estereotipos tienen una funcién muy importante para la socializacion del
individuo: facilitan la identidad social, la conciencia de pertenecer a un grupo
social, ya que el aceptar e identificarse con los estereotipos dominantes de
dicho grupo es una manera de permanecer integrado en él. (Gonzalez, 1999, p.
80)

Unos de los estereotipos mas comunes y omnipresentes en la cultura son los
estereotipos de género. Estos codifican la identidad en dos posibles ramas partiendo
del sexo (biologico), para asignar a hombres y mujeres ciertas caracteristicas, roles y

conductas sociales.

Esto construye en gran medida la identidad del individuo, pues desde el
nacimiento —o incluso antes— se le asignan determinados patrones sociales,
esperando que se cumplan. La aceptacion o rechazo de estos moldes, de igual manera
marcara el lugar de la persona en la sociedad, en tanto no podemos desactivar

nuestras conductas sociales, ni apagar los filtros aprendidos en la experiencia
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(aunque si podamos modificarlos).

AtGn cuando existan muchas mas representaciones de género, las dos
anteriores determinan la “norma” social hasta el presente. La division de géneros
masculino y femenino esta presente en muchos aspectos de la vida, incluyendo la

moda.

Para Entwistle (2002), la ropa es el ejemplo perfecto del modo en que “se les
da género a los cuerpos, hombre o mujer”, y la manera en que eso pasa a significar de
inmediato “masculinidad” y “feminidad” (p. 163). Aun a cierta distancia, podriamos
intentar identificar el sexo de varias personas por la ropa que llevan, y tener un

porcentaje considerable de éxito.

Incluso la utilizaciéon de la moda androgina, como seniala Entwistle (2002),
implica una relacion estrecha entre moda y género. Los colores, las telas, el corte de
la ropa, lo ajustado u holgado de una prenda al cuerpo son detalles que codifican el
género a nuestros ojos. Aun asi, la moda intenta saltarse sus propias reglas y jugar
con lo establecido. La moda se renueva, y asi como un dia juega a los papeles
tradicionales, al siguiente hara mas “femenina” la ropa masculina, y vestira a las

mujeres con chaquetas de hombre.

Es importante acotar que la utilizacion de estereotipos de género puede tener
consecuencias no deseadas, en cuanto estos recursos puedan dar cabida a malas
interpretaciones, discriminacién o simplificacion de la identidad de género. Sin
embargo, resulta importante destacar el papel de estos en la codificaciéon de la

vestimenta y la moda, asi como en la construccion de la identidad individual.
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2.3.2.3. Funcion cultural

Asi como la moda permite tejer una identidad, mostrarla y ponerla en
relacion con otros sujetos, vale la pena también detenernos en la manera en que la

moda habla sobre nuestra cultura.

Quizas el aspecto mas resaltante de la relacion entre moda y cultura sea la
religion. La religion esta presente en cada aspecto de la vida de las personas, regula
nuestro espiritu, y la manera en que ese espiritu habitara el cuerpo que le fue
designado. La religion dicta a sus creyentes desde qué comer hasta la manera en que

vestira su cuerpo.

Hay una relacion interesante entre la moda y la religion, pues aunque
histéricamente tengan una profunda enemistad, Lipovetsky (1990) sostiene que es
s6lo gracias a la religion -la cristiana, en especifico- que la moda logra establecerse.
Senala ademas, que la religion cristiana y sus representaciones artisticas mostraron
la encarnacion, que no es otra cosa que la idea del Dios humano, del Dios hijo, que
heredaba la perfeccion divina. El arte cristiano lleva lo humano hasta la idealizacién
de la belleza, en la busqueda de la representacion divina. Lo bueno y lo bello se

vuelven casi sinObnimos:

En el marco de una religion basada en la plena humanidad del Salvador, el
mundo creado podra loarse por su belleza; la originalidad y el encanto de la
apariencia podran ganar legitimidad, el traje dibujara y pregonara la belleza
del cuerpo. (Lipovetsky, 1990, p. 75)

Adem4s de su origen, la moda y la religion estan presentes a diario en la vida
de los individuos: asi como un creyente hace sus oraciones al levantarse o antes de ir

a dormir, también debe cumplir con el ritual diario de vestirse para salir a la vida
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diaria, y al regresar a casa, cambiarse a ropa méas comoda para su recinto. La
indumentaria ocupa tanto espacio en nuestra vida diaria, que la idea de la desnudez

nos parece absurda en casi todos los contextos sociales.

En su anélisis del cuerpo y la moda, Entwistle (2002) destaca la idea de que
todas las culturas visten el cuerpo. Esta vestimenta, mas alld de la ropa, abarca
también cualquier intento por embellecer el cuerpo perforandolo, tatuandolo,
usando accesorios o maquillaje. El cuerpo desnudo, sin ningin complemento, parece

ser una idea poco atractiva en todas las sociedades.

El traje varia segin la cultura. Diferentes modos de vestirse han surgido
desde que el hombre decidi6 cubrirse, pero llama especialmente la atenciéon la
manera en que un traje puede expresar situaciones y valores culturales especificos. El
factor del clima en una regi6on determinara la cantidad de tela a usar en un traje,
dependiendo de si es necesario mantener el calor corporal, o refrescar el organismo.
Esto influira en la eleccidon de los materiales, e indirectamente en la confeccion de las

prendas.

Algo que pareciera ser muy pragmatico como la ropa, termina con una carga
de valores asociados a cada prenda, y por ende, a la persona que los usa. Nunca
asociariamos los mismos valores o concepciones del mundo a una persona vestida
con un liquiliqui que a una persona que lleve un kimono. De ambas personas
esperariamos fenotipos, idiomas e incluso gestualidades completamente distintos.
Quiza la tinica asociacién posible entre ambas personas sea la de llevar trajes tipicos

de alguna cultura.
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Balderrama (2012) también apunta hacia esta direccion. La ropa de una
cultura lleva en ella una carga emocional, que se traduce en apropiacion para los que
pertenecen a ella, y diferenciacion para los agentes externos. En un universo de

culturas, la vestimenta hace a cada una inmediatamente diferenciable.

2.3.3. Breve evolucion

La moda no naci6 con la humanidad. Si bien el ser humano necesitd cubrirse
del frio y la intemperie por mucho tiempo, le tomo6 siglos desarrollar un sistema

social alrededor de la indumentaria.

James Laver (2006) ubica el inicio del vestido en el Paleolitico, cuando los
asentamientos del hombre primitivo en la actual Europa estaban ubicados al margen
de los glaciares. El hombre, desprovisto de la capa de pelo con los que muchos
animales fueron dotados, se dedico a cazar a estas criaturas para ampararse del frio.
Si bien logré calentarse, el uso de las pieles era inconveniente por no estar sujetas al
cuerpo, por lo que el hombre se vio obligado a buscar métodos para ajustarlas. Asi se
invent6 la aguja, que permitié unir pieles para llevarlas al cuerpo. Los restos de

agujas mas antiguos encontrados datan de hace 40.000 afios.

De esta manera empieza la historia del vestido, que no es equivalente a la
historia de la moda, pues en un principio, no es mas que la necesidad la que obliga al

ser humano a cubrir el cuerpo.

Para el neolitico se inventa el tejido, que facilita el ajuste de los rectangulos de
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fibra alrededor del cuerpo. Esto abre el paso para la futura realizacion de trajes, y
permite que en las primeras grandes civilizaciones la ropa adquiera valor social:
Laver (2006) destaca como los romanos llegaron a decretar pena de muerte para
aquellos que usaran trajes ajustados y entallados porque eran considerados

“barbaros”.

Es este valor social de la vestimenta una caracteristica de las sociedades
antiguas, pues las personas de mayor rango politico, religioso y social debian poder
distinguirse de la gente corriente sélo con mirarlos. Ademas, el poderio econ6mico
de estas élites les permitio el acceso a las mejores fibras, telas, joyas y toda clase de
ornatos. En algunas civilizaciones, como la egipcia, s6lo el hecho de ir vestido

representaba un privilegio reservado a los de la castas més poderosas.

Para Lipovetsky (1990), la sociedad primitiva no permite la aparicién de la
moda, por ser la moda “inseparable” de cierta necesidad de renovacion y desdén por
lo antiguo. No quiere decir esto que la antigiiedad estuviera exenta de cambios en el
vestir, sino que se produjeron por el mismo curso de la cotidianidad: invasiones,
cambios hechos por la autoridad, adopcion o imitaciéon de alguna costumbre de los
poderosos. Estos no fueron los cambios naturales de la moda, sino el producto de “la
adopcion o de la imposicion excepcionales de modelos extranjeros que se erigen

después en normas estables” (p. 29)

Por ello, el autor plantea que la moda llega con la modernidad, y empieza
estrictamente en occidente, por ser esta la civilizacién mas permeable a los cambios,

que empieza a alejarse de los tradicionalismos:
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Soélo hay sistema de moda cuando el gusto por las novedades llega a ser un
principio constante y regular, cuando ya no se identifica solamente con la
curiosidad hacia las cosas ex6genas, cuando funciona como exigencia cultural
auténoma, relativamente independiente de las relaciones fortuitas con el
exterior. En estas condiciones sera posible organizar un sistema de
frivolidades en continuo movimiento, una légica de la subasta, del juego sin
fin de innovaciones y reacciones. (Lipovetsky, 1990, p. 30)

Por ello, es en el siglo XIV que empiezan a verse los primeros reflejos de la
moda. La ostentacion se lleva cada vez mas entre las clases privilegiadas, y aunque
los cambios no son tan rapidos como en el Siglo de las Luces, la necesidad de

renovacion esta presente.

La sociedad de moda para Braudel es la que desea moldear y modificar el
mundo, romper con la tradicién e ir en busca de lo novedoso. La innovacién de
la que habla el autor es “la fuente de todo progreso”, surge de “la inquietud
que se puede expresar en naderias como la ropa, la forma de los zapatos y los
peinados” (Entwistle, 2002, p. 98)

Por otro lado, el hecho de que la moda rechazara lo tradicionalmente
establecido tuvo su costo. Lo tradicional se volcd entonces hacia la moda para
desdenararle de vuelta, para defender su lugar en la historia al ver como su poderio,
el del decoro y la abnegacion religiosa, empezaba a decaer. Seglin resefia Lipovetsky,

la guerra contra la moda habia empezado:

En los siglos XIV y XV obispos y predicadores lanzaron violentas diatribas
contra la «deshonestidad» de las mangas desbocadas, contra las «desnudeces
de garganta» y contra las polainas. El jubdn cefiido, cuyo abombamiento hacia
al hombre «comparable a un busto de mujer» y «similar a un galgo»,
escandaliz6 tanto como los tocados con cuernos. En el siglo XVI se burlaron
del verdugado, del que se denunci6 la artificialidad diabolica; en el siglo XVII,
el ringrave, que tenia el aspecto de una falda, y la casaca fueron objeto de
burla; en el siglo XVIII la levita provoco la risa, los peinados alegoricos y
extravagantes, que colocaban los ojos «en medio del cuerpo», los vestidos
femeninos inspirados en el traje masculino, las telas de tul transparentes del
Directorio, fueron el blanco de los caricaturistas. (Lipovetsky, 1990, p. 40)

En este hecho también se detiene Entwistle (2002), para senalar la obsesion

religiosa con el cuerpo, por ser la causa que aleja los pensamientos divinos. El cuerpo
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representa pecado y se contrapone al espiritu: el cuerpo es la cuna de los placeres, de
la bajeza; y el espiritu representa lo puro, la bondad. Todo aquello que aleje al

devoto de la pureza espiritual debe ser condenado.

La moda plantea entonces una ruptura del modelo existente. Mas que eso,
plantea la ruptura constante de los mismos modelos que ha creado, por nada mas
que el mandato popular. La moda desea su creacion y su propia destruccion, y repetir
el ciclo desde el principio. Aunque su influencia -atn en la actualidad- venga en
buena parte de las esferas del poder, no puede haber moda sin mayoria, sin
aceptacion de al menos un grupo social. Estamos entonces frente a una institucion
que democratiza, que permite al individuo ver mas alla de si mismo, hacia los otros y

hacia el futuro.

Lipovetsky (1990) resume la era de la moda y su efecto en la humanidad en el

siguiente parrafo:

Contrariamente a los estereotipos que se le suponen, la era de la moda es lo
que méas ha contribuido a arrancar a los hombres en su conjunto del
oscurantismo y el fanatismo, a construir un espacio publico abierto, a
modelar una humanidad mas legalista, mas madura, mas escéptica. La moda
plena vive de paradojas: su inconsciencia favorece la conciencia, sus locuras
el espiritu de tolerancia, su mimetismo el individualismo, su frivolidad el
respeto por los derechos del hombre. En la pelicula revolucionada de la
historia moderna, empieza a ser verdad que la Moda es el peor de los
escenarios, con excepcion de todos los demas. (p. 20)

El siglo XIX resulta particular en lo que respecta a moda, especialmente en
América. Un continente dominado por una jerarquia social inamovible, buscaba la
autonomia, poder politico y econémico hecho a la medida del Nuevo Mundo y no a la

usanza europea.
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En la sociedad colonial, el color de la piel determinaba las aspiraciones que
podia tener cada individuo. El status quo de esta sociedad tuvo un quiebre cuando el
mestizaje de razas ampli6 el abanico de tonos de piel, por lo que la clasificacion social
se hizo cada vez mas difusa. Ante la falta de elementos de distingo, hubo que tomar

elementos como la ropa para poder distinguir a los nobles de los que no lo eran.

Asi, cartilagos, colmillos, conchas, escamas, flores, hierbas, huesos, insectos,
pelos, perlas, picos, piedras de colores, pulidas y sin pulir; pieles, plata,
semillas, oro y un sinfin de elementos de todos los reinos naturales formaban
parte de los aditamentos cotidianos usados para distinguir hombres de
mujeres, caciques de guerreros, piaches de aprendices, asi como viejos sabios
y longevos de jovenes ineptos e imberbes. (Abreu, 2011, p. 48)

La tradicion de adornarse, tan propia de occidente, llegb a América y la tomo
como su reino, un poderio que ni las guerras de independencia, ni la construccion

nacional pudieron parar, y que hoy dia sigue vigente.

Por ultimo, la piedra angular para las corrientes de la moda actual reposa en
el siglo XX, definitivamente ganador en lo que a sistema de la moda se refiere. Los
estilos que en cada década se transformaron y difundieron en los medios de
comunicacion masivos, codificaron los estilos que vestimos hoy en dia, que dan una

impresion mas cercana al revival, que la de algo completamente nuevo.

De todas las décadas, la mas importante para el curso de la moda est4 en los
afnos sesenta. Después de dos guerras mundiales, la humanidad atravesé cambios

bruscos en la manera de verse a si misma y empez6 a exigir los cambios que merecia.

Clare y Adam Hibbert (2005) exponen que “los sesenta fueron una época de
grandes cambios sociales. Los derechos civiles fueron un punto clave, y la gente

protest6 para poner fin a la discriminacién de género, raza, sexualidad o clase” (p.
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32). En medio de estos cambios, los patrones y materiales de la moda seguian
cambiando. En los sesenta se invent6 la minifalda, el traje clasico de Chanel tuvo su
auge con Jackie Kennedy, Los Beatles cambiaron la historia musical, naci6 el
movimiento hippie y para final de la década, el hombre pis6 la luna por primera vez.

En todos estos cambios se ciment6 nuestra vision contemporanea del mundo.

Mucho del espiritu de esa época sigue vigente en la actualidad: las sociedades
han ido desarrollando mas su potencial tecnolégico, y la humanidad va en vias a una
poblacion méas consciente del planeta: los derechos que se empezaron a luchar en los
sesenta han comenzado a ganarse, hay mayor idea sobre los recursos no renovables y
la necesidad de preservarlos, la era de Internet ha roto paradigmas sobre el
conocimiento, y sobre lo que es realmente publico o privado. Todos estos cambios se
reflejan en una moda que ya no atiende a un sélo puiblico, sino a pequefios mercados,
con necesidades y aspiraciones diferentes, con distintas concepciones del mundo. La

moda se ha vuelto plural, igual que el mundo.
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2.4. DISENO

El diseno est4 presente en todos los aspectos de la vida humana. Es su trabajo
facilitar cada uno de los aspectos en los que esta presente. Desde una tuerca hasta la

ropa que usamos, el disefio est4 al servicio de la funcionalidad, sin olvidar la estética.

Scott (1982), dice que “disefiar es un acto fundamental: disefiamos cada vez
que hacemos algo por una razon definida”. Todo acto con un fin, puede acercarse al
diseno. En este caso, aunque sea valida la cita anterior, se rescata una concepcion

mas especifica del disefo.

2.4.1. Definicion

El Diccionario de la Real Academia Espafiola (2001), en su version digital,
define disefio como la “concepcién original de un objeto u obra destinados a la

produccion en serie” [Consultado el 17 de agosto de 2014].

Scott (1982), apunta a una definiciéon formal: “disefio es toda acciéon creadora

que cumple su finalidad” (p. 1)

Para Gonzalez, “el diseno es, por lo tanto, el plan destinado exclusivamente a
la configuracion de una obra de caracter formal, visual o audiovisual, bidimensional

o tridimensional” (citado en Moreno, 2014, p. 13).

Las tres definiciones anteriores de diseno, ubican la tarea en distintas fases
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del proceso: concepcion, planificacion y accion. Podria decirse que el disefio no
constituye uno solo de estos procesos, sino la combinacion de ellos: el disefio va
desde la idea hasta su creacion. El diseno es el plan en miras a la ejecucion de la idea,
respondiendo siempre a las necesidades del publico a quien va dirigido y teniendo en

cuenta dos aspectos basicos: en este orden, funcionalidad y estética.

Moreno (2014) senala que aunque el disefio responda a valores estéticos, no
es equiparable al arte ni a la artesania, en tanto que: “la naturaleza del arte se
encuentra en la dimension personal, mientras que la artesania y el disenio responden

a una dimension social, el espectador es la sociedad no el individuo” (p. 12)

Marin (2011) sitta la labor del disefador como la del “mediador
comunicativo”, pues debe traducir las ideas, necesidades y expectativas del cliente en
algo atractivo y funcional para el publico final de estas creaciones. Por ello, sefiala
que el disefo es siempre un medio comunicativo, que transmite mensajes y puede

llegar a tener cierto valor social.

2.4.2. Tipos

Las ramas a las que se dedica el disefio son multiples, cada una con funciones
y publicos diferentes, respondiendo a diversas necesidades. A continuacién, se
definiran algunas ramas del disefio de acuerdo a sus funciones, para tener una idea

de la amplitud de esta disciplina.

e Disefo grafico: segin Moreno (2014), es “un proceso creativo que combina
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el arte y la tecnologia para comunicar ideas. El disenador trabaja con una
variedad de herramientas de comunicacién para transmitir un mensaje de un
cliente a un publico en particular” (p. 13).

Las herramientas del disefio grafico son la tipografia y la imagen, y de

acuerdo a Moreno (2014), son usadas para transmitir informacion (diseno editorial),

persuadir (diseno publicitario), organizar (diseno corporativo), estimular, localizar

(diseno topografico), identificar (disefio de envase), llamar la atenci6on vy

proporcionar placer.

Diseno industrial: Galan, Mufioz y Diaz (2011), definen el disefio
industrial como la “una actividad creativa, que establece las cualidades
polifacéticas de objetos, de procesos, de servicios y de sus sistemas en ciclos
vitales enteros” (p. 5).

El disefo industrial combina el sentido estético con las cualidades practicas,

que puedan garantizar el 6ptimo proceso de produccién a gran escala. Todo esto, sin

olvidar al usuario final. El disefio industrial puede dividirse en la totalidad de

industrias existentes, pues todas requieren del diseno de los productos.

Diseiio de interiores: el diseino de interiores o diseno interior, comprende
el uso y distribucion de los espacios de un recinto para el maximo
aprovechamiento de los recursos, espacio y comodidad de las personas que
hacen uso de él. El disefo interior también comprende la decoraciéon como
parte del espacio, pues persigue la meta de hacerlo agradable, funcional y
practico para sus habitantes.

Disefio urbanistico: segin el Grupo de Disefio Urbano (Urban Design
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Group) de Londres, el diseno urbano es el “proceso colaborativo y

multidisciplinario de dar forma al espacio fisico para la vida en ciudades,

pueblos y villas” (s.f.). El disefio urbano comprende el disefio de espacio

completos: desde edificios hasta paisajismo.

Estas son algunas de las areas del disefio mas importantes en la actualidad.
Sin embargo, las areas del disefio que atanen a este trabajo de grado, seran

explicadas en mayor detalle en los siguientes apartados.
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2.5. DISENO EDITORIAL

Yolanda Zapaterra (2008) describe el disefio editorial como una forma de
periodismo visual. Para la autora, lo que distingue este tipo de otros procesos del
disefio grafico, como el marketing o el disefio de empaques, es que suelen orientarse
exclusivamente a la promocion de un punto de vista o de un producto. Como ya
sabemos una publicacién editorial puede entretener, informar, educar o las tres al
mismo tiempo. El disefio editorial suele consistir en la combinacion de texto e

imagenes, pero también puede dedicarse exclusivamente a uno de estos elementos.

El objetivo del disefio editorial es comunicar una idea o narrar mediante la
organizacion y presentacion de imagenes (formas, color, fotos, ilustraciones, fletes y

otros) y palabras (titulos, cuerpo, despieces...).

Una publicacién editorial utiliza el disefio para dar expresién y personalidad
al contenido, atraer y retener la atencion de los lectores o estructurar el material de
manera nitida. Si se desarrollan de manera cohesionada se obtendra un producto
final agradable estéticamente, 1til o informativo; o una combinacién de estas tres
cualidades como la clave del éxito. También el disefo editorial sirve para mostrar el

Zeitgeist, o espiritu de la época, dentro del cual se publico el producto.

Existen, segin Zapaterra (2008), varios tipos de diseno editorial. Las
revistas, periddicos suplementos, publicaciones online, catalogos, fasciculos y libros.
Este trabajo se enfocara en el disefio editorial de revistas, que segin la misma autora

esta en lo mas alto del disefio editorial, junto a los libros y los diarios.
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2.5.1. Principios de diseiio editorial

El diseno editorial, como todos los tipos de disefio, debe seguir principios
especiales para lograr un producto de calidad. El proceso creativo de este tipo de
disefio requiere conocer y dominar la técnica en la que se va a producir, saber aplicar
el idioma y generar un archivo original amigable posible para la producciéon. Los
siguientes son todos aquellos valores con los cuales trabajara el periodista grafico

para lograr un resultado que logre comunicar aquello que se estaba buscando.

2.5.1.1. Balance

El balance o equilibrio se refiere a que toda forma tiene un punto de apoyo y
un centro de gravedad. Una pagina necesita balance para evitar que el lector se
angustie. Este principio es fundamental para el disefio, se puede conseguir mediante
la simetria, aunque pierde fuerza si no se le incorpora contraste o tension o por

asimetria.

2.5.1.2. Proporcion

Es la relacion matematica entre las dimensiones de una forma. Segun el
diccionario de la Real Academia Espafiola (21ra. Ed., 2001), el quinto significado de

la palabra proporcion es la “igualdad de dos razones”.

2.5.1.3. Contraste

El contraste es la relacién que se establece entre los signos diferentes. En el

disefio periodistico tiene dos consideraciones: estética e informativa. Es conveniente
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ilustrar cualquier pieza editorial con sutiles contrastes en cuanto a tamafio de los
elementos. Es usual ilustrar disefios con contrastes extremos, por ejemplo, un gran

tamano enfrentado a varios mas pequenos.

2.5.1.4. Resalte

En cada pagina debe dominar un solo elemento de acuerdo al significado y a
la finalidad de dicha composicion. Los demés elementos seran subordinados a éste.

Se busca establecer un punto principal de atraccion.

2.5.1.5. Unidad

Es la idea directriz que cohesiona la composicion. Evita la distribucién casual
de los elementos, la disolucion de la forma, la confusién, todos los factores opuestos
al sentido de claridad, seguridad y estabilidad requerido para la efectiva transmision

de un mensaje.

2.5.2. Elementos de identidad

Ya se especifico que una revista es un medio de comunicacion, ya que se
desea transmitir un conocimiento al lector, pero ademas es un medio multimodal ya
que se recurre a la tipografia, el color, los iconos para hacerle llegar el conocimiento a

nuestro publico.
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2.5.2.1. Formato

El formato es el primer elemento de una revista. De acuerdo con Turnbull y
Baird (1992) el formato es la forma, el tamafio y el estilo de la publicacion. Este esta
definido por la forma y el tamano de una pagina. La clasificaciéon mas usada es la ISO
216 y uno de los formatos mas comunes es el A4 -cuyas dimensiones lo hacen el
estandar que se acerca a las medidas de la hoja tamafio Carta del sistema anglosajon,
sin embargo, hay muchos més formatos de los cuales se puede escoger (p.e. del Ao, el
mas grande hasta el A8, el mas pequeno). El formato anglosajon ofrece los tamatios
Carta, Oficio o folio, Legal y Tabloide (Doble Carta). Estos tamafios los define la
anchura de los rollos de papel y el tamaino del tambor de la prensa de las imprentas.
Las revistas de poca tirada pueden permitirse emplear formatos diferentes a los méas

comunes, aunque una forma atipica puede generar una incomodidad para el lector.

2.5.2.2. Reticula

La reticula es una estructura que sirve de base para ordenar el espacio y la
informacion de una publicaciéon. Es una herramienta organizativa, segiin palabras de

Rauschenberg, y se viene utilizando desde hace siglos.

La reticula es invisible y se utiliza para definir un plan para la colocacion de
los elementos a lo largo de las paginas de una publicacion, bien sean libros, revistas,

periodicos, suplementos, catalogos, entre muchos mas.

Segin las palabras de Beth Tondreau (2009), los componentes de una
reticula son las columnas, los modulos, los margenes, las zonas espaciales, las lineas

de flujo y los marcadores x.
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El primero de los elementos son las columnas que son alineaciones verticales

que contienen tipos o imagenes y pueden ser varias segin el contenido.

Los moédulos son los segundos elementos mencionados por la autora, y estos
son divisiones individuales separadas por un espacio consistente. Crean una reticula
ordenada y repetitiva. Si se combinan mddulos se obtienen columnas y filas de

tamanos diversos.

El tercer elemento son los margenes, que son las zonas intermedias que
representan la cantidad de espacio entre el borde del formato y el contenido. Incluye
el margen del lomo y del contenido de la pagina. Lo margenes pueden albergar

informacién secundaria, como notas al pié o créditos.

Las zonas espaciales son grupos de modulos o columnas que pueden formar

zonas especificas de tipo, de publicidad, de imagenes u otro clase de informacion.

Las lineas de flujo son alineaciones que descomponen el espacio en bandas
horizontales. No son lineas reales, sino que sirven para organizar el espacio y los

elementos con el fin de guiar al lector por la pagina.

Por tltimo, los marcadores x ayudan al lector a moverse a lo largo de un
documento. Los marcadores son los que indican la ubicaciéon del material e incluyen

numeros de pagina, cabeceras repetidas, pies de pagina e iconos.

La misma autora, Tondreau (2009), enumera ciertas estructuras basicas que
los disefiadores utilizan antes de plasmar la informacion y establecer los espacios en

blanco en las paginas de una publicacion de cualquier tipo. Estos son, a grandes
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rasgos, los tipos de reticula que podemos encontrar:

La reticula de una sola columna se emplea para textos extensos y seguidos,
como ensayos, informes o libros. El principal elemento de la pagina es el bloque de

texto.

La reticula de dos columnas sirve para organizar un texto extenso o para
presentar diferentes tipos de informacion. Pueden ser de ancho igual o distinto, si

este es el caso, una columna deber4 ser el doble de ancha que la otra.

Las reticulas de multiples columnas permiten una flexibilidad mayor que las
de una o dos columnas ya que se combinan varias de diversas anchuras y resultan

utiles para revistas y paginas web.

Las reticulas modulares resultan tutiles a la hora de organizar informaciéon
compleja como la que encontramos en los periddicos, calendarios, graficos y tables.
Resultan de la combinacién de columnas verticales y horizontales, que distribuyen la

estructura en espacios pequefios.

Las reticulas jerarquicas descomponen las paginas en zonas, muchas de ellas
se basan en columnas horizontales dependiendo de la importancia que requiera cada

4rea de informacion.

2.5.2.3. Tipografia

De acuerdo con Turnbull y Baird (1992), la tipografia es todo simbolo visual
visto en la pagina impresa. Estos simbolos colectivamente se denominan caracteres e

incluyen letras, nimeros, signos de puntuacion y otros simbolos diversos, como el
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signo de dolares, el de centavos, el simbolo “&”, las fracciones, entre otros.

Este es el elemento primordial del disefio editorial ya que este es el soporte
del contenido del texto. Es un continente, un soporte, por lo tanto la legibilidad es su
cualidad mas importante. Segin los mismos autores “...atn cuando el lector pueda
estar inconsciente de ello, las formas visuales creadas por las lineas negras, curvas y
rectas, y los dngulos que constituyen los caracteres, influyen sobre su pensamiento”
(Baird, R. y Turnbull, A, 1992, p.) ya que gran parte del pensamiento perceptivo

sucede sin que estemos consciente de ello.

Las figuras que marca la tipografia descomponen el blanco del papel en
diferentes formas, es decir que los espacios entre las letras, palabras y lineas de
tipografia contribuyen al reconocimiento. A su vez cuando se compone un gran
numero de palabras, la totalidad de ellas componen texturas y tonos que interactian

con todos los demas elementos de la pagina.

Sin embargo, un buen uso de la tipografia no se limita a su valor en cuanto a
disefio, sino que al ser el continente del contenido debe facilitar el proceso en el cual
el lector convierte los simbolos en pensamientos, aqui entra en juego el concepto de
la legibilidad. Gerrit Willem Ovink (1983) lo define como la facilidad y precision con
la que el lector percibe los textos impresos. Por otra parte, el equipo de redaccién de
Unos Tipos Duros (2008) afirma que “la legibilidad de las diferentes tipografias esta
fuertemente influenciada por la maqueta elegida para la composicion y no por las

caracteristicas propias de los tipos.

De acuerdo con Turnbull y Baird (1992), estas son las partes de las letras:
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Altura x: también se le denomina como ojo medio o ntucleo del caracter. Es
la altura del cuerpo central de la letra mintscula sin tomar en cuenta los
descendientes y ascendientes. Se mide desde la linea base hasta el punto més
alto de las letras.

Ascendentes: es la parte de las letras en mintscula que se prolonga por
encima de la altura x. Por ejemplo, la letra f.

Descendentes: es la parte de las letras caja baja que se extienden por
debajo de la altura x.

Linea base: es la linea sobre la cual descansa el cuerpo central de las letras
mayusculas.

Hueco: es el espacio en blanco dentro de las letras. También se le conoce
como contorno interior.

Linea fina: es el rasgo delgado de una letra. Otro nombre que adopta es el
de filete. No todas las tipografias tienen trazos de diferente grosor, por
ejemplo las que pertenecen a las familias egipcia y sans serif.

Remate: es el rasgo final en la terminacion del rasgo principal de una letra.
También se le conoce como serif. Las tipografias sans serif o palo seco
carecen de remates.

Las tipografias estan clasificadas para facilitar su identificacion y posterior

uso. Esta clasificacion obedece a una evolucion histérica que comienza desde la

invencion de la imprenta. Al principio, los impresores notaron que un solo tamano y

estilo tipografico satisfacia las necesidades, sin embargo, con el paso del tiempo, la

demanda por disefios y tamafios diversos que le agregaran variedad a los textos

creci6 exponencialmente y asi se reflejarian las diferentes culturas y el espiritu de
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cada una de las épocas llegando a la variedad tipografica que conseguimos ahora. En
nuestros dias es comun encontrarnos con tipografias con sutiles diferencias entre

ellas, ya que son productos de diferentes autores o compaiias.

Segin Turnbull y Baird (1992), el tipo se organiza por: grupos, familias,
fuentes y series. Los grupos tipograficos tienen en cuenta el desarrollo histérico de

las diversas letras y su forma estructural.

Las familias se refieren a cierto nimero de letras de diseno estrechamente
afin. Una fuente esta integrada por letras, nameros y simbolos que constituyen una

rama de una familia en determinado tamaiio.

Las series tipograficas son la variedad de tamafos de la rama de familia

disponible para la composicion.

Hay 3 grandes clasificaciones de las familias tipograficas: la clasificacion de
Robert Bringhurst, la clasificacién de Maximilien Vox y, por ultimo, la clasificacion
de tipos de Francis Thibaudeau. Para fines de la presente investigacion utilizaremos

la clasificacion de este tltimo, por ser la mas sencilla y mas ampliamente aceptada.

A continuacion se describir la clasificacion de tipos segin Francis Thibaudeu

(1921):

a. Grupo tipografias serif: La caracteristica principal de este grupo es que
todos los caracteres poseen trazos de diferentes grosores y remates, bien sean rectos,

triangulares o cuadrados.

Familia Romana antigua: tienen el serif al final de sus trazos es
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triangular. Contienen trazos o filetes de diferente grosor. Derivan de las inscripciones
romanas, originalmente talladas en piedra. En general son tipografias con buena
legibilidad y se utilizan habitualmente para textos de largo alcance. Algunos ejemplo

de tipos romanos antiguos, pueden ser Garamond, Times, Weiss, Century o Sabon.

Familia Romana moderna: El asta de las letras es de gruesos trazos con
bastante contraste entre los trazos finos y los gruesos, y sus terminales son filiformes.
Al igual que las romanas antiguas, derivan de los textos esculpidos en piedra, en las
construcciones y monumentos romanos. El ejemplo méas representativo es la fuente

Bodoni.

Familia Egipcia: El trazo es de igual grosor, el serif es grande y rectangular.
Es una letra pesada, como en negritas, se usa frecuentemente para titulos ya que al
ser bastante pesada pierden legibilidad cuando se disminuye el punto. Este estilo
trata de evocar maquinas y engranajes, lo cual concuerda con la época de su
aparicion en 1815 en el Reino Unido de la de la Revolucién Industrial, trazada por
Vincent Figgins. Esta familia es poco numerosa, sin embargo, algunas de las fuentes

egipcias mas conocidas son Rockwell, Clarendon, Memphis, entre otras.

b. Grupo Tipografias Lineales (Sin Serif o Palo seco): En este grupo
se encuentran todas aquellas tipografias que carecen de remates y los trazos son
uniformes. Su surgimiento estuvo ligado a un momento histérico determinado (la

Escuela Bauhaus).

Familia geométrica: Estas fuentes no presentan ningin tipo de remate ni

existen diferencias en el grosor de los trazos. Se caracterizan por una construccion
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rigida, donde predominan las formas geométricas en apariencia puras (tridngulos,
cuadrados, rectangulos y circulos). Las rectas pronunciadas y las formas circulares
hacen que no sea una tipografia aconsejable para la utilizaciéon en bloques de texto.
Se la considera la tipografia de la posmodernidad, ya que la escuela de Bauhaus fue la
propulsora. Las mas conocidas son Avant Garde, Futura, esta tltima siendo la

tipografia de Jan Tschihold (tipégrafo de la Bauhaus).

Familia Neo-grotesca: Al igual que las tipografias geométricas, carecen de
serif, sin embargo, poseen trazos con mayores modulaciones y una construccion
mucho mas ductil y dbcil, que usualmente es el producto de cuidadosas correcciones
opticas. Del grupo de las tipografias sin serif, son en general unas de las mas
utilizadas para textos de corto y mediano alcance. Las tipografias Neo-grotescas
presentan muy buena legibilidad en palabras o frases cortas, por lo que son
consideradas como las mas apropiadas para ser empleadas en senalizaciones.
Algunos ejemplos notables de tipografias neogrotescas son Helvetica, Frutiger,

Univers, Arial, entre otras.

Familia Humanista: Las tipografias de estilo Humanista, también carecen
del remate. Exhiben modulaciones en sus trazos, aunque puede o no existir
diferencia entre ellos. Se distinguen por un aspecto suficientemente organico como
para ser consideradas como las de mejor rendimiento de lectura, entre las tipografias

sin serif. Algunas de las mas usadas son Optima, Gill Sans o Britannic.

c. Grupo Tipografias Cursivas: Son todas aquellas tipografias que imitan

la escritura humana.
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Familia Gestual: Las tipografias gestuales imitan el trazo hecho a mano.
Las fuentes de este estilo, que aparecen en los sistemas informaticos, “imitan” la
escritura a mano puesto que, sin dudas se basan en la escritura manuscrita, pero han
sufrido una serie de correcciones y ajustes en el transcurso del proceso de

digitalizacion. Algunos ejemplos conocidos son: Mistral, Brush, Choc.

Familia Caligrafica: Esta familia es una interpretacion de la escritura
caligrafica a mano, aunque en este caso su ejecucion ostenta una serie de normas
estrictas en cuanto a alineaciones e inclinaciones, al igual que una marcada
utilizacion de la pluma recortada como elemento escriptor. El caracter caligrafico se
encuentra acentuado por la existencia de empalmes, remates y florituras. Algunas

tipografias conocidas son: Commercial Script, Shelley y Bickham.

Familia goética: Segin Eduardo Gabriel Pepe “las tipografias goticas, al
igual que las otras tipografias del grupo cursivas o script, se inspiran en la escritura
manual, aunque ademas de presentar normas y reglas muy precisas en su
construccién, exhiben una morfologia caracteristica, propia del estilo, producto del
elemento escriptor utilizado en la escritura original y su particular forma de uso”.

Unos ejemplos notables son Cloister Black, Goudy Text y Fette Fraktur.

d. Grupo Decorativas: Suelen ser tipografias con mucho disefio, por lo
cual pierden muchas veces su legibilidad. Se utilizan para textos cortos y de gran
tamafio para no comprometer su inteligibilidad. En este conjunto de tipografias,
entrarian todos los tipos de letra cuyas caracteristicas no se ajustan a las de los
conjuntos anteriores. Son tipografias que en su mayoria han sido creadas con fines

especificos, y donde el aspecto de legibilidad no se ha tenido demasiado en cuenta. A
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menudo presentan una gran carga expresiva, a través de atributos tematicos.

Algunos ejemplos podrian ser Shotgun, Umbra o Hobo.

De acuerdo con Pepe (2010), las tipografias de fantasia, decorativas o

graficas, se dividen en:

e Por construcciéon: Corresponde a la tipografia que presenta un disefio
innovador, de caracteristicas propias y tnicas.

e Por deformacion de un tipo estandar: A partir de una tipografia
estandar se logran caracteristicas particulares que la diferencian de la
original, por medio de deformaciones morfoléogicas.

e Por tratamiento superficial: En estas la superficie de la tipografia
presenta un tratamiento de textura, gradacion o volumen ilusorio, de manera
que adquiere un caracter particular.

e Por adjuncion o sustituciéon: Refiere a una tipografia estandar que se le
adjunta algin elemento particular o se le substituye alguna parte por un
elemento que le genera identidad propia.

e Otros: Existen otras posibilidades de generar y analizar tipografias

decorativas.
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2.5.2.4. Color

El color es una dimension fisica. De acuerdo con D. A. Dondis (1988), el color
esta estrechamente relacionado con las emociones del ser humano y esta cargado de
informacion, por lo tanto es una valiosa fuente de comunicacion. Cada color lo
asociamos a infinidad de elementos de nuestra vida cotidiana, tanto elemento
positivos como negativos. Cada color tiene numerosos significados tanto asociativos
como simbdlicos. Segiin Zappaterra (2008), en el uso del color todo es cuestion de
contexto. Dondis explica sugiere que el color es como un gran vocabulario sin
palabras. Hay muchas teorias sobre el color, sin embargo, el significado de cada color
varia segun las culturas y lugares del mundo, por lo tanto no existe un sistema
unificado y definitivo sobre las reacciones humanas respecto al color. Zappaterra
(2008) explica que el empleo del color dentro de las publicaciones periddicas sigue

un patrén que es la psicologia cultura del color.

En palabras del mismo autor, el color tiene tres dimensiones:

e El Matiz, que no es mas que el color mismo o croma, es el estado puro del
color si agregarle blanco o negro. Existen mas de cien, sin embargo, existen
solo tres matices primarios como lo son el amarillo, el rojo y el azul. Al
mezclarse entre ellos estos matices elementales, se consiguen los colores
secundarios como lo son el anaranjado, verde y violeta.

e La saturacion, que se refiere a la pureza de un color respecto al gris. Los
colores mas saturados son explicitos, a diferencia de los colores menos
saturados que apuntan hacia la neutralidad o sutileza.

e El brillo es la tercera dimension del color y es acromatica, este va de la luz a
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la oscuridad segun las graduaciones tonales. La presencia o ausencia de color

no afecta al tono, el cual Dondis (1988) afirma que es constante.

Por otra parte, Montenegro y Das Dores (2011) explican que podemos
encontrar una cualidad del color conocida como temperatura, que los dividen entre
colores frios o célidos. “Esa temperatura hace que el color vibre, partiendo de las
longitudes de onda de la luz blanca para reflejarse” (Das Dores y Montenegro, 2011,
p- 34). El color azul, por ejemplo, es un color frio ya que se encuentra entre las
longitudes de ondas bajas; en cambio el rojo es un tono calido porque se encuentra
entre las longitudes de onda mas altas. “Los colores calidos que van desde el amarillo
al rojo, evocan cercania y pesadez, en cambio los colores frios que van desde el verde

al morado, aparentan lejania y liviandad” (Das Dores y Monetenegro, 2011, p. 34).

Existen dos sistemas de color que intentan explicar el comportamiento de los
colores en el mundo real, cuando reflejan, y cuando irradian el color, desde fuentes

de iluminaciéon. Wikipedia lo explica de la siguiente manera:

El sistema aditivo, o el sistema luz, donde los colores primarios son el rojo, el
azul y el verde (RGB), los secundarios son el cian, magenta y amarillo, la mezcla de
todos estos tonos siempre dara blanco. Este se utiliza cuando los colores provienen
directamente desde una fuente de iluminacién de algin tipo, como pantallas de
television y monitores de ordenadores. Este es el sistema que se utiliza en el mundo

digital.

El sistema sustractivo, o colores pigmento, el cual explica la mezcla de
pinturas, tintes, tintas y colorantes naturales para crear colores que absorben ciertas

longitudes de onda y reflejan otras. Los colores primarios dentro de este sistema son
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el amarillo, el cian y el magenta (CMYK), mientras que los secundarios son el verde,
rojo y el azul. Para apreciar un color, se necesitan esencialmente tres cosas: una

fuente de luz, una muestra y un detector. (es.wikipedia.org).

Por ultimo, existe el sistema RYB (Red, Yellow, Blue) que tradicionalmente

era ensenado en las escuelas, pero que se considera obsoleto.

En el circulo cromatico, que es una representacion grafico de una de las
teorias del color, aparecen los colores primarios de ambos sistemas de color
representados y con este se pueden conocer cuales colores son complementarios y
contrarios. Para cada uno de estos sistemas, los colores opuestos varian. Por ejemplo,
para el modelo aditivo, los colores luz opuestos en el circulo cromatico son aquellos
que se encuentran uno frente al otro: el amarillo es el color opuesto al azul, el
magenta es el color opuesto al verde y el cian es el color opuesto al rojo. Por otra
parte, el modelo moderno de mezclas de pigmentos indica que el rojo es el color
opuesto al cian, el verde es el color opuesto al magenta y el azul es el color opuesto al

amarillo.
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Fuente: es.wikipedia.org

2.5.2.4.1. Psicologia del color

A pesar de que las connotaciones psicologicas de los colores ain no han sido
admitidas formalmente por las ciencias, ya que se consideran un terreno impreciso
porque provoca reacciones muy diversas; se ha comprobado mediante experimentos
cientificos concretos que el color realmente afecta las emociones y el estado
psicologico de las personas. Uno de los pioneros de encontrar la dimension
psicologica del color es Johann Goethe, quien escribi6 sobre el efecto de estos sobre

la psique de las personas en su obra “Teoria de los colores”, publicado en el afio 1810.
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En ese esfuerzo critico se abrié paso la creencia que el mejor lenguaje para
abordar lo real era la matematica. Fue asi como se decidié que los colores eran un
asunto de relaciones matemaéticas entre los objetos y nuestras facultades. Este frio
aserto objetivista de que el color denota una mera cuantificacion no impidié que
filosofos, artistas y otros especialistas romanticos de los colores hablasen de un

significado mas profundo y emotivo del color. (Azurmendi, 1991, p. 57).

En la actualidad existen estudios apuntan que, por ejemplo, el color del que
esta pintado una habitacion cambia nuestra percepcion de la temperatura en un
ambiente Morin (2014). Gloth (2012) explica que también se ha comprobado que los
sentimientos de la gente respecto a los colores muchas veces imita la manera en que
éstos se encuentran en la naturaleza, es decir, el amarillo puede que sea percibido
como energizante porque recuerda al sol y éste provee energia. K. Goldtein (citado
por Hayten, 1976) expresé que “los colores juegan su papel en el curso de una vida.
Cada color tiene su importancia y los colores en conjunto ayudan para asegurar una
vida normal. Por ello no nos equivocamos al decir que al estimulo creado por un
color especifico responde el organismo entero, segiin un esquema especifico” (p. 54).
Es decir, que todas las sensaciones visuales producen una reaccion fisica. Ademas
que en la actualidad conocemos el fenébmeno de la sinestesia, que se trata de un
sindrome neuroldgico en el cual la estimulaciéon de un sentido provoca la percepcion

en otro diferente (Bueno y otros, 2006).

A grandes rasgos, existen ciertos significados en la psicologia del color
aceptados por la mayoria de los estudiosos del tema a pesar de que puede variar de

individuo a individuo. Por ejemplo, los colores célidos -rojo, naranja y amarillo-
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suelen elicitar imagenes del atardecer, el calor y el verano, lo que hace que éstos
resulten energizantes y evoquen vigor; por otra parte, los colores clasificados como
frios -azul, verde y violeta- recuerdan a la oscuridad, los cuerpos de agua y el follaje
de los bosques, por lo tanto estos tonos estdn relacionados con la calma, la

estabilidad y la melancolia (Gloth, 2012).

Otro ejemplo es la diferencia entre los tonos oscuros y los claros: las personas
por lo general perciben los colores oscuros como més serios y profesionales, ya que
les parecen mas “pesados o so6lidos”; en cambio, los colores brillantes son
considerados mas divertidos y relajados que los anteriores porque se piensan como

matices ligeros (Gloth, 2012).

La siguiente clasificacién de los significados psicologicos que evocan los
colores es el resultado de una combinacién de las descripciones de Hayten (1976)
actualizada con las investigaciones de Das Dores y Montenegro (2011), de

Azurmendi (1991), Colour Affects. (2014) y, por tltimo, la de Camionetica (2009).

¢ El Blanco: Este color resulta de la suma de todos los colores en el sistema de
colores luz o la ausencia de todos en el sistema de colores pigmento.Simboliza lo
absoluto, la pureza y la inocencia, también es el color de la paz. Si se le agrega a
cualquier color, reduce su croma y cambia sus potencias psicologicas, casi siempre
hacia lo positivo. Es un color expansivo, ya que si se le utiliza en conjunto con algin
otro, tiende a verse més amplio de lo que realmente es. Es de posibilidades infinitas y

se percibe como el silencio.

Asociado a: pureza, inmaculado, inocencia, paz, refinado, esterilizado,
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simplicidad, entrega, honestidad.

e El Amarillo: Es el color de la luz, el poder, del oro, de la sabiduria y llama a la
accion. Evoca el salvajismo cuanto mas claro sea. Entre sus connotaciones negativas
se encuentra la arrogancia y la cobardia, ya que se le asocia con las representaciones

antiguas de Judas, a quién se le consideraba canalla.

Este color es bastante tolerable en cantidades pequefias, sin embargo, si se le
utiliza en grandes proporciones llega a ser irritante para el ojo humano. Cuando se
acerca mas al negro, se obtienen tonalidades sepias poco agradables que por lo
general evocan la enemistad, la brutalidad, las bajas pasiones y el recelo. Cuando se

le combina con el blanco puede interpretarse como debilidad o riqueza.

Asociado a: Precaucion, alegria, cobardia, curiosidad, felicidad, gozo,

broma, positivo, optimismo, sol, calidez.

e El Naranja: Tiene mas fuerza que el amarillo, ya que toma aiin més vigor del rojo.
Simboliza entusiasmo y exaltacion, ardor y pasién. Si es utilizado en dimensiones
grandes, da la impresion de impulsividad y agresividad, ya que puede resulta
bastante atrevido. Sin embargo, resulta atil para sefializaciones y para acentos en

pequenas dimensiones.

Combinado con el negro sugiere engafio, conspiracién, sordidez y opresion.
Con el blanco se obtiene un matiz que se acerca al rosado que sugiere la carne
humana, lo que sugiere sensualidad, y es bastante voluptuoso, puesto que se asemeja

al color de piedras preciosas como el &mbar oscuro y algunas agatas.
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Asociado a: Salud, accesibilidad, creatividad, entusiasmo, diversion,

jovialidad, enérgico, juvenil.

e El Rojo: Se le asocia con la extroversion, es temperamental, ambicioso e
impulsivo. Tiene gran potencia y se piensa en la virilidad. Es el color de los
maniaticos, la crueldad y la rabia. También el de los generales y emperadores
romanos, evoca la guerra, el diablo y el mal. Es el color de los ornamentos
sacerdotales en la fiestas del Espiritu Santo, ya que de este tono con el cual
representaron los artistas medievales las vestiduras de cristo después de la

resurreccion.

Es otro de los colores que requiere su utilizacion controlada ya que potencia
la excitacion y cansa rapido. A la distancia tiende a verse grisdceo. Combinado con
blanco se obtiene rosado (el cual se extenderd en el siguiente apartado) y de su
combinacién con el negro cambia su significado para sugerir dolor, dominio y

tirania.

Asociado a: la sexualidad y el erotismo, sugiere accidon, aventura,

agresividad, sangre, peligro, energia, emocién, amor, pasion, fuerza, vigor.

e El Rosado: Tradicionalmente relacionado con la femineidad, sugiere inocencia,

frivolidad y alegria juvenil.

Asociado a: Aprecio, delicadeza, femineidad, floral, gratitud, inocencia,

romantico, suave, tranquilo.

e El Violeta: Es el resultado de la combinacion del rojo y el azul, sin embargo, en
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cuanto significados de este tono se parece més al segundo. Contiene en su ADN
pasion y la aventura del rojo, con la distancia del azul, lo cual resulta en un vértigo
que sugiere enfermedad y tristeza. Es el tono més oscuro del circulo cromético y se le
contrapone al amarillo. En su variaciéon mas rojiza (parpura) se le asocia a la realeza,
la dignidad, el lujo, la suntuosidad y se le asocia al alto rango de los reyes; por su
relacion con el ropaje de Cristo en la Pasion, también se le relaciona con el martirio,
la afliccion, la profundidad, la reflexion, el misticismo, el misterio y la tristeza. Si le
acerca mas color negro, se le asocia a la deslealtad, la desesperacién y la miseria. Con

blanco, resulta en muerte, rigidez y dolor.

Asociado a: Ceremonial, costoso, lujoso, fantasia, justicia, misterio, nobleza,

regio, realeza, sofisticado, espiritual.

e El Azul: Se le asocia a la introversion y la vida interior, la inteligencia y las
emociones profundas. Es el color del infinito, de los suefios y de lo maravilloso.
Simboliza sabiduria, fidelidad verdad eterna e inmortalidad. Es distante y tiene un
parentezco con el color negro, que puede sentirse como melancolia, ya que para el
mundo anglosajon “being blue” (o estar azul) significa estar triste o en estado de
lasitud (la musica del estilo blues es languido). También a las personas que
pertenecen a la realeza se les dice “de sangre azul”, lo que deviene en que se le asocie

a la lealtad, castidad y buena reputacion.

Mezclado con el blanco significa pureza, fe y cielo; combinado con el
contrario se entiende como desesperacién, fanatismo e intolerancia. Puede usarse en

grandes cantidades ya que no satura la vista.
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Asociado a: Autoridad, calma, confidencia, dignidad, consolidacion, lealtad,

poder, éxito, seguridad, confianza.

e El Verde: Se obtiene de la conjuncion de los pigmentos del amarillo y el azul los
cuales evocan emociones contrarias, el primero la calidez del sol y el segundo el
espacio exterior). Simboliza la primavera, la humedad, la vegetacién y la naturaleza.
En su definicién es un color que guarda profundas contradicciones, ya que incita al
desequilibrio y es el favorito de los neuréticos porque produce reposo en el ansia y
calma, quienes prefieren este color no les agrada la soledad. Sugiere paz y, a su vez,
es el color de los celos, de la degradacion moral y de la locura. Significa realidad,

esperanza, razon, logica y juventud.

Mezclado con blanco expresa pobreza y debilidad; al contrario, combinado

con el negro resulta en un tono oliva que resulta misterioso y grato.

Asociado a: tranquilidad, pasividad y dinero. Frescura, medio ambiente,
armonia, salud, curacion, inexperiencia, naturaleza, renovacion, tranquilidad,

guerra.

e El Negro: Resulta de la sintesis de todos los colores (en el sistema pigmento) y se
le opone al blanco. En la cultura occidental evoca el duelo y el silencio. Muchas veces
es el simbolo del error y el mal (la metéafora de la oveja negra, por ejemplo). Significa
luto, tristeza, muerte, pena profunda y supersticiéon. En la modernidad se le ha
asociado al glamour y la sofisticacion. Casi siempre que se le agrega a algtan color,
resulta en connotaciones negativas. Es un color que tiende a la contraccién y si se le

coloca junto a otro, aparenta ser mas pequeio de lo que realmente es.
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Asociado a: autoridad, clasico, conservador, distintivo, formal, misterioso,

secreto, serio, tradicion.

e El Gris: Este realmente no es un color, sino la transicion entre el negro y el
blanco, por lo tanto podria sugerir una fusi6on del bien y del mal. Simboliza
neutralidad, ya que no sugiere ninguna sensaciéon de color en especifico. Sugiere
tinieblas, penitencia y tristeza. Puede resultar aburrido. Cuando el gris es la fusion de

dos colores complementarios, se le incorporan las respectivas influencias de éstos.

Asociado a: Autoridad, mentalidad corporativa, humilde, caprichoso,

practicidad, respeto, sombrio, estabilidad.

e El Marrodn: Este color usualmente consiste de la combinacién del rojo, el amarillo
y un gran porcentaje de negro. Por lo tanto posee muchas de las caracteristicas del
negro, pero es un poco mas suave y calido. En la mayoria de los casos, el marron se
asocia al mundo natural y a la tierra. Muchas personas lo encuentran mas agradable
que el negro, ya que a este altimo puede llegar a ser mas supresivo que el marroén,
que posee dentro de si una cualidad de apoyo emocional, ya que comparte la cualidad

cilida del amarillo.

Asociado a: Tranquilidad, profundidad, tierra, natural, aspero, riqueza,

simplicidad, seriedad, sutileza, utilidad, madera.

La combinacién de dos o varios de estos colores hace que cambien los efectos
psicoldgicos descritos. Por ejemplo, si se unen el rojo con el amarillo, el efecto

inmediato es producir el hambre en las personas que admiran esta combinacion.
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2.5.2.4.2. El sistema Pantone

Pantone es el nombre de un sistema de correspondencia de color creado por
Lawrence Herbert en 1963. Haciendo uso de su experiencia, Herbert encontr6 la
manera de estandarizar la forma en que se creaban los colores para impresion al
pasar de 60 a 10 pigmentos y cred las “recetas” para que los impresores siguieran y
pudieran tener resultados uniformes (Disenofilia, 2012). Este proceso para los

sistemas de impresion, que se denomina “Pantone Matching System”.

Con el pasar del tiempo, el sistema de Pantone se expandi6 mas alla de la
impresion, al diseno textil y de materiales de arte en alrededor de 1960 y al mundo
de la computacion digital en la década de 1980. Para 2011, esta paleta de colores ya

tenia 1,757 tonos distintos.

Lo importante de mencionar este sistema de colores, es que se puede aplicar
al diseno editorial desde su concepcidon dentro de los programas de edicion en

computadora hasta el proceso de impresion sin perder el tono de la marca.

2.5.2.5. Imagenes

Las im4genes son uno de los elementos méas importantes en la elaboracion de
una publicacién. Estas son el componente visual més importante de una pégina.
Zappaterra (2008) sugiere que no importa si el texto acompaiia a la imagen o si la

imagen acompafa al texto, sin embargo, lo mas importante es crear un dialogo
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interesante entre ambas partes. Las imagenes tienen gran valor expresivo y narrativo

a la hora de comunicarse con el lector.

2.5.2.6. Arquitectura de pagina

La arquitectura de pagina es la manera en que se dispone una informacion o

varias a lo largo de una pagina.

2.5.2.7. Logotipo

El logotipo es el que transmite el caracter y la esencia de una publicacion, ya
que este es el primer y mas importante elemento de la portada de cualquier
publicacién. Su funcion primordial es aparecer en portada, aunque debe funcionar en

todas las representaciones de la marca.

En conjunto, todos estos elementos conforman la identidad de una
publicacién, y hacen que pueda distinguirse de otras. Para un lector que encuentre
una publicacién por primera vez, la consistencia en la revista deberia permitirle
identificarla en el futuro. Para un lector fiel, los elementos mas resaltantes de la
identidad de una revista forman parte de la manera en que la entiende, y de su

relaciéon con esa publicacion.
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2.6. DISENO WEB

No hay un espacio en el océano de la web que no haya sido previamente
disefiado. Todas las plataformas han sido pensadas para cumplir las necesidades de

un publico, y brindar la informacién que los usuarios vienen a buscar.

Las posibilidades en el universo del disefio web son infinitas, y cada dia se
expanden méas. Hace unas décadas, la posibilidad de tener juegos integrados en un
motor de basqueda podia parecer absurda, y hoy Google lo incorpora en ocasiones
especiales, solo por un dia en su navegador. Esto fue posible gracias al disefio web, y

la compleja arquitectura que esconde tras de si.

2.6.1. Definiciéon

La web Design Dictionary (s.f.) define disefio web como: “campo del disefio
que se dedica a todos los aspectos comunicacionales de un sitio web. Aunque esté
principalmente relacionado al disefio grafico, incluye algunos elementos de

programacion de computadores”.

Los elementos comunicacionales de un sitio web pueden ser todos, en tanto
todo lo que vemos en esa web nos comunica algo, y es el cddigo que hay detras
(aunque no esté a simple vista) es el que hace que una pagina funcione. Para la web,

la funcidn y la apariencia estan estrechamente relacionadas.

Una pégina web es fundamentalmente interactiva, pues dificilmente
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encontraremos un sitio web actual que no nos permita ejercer alguna accion. Es tarea
del disefiador web la de administrar y distribuir la informaciéon en el sitio web,
siguiendo criterios de usabilidad (que el sitio sea facil de navegar), accesibilidad (que
el sitio pueda ser visto por todas las personas, incluyendo aquellas con ciertas
discapacidades), estética (que el sitio sea agradable a la vista) y funcionalidad (que

cumpla con su cometido).

2.6.2. Caracteristicas

El disefio web brinda un abanico amplio de posibilidades, tanto para el
disefiador como para el usuario. Si un sitio web se hace de manera adecuada, los

usuarios podran vivir una verdadera experiencia con cada visita.

Si bien las caracteristicas del disefio web son amplias, al igual que las
herramientas con las que puede trabajarse, se desarrollaran las 3 caracteristicas
primordiales de toda experiencia digital: interactividad, multimedialidad e
hipertextualidad. Estas tres herramientas constituyen los pilares de la comunicaciéon
digital, y el mayor factor diferencial entre comunicaciones analogicas y digitales. Por
considerarse que trascienden al dmbito web, se desarrollaran en los apartados

posteriores.
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2.7. INTERACTIVIDAD

Segun el Diccionario Libre En Linea de Computacion (Free Online Dictionary
of Computing) (1985), lo interactivo se define como: “término que describe un
programa cuya entrada y salida estan intercaladas como en una conversacion,
permitiendo a la entrada del usuario depender de la salida anterior en el mismo

plazo”.

La RAE (Edicién en linea, 2001), por su parte, define interactivo como:
“dicho de un programa: que permite una interaccion, a modo de dialogo, entre el

ordenador y el usuario”.

Ambas definiciones rescatan el aspecto fundamental de la interactividad: la
capacidad del sistema a responder al usuario. No so6lo esto, sino de alimentarse de la
informacion suministrada para mantener el didlogo de una manera coherente y
satisfactoria para el usuario. En su libro, “Web design in a nutshell” (1999), Jennifer
Niederst diferencia lo interactivo de lo estatico, al decir que lo estatico se parece mas
al papel, mientras que lo interactivo guarda mas similitud con los CD-Rom. Luego,

especifica las caracteristicas que suelen destacar en lo interactivo:

e Movimiento.
e Efectos de sonido integrados.
e Elementos (botones, por ejemplo) que responden a la posicion del cursor.
e La posibilidad de que el usuario maneje lo que esta en la pantalla.
e Animacion y video.
Esta caracterizaciéon responde bien a los elementos mas resaltantes de la

interactividad en la actualidad, aunque por su fecha de realizacién, no incluye los
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sistemas de pantalla tactil, totalmente interactivos, y que no requieren de un cursor

para funcionar.

2.8. MULTIMEDIALIDAD

Lo multimedia es una caracteristica omnipresente en la comunicacion digital
actual. Se utiliza a diario para interactuar a través de cualquier dispositivo complejo,
como un celular, tableta o computador, pues necesitamos hacer uso de las
capacidades multimedia de estos aparatos. La posibilidad de usar distintos canales

de informacion es fundamental para enriquecer la experiencia del usuario.

El Free Online Dictionary of Computing (1985) define lo multimedia como:

Cualquier grupo de datos que incluya texto, graficos, imagenes, audio y
video, o cualquier sistema para procesamiento e interaccion con esos datos.
A menudo incluye conceptos del hipertexto. (foldoc.org)

El esqueleto de lo multimedia reside en la combinacion de diferentes tipos de
datos. Esto no es nada especialmente nuevo, pues la television y el cine incluian
igualmente video, audio e imagenes, en embargo, lo que hace realmente innovador a
lo multimedia es su relacion con la interactividad. Terenzani (2011) destaca que “en
principio todos los sistemas multimedia son interactivos”. Sin interactividad, lo

multimedia se asemeja més a lo analogo, a las viejas formas del mass media.

Combinar en un mismo dispositivo todas estas posibilidades, ordenadas en
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un sistema coherente, y darle ademas al usuario la potestad para interactuar con ese
sistema, abre una infinidad de escenarios y formas en las que estos recursos puedan

ser aprovechados.

Negroponte (1995) resumi6 el impacto del multimedia en nuestros dias: “la
digitalizacion de los bits ha creado medios intrinsecamente interactivos. Y todo ello
conlleva un menor coste, una mayor capacidad y una presencia abrumadora de

ordenadores” (p. 42).

La multimedialidad es la base del sistema de interacciones digitales.
Mediante éste se han digitalizado millones de libros, se puede acceder a catalogos
completos de peliculas, ha continuado el desarrollo de videojuegos y sistemas de
realidad virtual, es posible hablar, escuchar y ver a una persona al otro lado del
mundo en tiempo real; cada vez se encuentran méas soluciones digitales a los

problemas del mundo fisico, y la barrera entre uno y otro se vuelve mas difusa.
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2.9. HIPERTEXTUALIDAD

El Diccionario Libre En Linea de Computaciéon (1985) define el hipertexto

como:

Término acufiado por Ted Nelson alrededor de 1965. Se usa para definir un
grupo de documentos (o nodos) que contienen referencias cruzadas o
“enlaces” que, con la ayuda de un programa buscador interactivo, permite al
usuario moverse facilmente de un documento a otro.

La hipertextualidad es la tercera de las hermanas inseparables de lo digital.
Su funcidén es la mas basica, y al mismo tiempo la méas versatil: el hipertexto permite
a quien transmite un mensaje digital llevarnos a otros mensajes en cualquier parte de
la Web. Podemos enlazar textos de cualquier indole con temas relacionados (o no

relacionados, si eso queremos).

El hipertexto ha cambiado la estructura de lo digital, al punto de modificar
patrones de lectura en los usuarios, y permitir adecuar la lectura a las necesidades
del usuario: quien esta interesado en ahondar en un tema en especifico, solo necesita
hacer clic en los enlaces que el autor ha curado para él, y en esos links probablemente
encuentre mas links. El hipertexto permite armar historias dinamicas, y ofrecer a
distintos usuarios, distintos niveles de experiencia, segin sus intereses y

conocimientos previos sobre un tema.
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CAPITULO 3: MARCO METODOLOGICO

3.1. DISENO DE LA INVESTIGACION

La investigacion esti orientada a la creacion, disefio y produccion de una
revista digital sobre moda en Venezuela. Para lograrlo, se requiri6 la fundamentacion
de los conceptos que abarcan la moda y la indumentaria, asi como la elaboracion de
las pautas editoriales y estilisticas necesarias para la publicaciéon de la primera
edicion de la revista digital.

El diseno de la investigacion usado fue el de Proyecto Factible, apoyada en
recursos de la Investigacion Documental y la Investigacion de Campo.

La UPEL (2006), en su Manual de Trabajos de Grado de Especializacion y
Maestria y Tesis Doctorales, define la modalidad de Proyecto Factible de la siguiente
manera:

El Proyecto Factible consiste en la investigacion, elaboracion y desarrollo
de una propuesta de un modelo operativo viable para solucionar
problemas, requerimientos o necesidades de organizaciones o grupos
sociales; puede referirse a la formulacion de politicas, programas,
tecnologias, métodos o procesos. El Proyecto debe tener apoyo en una
investigaciéon de tipo documental, de campo o un disefio que incluya
ambas modalidades. (p. 13)

En este caso, el proyecto elaborado es una revista digital sobre moda en
Venezuela. La publicaciéon digital fue creada como una vitrina del disefio de
indumentaria hecho en Venezuela y los procesos que van desde la idea y dibujo de un
boceto, hasta la comercializaciéon de las prendas, y la manera en que la moda encaja en
la sociedad y sus procesos.

Este concepto del proyecto factible plantea la creacién de un modelo disefiado
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para cubrir alguna necesidad o requerimiento. La creacion de SignoMag atiende a
varias necesidades comunicacionales en el mercado de la moda venezolana, entre ellas
la necesidad de las marcas y disefiadores de exponer su trabajo y mostrar el panorama
al que se enfrentan en el contexto venezolano. También estd pensada para que la
audiencia pueda encontrar en ella informaciéon sobre tendencias, disefiadores y que
pueda conocer los procesos detras del sistema de la moda nacional en mayor detalle
de lo que suele encontrarse en otros espacios.

Un componente importante del diseno de investigacion es el respaldo que
aporta la Investigacion de Campo, que Arias (2006), define de la siguiente manera:

La investigacion de campo es aquella que consiste en la recoleccidon de datos
directamente de los sujetos investigados, o de la realidad de donde ocurren
los hechos (datos primarios), sin manipular o controlar variable alguna, es
decir, el investigador obtiene la informacion pero no altera las condiciones
existentes. De alli su caracter de investigaciéon no experimental. (p. 31)

Los objetivos de una investigaciéon de campo dependen del investigador, pero
de acuerdo a las herramientas y métodos usados, la UPEL (2006) menciona los
objetivos de describir, interpretar, explicar causas y efectos, predecir y entender la
naturaleza y factores de alguna realidad en especifico.

De esta forma, en el caso del proyecto Signo Mag, el disefio de la revista
atiende a las necesidades encontradas en las entrevistas hechas a expertos en el area
de la moda en Venezuela. La informacion otorgada por los especialistas no estuvo
controlada ni condicionada, por lo que puede decirse que se obtuvo de la realidad sin
intenciones de manipular las variables, y sin alterar las condiciones del ambiente. La
revista digital, al ser un producto periodistico, también puede definirse como el

producto de la investigacion de campo, pues el periodismo procura obtener
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informacion lo mas fiel posible a la realidad a la que se enfrenta. Esto, por otro lado,
no impide que los datos obtenidos sean procesados y analizados, pues es a través de
estas interpretaciones que se obtienen resultados tangibles y pueden trazarse planes
para la ejecucion de la revista digital.

Otro componente importante del disefio de la investigacion es el recurso de la
investigacion documental, que Fidias Arias (2006) explica en “El Proyecto de
Investigacion™

La investigacion documental es un proceso basado en la busqueda,
recuperacion, analisis, critica e interpretacion de datos secundarios, es
decir, los obtenidos y registrados por otros investigadores en fuentes
documentales: impresas, audiovisuales o electréonicas. Como en toda
investigaciéon, el proposito de este disefio es el aporte de nuevos
conocimientos (p. 27)

En esta investigacion, el aporte de la investigacion documental permite la
delimitacién de los conceptos que rodean a la moda y las publicaciones digitales, asi
como sustentar otros aspectos del trabajo de grado, a través de conceptos que sirven
de guia a las investigadoras y al lector. Para la producciéon de la revista digital
también resulta fundamental el uso de la investigacion documental en todos los
temas tratados, pues la investigacion de lo previamente hecho y escrito permite

hablar con un contexto determinado y a escribir con propiedad del tema que se esté

tratando.
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3.2. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

Segun Fidias Arias (2006), las técnicas de recoleccion de datos son todas
aquellos procesos que ayudan al investigador en su labor de extraccion de
informacion. Por ejemplo la observacion directa del fendmeno. Por otra parte, los
instrumentos, indica el mismo autor (2006), son todos aquellas herramientas que se
utilizan para el almacenamiento de esta informacion. Son herramientas, por ejemplo,
los formatos de cuestionarios, los grabadores, escalas de actitudes u opinion (de
Lickert), entre otras.

A continuacion se describirdn cada una de las técnicas y herramientas
utilizadas durante el proceso de esta investigacion en particular y la manera en que

se aplico cada una de ellas.

3.2.1. Entrevistas a especialistas

Una de las técnicas que se emple6 en la investigacion fue la entrevista, como
herramienta de recoleccion de datos, y también en su uso como género periodistico.

La entrevista, definida por Arias (2006), es una técnica consistente en el
didlogo entre un entrevistador y un entrevistado sobre un tema especifico, hecho “de
tal manera que el entrevistador pueda obtener la informacién requerida” (p. 73).

En esta investigacion, las entrevistas formaron parte de la investigacion de
campo. En ellas, se consulté a personas vinculadas con el mundo de la moda para
obtener opiniones sobre el panorama al que se enfrentan en la cotidianidad, y saber

qué les gustaria encontrar en una publicacion digital dedicada a la moda en

90



Venezuela. Todo esto, con la idea de formar una idea global del contexto local de la
moda, sus necesidades comerciales y comunicacionales, para crear Signo Mag
teniendo en cuenta la visiéon de estos especialistas.

Entre los entrevistados hay disefiadores de moda, criticos, blogueros de
moda, modelos e investigadores en el area. Las entrevistas fueron realizadas en

persona y por correo electronico, segun la disponibilidad de los especialistas.

3.2.1.1. Formato de cuestionarios

Es una de las técnica mas usada en las ciencias sociales porque, segiin Calello
y Neuhaus (1996), permite indagar sobre aspectos no visibles a la observacion directa
ya que da a conocer “rasgos de personalidad o motivaciones profundas” de los
individuos (p. 176).

Para Arias (2006) “es un formato que contiene una serie de preguntas en
funcion de la informacién que se desea obtener” (p. 43).

El cuestionario debe ser elaborado de forma que registre la informaciéon
necesaria para la verificacion de las hipotesis y de informaciones vinculadas al agente
informador y los ubique dentro de un contexto social.

De acuerdo con Abreu Sojo (2009) el disefio del cuestionario es de vital
importancia y divide las preguntas del cuestionario por su estructura: pueden ser
abiertas o cerradas.

En esta investigacién se usaron preguntas abiertas, pues la necesidad de
informacion amplia sobre el tema, requeria dejar a los especialistas comentar con
libertad sobre los temas requeridos. Para ello, se usé un modelo de entrevista semi-

estructurada (Arias, 2006), que implica la creaciéon de un cuestionario de preguntas,
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pero permite ahondar en aspectos no incluidos en el cuestionario, que siguen siendo

de relevancia para el tema estudiado.

3.2.2. Analisis documental

Este fue el primer paso para comenzar este proyecto. Se visitaron bibliotecas
y se pidieron préstamos de libros para realizar el arqueo de informaciéon sobre
proyectos similares o de la misma area y conceptos béasicos para la realizacion del
marco metodologico. Una vez que se tuvo una idea general del tema mediante este
primer acercamiento formal hacia la materia, se continu6 la profundizacion de las
definiciones del marco teorico y textos especializados en los lineamientos basicos
sobre la elaboracién de una revista digital. De esta manera, fue posible elegir
definiciones e ideas de otros autores para sustentar el proyecto del e-zine en el

aspecto tedrico.

3.2.2.1. Subrayado

El subrayado es una técnica de estudios mediante la cual se destacan los
contenidos mas relevantes de un texto escrito. Para que esta técnica sea efectiva se
debe trazar una linea o remarcar con marcadores los argumentos mas importantes,
las ideas principales, definiciones y palabras claves de dicho discurso escrito. Es
importante aclarar que se debe abstener de subrayar mucha cantidad de texto, ya que
se pierde la efectividad de este proceso.

Cabe sefialar que se pueden subrayar tanto textos impresos como textos

digitales mediante herramientas de HTML.
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El uso del subrayado en textos fisicos y digitales, permiti6 organizar el
anélisis de los textos, pues pudo separar las ideas relevantes para el proyecto factible
de las que no lo eran. Asi, el conglomerado de ideas elegidas podia volver a repasarse
y filtrarse, hasta llegar al ntcleo de cada fuente consultada, y darle forma al cuerpo

tedrico de esta investigacion

3.2.3. Observacion

Se utilizaron técnicas de observacion directa para conocer el mercado de la
publicaciéon y en otros casos que asi lo requieran. Se investigd sobre otras revistas
electronicas e impresas sobre moda dentro del pais, en Latinoamérica y el mundo,
para tener una guia de lo que se hace hasta ahora en temas de moda.

También se us6 la observacion directa en la realizacién del primer ejemplar
de la revista digital para la realizacion del contenido: en las entrevistas, salidas a
eventos y a lugares por resefiar, se utilizo la observacion directa para obtener datos
del ambiente, de las personas y sus acciones, en funciéon de obtener informacion util

para Signo Magazine.
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3.3. RESULTADOS

Se realizaron 6 entrevistas a personas dedicadas a la moda en Venezuela, para
conocer sus impresiones sobre el panorama y sus necesidades comunicacionales
como parte de esa industria. Los resultados obtenidos de estas encuestas permitiran
la construccion de Signo Magazine desde una base solida, al escuchar e implementar
propuestas de involucrados en el medio de la moda venezolana, que permitan crear
una vision global sobre la situaciéon actual de la industria.

Los especialistas entrevistados para el desarrollo de este proyecto son: Elina
Pérez Urbaneja (Disefiadora Grafica, Profesora, Investigadora y Creadora del
Seminario Industrias Creativas), Carlos Quispe (Disefiador de Moda), Yenny Bastida
(Disenadora de Moda), Jhoraisi Pena (Modelo Profesional), Jestis Tineo (Critico
Independiente de Moda), y Estefania Prato (Estudiante de Disefio de Moda).

En este apartado se clasificaran algunas citas por eje tematico y se les
analizarA en conjunto, con sus similitudes y diferencias, para establecer
comparaciones y encontrar puntos en comun en las observaciones de los

especialistas. Las entrevistas completas podran encontrarse en los anexos.

Sobre el panorama de la moda venezolana:
Elina Pérez Urbaneja:
“No se ha terminado de configurar una industria de la moda en Venezuela, a

diferencia de paises como Argentina o Brasil.”
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Yenny Bastida:

“Hace mas de 10 afios se dio como un repunte de todo eso, no se si por el
tema politico que mucha gente decidi6 emprender no siendo disefiador, pero creando
marcas con conceptos bastante formados.”

Jests Tineo:

“El panorama actual esta en reinvencion. Se estan reinventando muchos
disefiadores, no solo por el tema pais, que de por si te limita ser creativo en todas tus
areas.”

Estefania Prato:

“Antes eran muy contadas las marcas venezolanas que estaban en el mercado.
Los tnicos disenadores de los que se medio escuchaba hablar era de los que vestian a
las misses.”

Jhoraisi Pena:

“En crecimiento. Toda la industria estd viviendo un proceso de
transformaciéon muy positivo donde se reconoce el talento de los involucrados (...) y
donde se hace lo posible porque todas las partes ganen lo justo.”

Carlos Quispe:

“Es una industria que esta en sus etapas infantiles, con muchas restricciones

coyunturales. Con mucho potencial creativo.”

En esta seccion, puede verse como los especialistas suelen referirse a la moda
venezolana como un movimiento en crecimiento, ain sin establecimiento fijo.

Algunos de los entrevistados hacen referencia al pasado reciente venezolano como el
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tiempo en el que pudo configurarse el medio de la moda venezolana, que atn hoy
sigue creciendo y transformandose, haciendo uso de la creatividad para sortear los
obstaculos en el panorama local, como hacen referencia los entrevistados. Hay una
sensacion de crecimiento, de la biisqueda de la innovacién que observan todos los

especialistas.

Sobre la cultura de moda venezolana:

Yenny Bastida:

“La venezolana esta dispuesta a ponerse lo que realmente le acomoda, y lo
que esta en tendencia. Ta no le puedes poner cualquier cosa porque sabe lo que
quiere, es conocedora, es culta.”

Jestus Tineo:

“Ta ves hasta muchachas de estratos muy bajos siempre estan pendientes de
estar peinadas, de ir a la peluqueria, de saber qué estd mas de moda para ellas
también tenerlo”.

Estefania Prato:

“Son contadas las personas que conocen a las casas de moda. O la diferencia
entre la ropa casual o urbana. Pero si hay un culto hacia la estética y el buen vestir. Y
también hacia lo que esta de moda.”

Elina Pérez Urbaneja:

“El fendmeno ha quedado como muy encriptado mucho en un grupo de
conocedores, de amantes el tema, que son los seguidores o los fanaticos naturales de

los diseniadores que han podido emerger.”
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Jhoraisi Pena:

“Existe una notable intencion (...) de estar de punta en blanco, de estar a la
moda, de hacer la diferencia. Esto motiva que la industria crezca”.

Carlos Quispe:

“En todas las sociedades hay cultura de moda, cuan desarrollada este es otro
tema. En particular la venezolana es una mezcla de influencias indigenas,

latinoamericanas y estadounidenses.”

Para los especialistas, es indudable que en Venezuela existe un especial
cuidado de las formas estéticas, que esta presente en todos los estratos econémicos.
Para la mayoria de ellos, no existe una “cultura de moda” establecida, entendida
como el sistema de moda internacional que se rige por temporalidad y estaciones del
aflo. Tampoco consideran que exista un interés muy amplio de la poblaciéon en
general sobre los temas de moda venezolana, aunque si haya un marcado sentido del
estilo, y un interés por saber qué estd de moda, en lugar de quién o quiénes hacen la

moda.

Sobre los medios y la moda:

Yenny Bastida:

“Me parece que a veces creen que ti como disenador o marca necesitas de
ellos, y es al revés. Ustedes como comunicadores necesitan un tema, necesitan algo

de qué hablar.”
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Elina Pérez Urbaneja:

“Creo que para instaurar una cultura de la moda, los medios de comunicaciéon
deberian jugar un rol importante.”

Jesus Tineo:

“Pudiera haber mas, pero creo que en este momento la gente no esta para
moda. Hay otro problema que hay que resolver, como para sacar 5 programas mas de
moda.”

Carlos Quispe:

“Seria genial tener una publicacion tipo revista con los talentos emergentes y
establecidos que ofrezcan una oferta curada.”

Buena parte de los entrevistados tiene en cuenta la situacion-pais, en un
contexto socialmente tan complejo como el venezolano, que a veces no deja
oportunidad a temas considerados tradicionalmente méas “ligeros”, como la moda.
También consideran fundamental el papel de los medios de comunicacion en la
difusién de estos contenidos de moda, e incluso en la instauracion de una cultura de
moda en Venezuela.

Sobre contenido de la revista digital:

Elina Pérez Urbaneja:

“Adentrarse en el mundo de las modelos, de los estilistas, de todos lo que
complementan ese mundo, quién produce telas en Venezuela, disefiadores de
estampados de tela, de los estilistas, de los maquilladores, de los peluqueros, de las
modelos. Abordar la mayor cantidad de los eslabones de la industria.”

Estefania Prato:

“Creo que aqui seria bueno buscar temas que sean identificables con la vida
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diaria del venezolano pero dandole la vuelta hacia la moda. Buscar en lo cotidiano,
algo para hacer moda.”

Yenny Bastida:

“Buenos editoriales, quizas promover las paginas de cada uno y looks al azar
que yo creo que eso puede vender muy bien. O que la persona pueda armar un look y
ustedes premien eso. Todo con respecto a que la gente se sienta parte de lo que esta
viendo en internet.”

Jhoraisi Pena:

“Sobre todo casos de éxito. Casos de emprendedores que se mantienen en el
tiempo, que superan esa curva critica de los 5 afios y que lograr establecerse.”

Carlos Quispe:

“Contenido que confronte la moda, que la rete. Que no se conforme y que

busque educar a la gente, que busque apreciar lo bien hecho y de calidad.”

Sobre los posibles contenidos a tratar hay diversas ideas que aportan los
entrevistados. Lo que tienen en comun, es que todas estas ideas giran en torno a un
mismo eje: el contexto. Todos parecen buscar una identificacion del venezolano con
la moda que se produce en el pais, la produccion de un vinculo entre el lector y la
publicacién: que el medio le hable directamente a su lector, en sus propios c6digos.
Otro aspecto resaltante es el interés por enfocar temas que muestren la moda desde
nuevos angulos: buscar qué hay maés alli, detrds de la pasarela, en el proceso
creativo, en la consolidacion de una marca, y en todos los actores involucrados en el

hacer moda.
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CAPITULO 4: EL PROYECTO

Este capitulo comprende la realizaciéon del objetivo general de este trabajo de
grado en Comunicacion Social: la creacion de una revista digital sobre moda en

Venezuela.

4.1. LA PROPUESTA

En los ultimos afios, la moda hecha en Venezuela ha captado la atencion de
los compradores. Paulatinamente se ha ido cambiando la idea de que el disefio hecho
en casa es de menor calidad, y ahora muchos comprenden que el disefio nacional
puede tener la misma o mejor calidad que una prenda de cadena de tiendas
internacional. Por ello, se desea crear una plataforma para captar la atencién de
todos los potenciales consumidores hacia el disefio criollo.

En este mundo dominado por lo digital y la tecnologia, Signo Magazine
pretende llegar a los amantes de la moda en Venezuela a través del Internet. La
propuesta de esta revista digital es dar a conocer a todos aquellos disefiadores
venezolanos y resaltar la idea de que tienen mucho que ofrecer. También serd un
lugar donde jévenes periodistas de moda podran crear articulos de valor, de reflexién
y profundidad sobre la moda, no solo en nuestro pais, sino en el mundo. Se hablara
de tendencias, pero favoreciendo trabajos periodisticos como la crénica y el reportaje

informativo.
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4.2. SIGNO MAGAZINE (SIGNOMAG)

El corte de Signo Magazine apunta a una concepciéon més profunda de la
moda, que no se queda sdlo en el Star System y las tendencias que imponen, sino que
entiende la moda como un fen6meno complejo, a través del cual se pueden entender
caracteristicas individuales y sociales muy importantes. Para las investigadoras, la
moda habla también de contexto, de lo que siente la gente y como se define en
relacion al mundo. Los articulos atenderan al criterio periodistico, frecuentemente

olvidado en otras publicaciones sobre moda.

4.3. PLANIFICACION

A continuaciéon se enumeraron los procesos tanto creativos como técnicos

necesarios para la elaboracién de este proyecto.

4.3.1. Definicion del objetivo de la revista

Como ya se mencion0, el objetivo de la revista digital es dar a conocer el
disefio venezolano y destacar el caracter de la moda como fenémeno social del vestir.
Como objetivo subsecuente, se desea enfatizar el trabajo de jévenes periodistas de

moda venezolanos.
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4.3.2. Nombre

El nombre de la revista Signo Magazine, o abreviado como SignoMag, se
refiere uno de los objetos de estudio de la semioética: el signo. El diccionario de la
Real Academia Espafiola (2001) en su edicibn web lo define como un “objeto,
fenémeno o accion material que, por naturaleza o convencion, representa o sustituye
a otro”. Tomara este nombre, ya que la moda representa un medio de expresion
personal tan primitivo como el ser humano mismo y, por tanto, cada prenda de vestir
y cada accesorio dice algo mas alla de si mismo. Por ello, se destaco el signo como el
elemento predominante en la moda. Haciendo alusion a la frase de Charles James,
conocido como el primer couturier de los Estados Unidos, “un buen disefio deberia
ser como una oracion bien hecha y solo deberia expresar una idea a la vez” (citado
por Street, 2014, en nowfashion.com).

El nombre de la revista ird acompanado por el lema “Tu conexién con la
moda venezolana”. Con este lema se busca dar a los lectores una mejor idea de lo que
trata la revista, pues la palabra “Signo” por si sola no parece aludir a la moda.

La “conexion” es la palabra clave del lema de la revista. E1 DRAE (edicién en
linea, 2001) la define en tres acepciones, que tratan sobre “poner en comunicaciéon”,
“enlazar” aparatos y sistemas tecnolégicos, asi como la capacidad para “lograr una
buena comunicacién” entre personas.

En este eslogan, la palabra “conexién” refiere al mismo tiempo al enlace entre
maquinas y a aquellas que se forman entre personas, porque el fin Gltimo de la

revista es el de conectar, en todas sus acepciones.
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4.3.3. Definicion de periodicidad

Se propuso una periodicidad bimestral, es decir, que la revista digital se
publicara cada dos meses, ya que la moda venezolana ain no se mueve a un ritmo
tan vertiginoso como las internacionales, este tipo de edicién resulta mas comoda
para recopilar noticias y nueva informacion sobre el disefio de moda en Venezuela.
Ademas, permite dedicarle el tiempo que corresponde a las investigaciones mas

profundas sobre la moda.

4.3.4. Declaracion de propiedad intelectual

Para la declaracion de propiedad intelectual se escogi6 la licencia de non-
commercial de Creative Commons, esto significa que cualquier persona o instituciéon
puede copiar, distribuir, exhibir o hacer uso del contenido e imagenes de la revista
pero sin fines lucrativos. El movimiento Creative Commons disei6 varios tipos de
licencia para el uso de las creaciones, bienes y conocimiento a diferentes niveles, que
permite a los autores escoger el grado de libertad que tendran los otros sobre su
obra, a la vez que propicia la cultura libre y el acceso a la informacién. Estas licencias
proporcionan un sistema que automatiza la bisqueda de contenidos “comunes” o
bajo sus licencias. (creativecommonsvenezuela.org.ve).

Esta licencia de atribucion, permite que la gente comparta y adapte la obra,
siempre se explique que la obra original es de las investigadoras, y que la use con

propositos no comerciales.
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4.3.5. Secciones de la revista

Dos propositos de SignoMag son dar a conocer el trabajo de los disefiadores
venezolanos y a su vez intentar cambiar la valoracion negativa de la moda como un
aspecto banal y superficial. Por otra parte, en la revista se tomaran en cuenta las
propuestas de los especialistas durante las entrevistas, como que tenga “contenido
que confronte la moda y que la rete”, tal como indic6 Carlos Quispe, y “buenos
editoriales”, como sugirié Yenny Bastida. También se quiere “buscar en lo cotidiano,
algo para hacer moda”, segiin indic6 Estefania Prato, asi como “abordar la mayor
cantidad de los eslabones de la industria”, como especificé Elina Pérez Urbaneja.

Para cumplir esas metas, se delimitaron las siguientes secciones que abarcara
Signo Magazine en su primera edicion.

La revista contara con 06 (seis) secciones, indicadas a continuacion:

1) Noticias: dltimos avances, lanzamientos e innovaciones en el campo de la
moda venezolana.

a) Internacionales: esta secciéon contendra noticias de la moda en el
mundo, expuestas como notas breves. Dependiendo de si la edicion lo
amerita, se le dara una o dos paginas mas al tema internacional, pues
aunque no debe aislarse la moda de su contexto general, es
importante mantener el foco de SignoMag en los temas nacionales.

b) Nacionales: esta seccién contendra los Gltimos avances en la moda
nacional, a modo de noticias o entrevistas. Si bien ocuparid buena
parte de la revista, en esta seccion se trataradn los temas de moda

tradicionales: desfiles, eventos y tendencias por venir, que no deben
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dejarse por fuera del ambito de la moda local si lo que se busca es

entender el panorama.

2) Editorials: se haran dos o tres editorials por edicion. El término de

3)

fotografia editorial se refiere a todas aquellas imagenes que se usan en una
publicacion para ilustrar conceptos, articulos, etc... desde el punto de vista el
editor de la publicacion, que los hace diferente a las imagenes de publicidad
(que promueven un producto o servicio especifico). Estas sesiones de fotos
son hechas con un tema y contexto especifico, teniendo en cuenta un sentido
artistico y combinacion de prendas de varios disenadores. Los editorials
comprenden la visién mas estética de la moda, y giran alrededor de un tema o
tendencia. Como politica de la revista, las prendas a usar en los editorials
deben ser en su mayoria de disefio venezolano o distribuidos en el pais. No se
rechaza el uso de prendas de disefio internacional, pero se procurara
mantenerlas en minoria en cada fotografia. Como es tradicion en el mundo de
la moda, los editorials ocuparan las paginas centrales de la revista. Estos
editorials no deben confundirse con el editorial introductorio de la revista,
que es escrito por los Editores para abrir cada edicion.
Investigacion: esta seccion incluye temas tratados en profundidad. Los
géneros a emplear seran los reportajes investigativos y de interpretacion, asi
como la crénica. A través de ellos se pintard de manera mas detallada la
situacion que vive el disefio de moda en Venezuela a diferentes niveles.
a. Reportaje: en cada edicion de la revista habra un reportaje a
nivel investigativo o interpretativo, que servird para mostrar

realidades poco vistas de la moda nacional, o analizar con
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4)

5)

6)

detalle alguna realidad conocida, para el publico tenga mayor
contacto con lo que hay detras de la maquinaria de la moda.

b. Crénica: en cada edicién se desarrollara una historia en
particular, que mostrarda pequefias tribus, submundos e
historias que se entrelacen en el camino de la moda.

c. Perfiles sobre artesania: tratada a modo de perfil, la
artesania tendra una seccion fija en cada edicion de esta
revista digital. A través de este espacio se ahondara en la
historia de algin productor artesanal, desde la idea y proceso
creativo hasta su historia personal. Estas historias ameritan un
espacio dentro de la revista, pues es a través de la creacion
particular que se conectara la moda con las personas, para
entenderla como un proceso fundamentalmente humano.

Opinién: cada edicion de SignoMag contara con la ayuda de varios
colaboradores, que desarrollaran en articulos de opinién diversos temas de la
moda nacional: recomendaciones de tiendas de disefio, moda masculina,
moda y otras disciplinas, entre otros temas seran contadas con el punto de
vista de colaboradores invitados.

Extras: en esta seccion encaja el contenido diverso, tratado
esporadicamente, y que no encaje en las demas secciones, como musica,
eventos y otros.

Directorio: la revista contara con un directorio al final de cada edicion,
donde todo el que esté interesado encontrari los nombres de las marcas y

disefiadores que hicieron posible la revista. Cada uno de ellos estara
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acompanado de una direcciéon de sus tiendas, ademas de datos de contacto

como pagina web y redes sociales, para que el ptiblico se acerque a las marcas

que mas hayan llamado su atencién en cada edicion.

4.3.6. Lineamientos de normas para los colaboradores

Este conjunto de reglas aplicaran para todos aquellas personas que deseen

colaborar con Signo Magazine en esta y en sus proximas ediciones (adaptado de

Cortez, 2014).

El articulo no debe estar comprometido con otras publicaciones en
espanol. Automaticamente, los autores le ceden los derechos de su
material para que se difunda en antologias o medios magnéticos y
fotograficos.

Todos los trabajos deben hacer referencia a la moda en el vestir y
disefio de indumentarias.

La colaboracién debe cefiirse a los siguientes requisitos para que sean
considerados para su publicacion: i) El titulo del trabajo debe tener
alrededor de 7 palabras. ii) Debera contar con un sumario debe contar
con alrededor de 30 palabras. iii) Nombre del autor con un breve
curriculum académico y profesional e informacion de contacto (email,
redes sociales) de éste.

El articulo deberd ser enviado por correo electrénico a

signomagazine@gmail.com, en Arial 12 a espacio 1,5, sin espacios de
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palabras y en un archivo de Microsoft Word (.doc). Deberan
abstenerse de incluir fotografias, graficos y otro tipo de apoyos en
dicho archivo.

La extension maxima de dicho articulo ser4 de 1 cuartilla.

Todo articulo debera contener, en el mismo archivo, hipervinculos
necesarios para apoyo del articulo.

El articulo debe partir de la base de la moda como una fracciéon de la
cultura, la historia, el arte y la sociedad, asi como de los impulsos
individuales.

Todo articulo debera estar acompafniado de fotografias, que cumplan
con los siguientes requisitos: i) Estaran adjuntas al correo electronico
enviado junto al documento de Word. ii) Las dimensiones de las
fotografias seran de por lo menos 1024 x 768 pixeles. iii) Evitar
imégenes pixeladas, estiradas o de baja resolucion. iv) Se recomienda
abstenerse de enviar dibujos o digitalizaciones de revistas en mala
calidad. v) Las imagenes deben estar guardadas en archivos .jpg o
.png.

Signo Magazine se reserva el derecho de hacer cambios editoriales

que considere convenientes.
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4.3.7. Herramientas y programas

La herramienta escogida para hacer la diagramacion de la revista digital es el
programa desarrollado por Adobe System: InDesign CS6 para MAC OSX.
Actualmente esta es una de las aplicaciones de escritorio mas populares y conocidas
en todo el mundo. Este programa de la Suite de Adobe puede usarse para maquetar y
diagramar posters, tripticos, volantes promocionales, periédicos, libros, revistas y
cualquier otro tipo de documento impreso, al mismo tiempo que en sus ultimas
versiones lanzadas al publico el programa permite la creacion de documentos en
formato EPUB y SWF que se utilizan mayormente para el disefio de publicaciones
digitales y e-books, que son especialmente compatibles para tablets y dispositivos
moviles.

Otras herramientas utilizadas para el disefio de diferentes aspectos de la
revista digital seran:

e Photoshop CS6: Otro producto de Adobe System que permite la
realizacion de retoques fotograficos, logotipos, iconos y demaés
aspectos graficos en los cuales

o Illustrator CS6: Este tercer producto de la Suite de Adobe nos

permitio6 crear vectores, por ejemplo, nuestro logotipo.

Para la difusién de la revista y la paAgina Web se utilizaran las redes sociales
aqui descritas. Debido a los requerimientos de nuestra época, se hace necesaria la

presencia en redes sociales como modo de difusion y contacto directo con el pablico.
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Ademas, resulta fundamental mantener presencia web en el tiempo entre ediciones,

pues dos meses entre ediciéon puede afectar la recordacion de la marca.

Facebook: accede més gente y se puede tener interaccion directa con las
personas. Ademas, permite recursos como fotos y video a buen tamarfio, con
los que puede establecerse buenas relaciones con el puablico y conocer sus
opiniones sobre la revista.

Twitter: su velocidad lo hace una herramienta excelente para la difusion de
contenidos. A través de esta red circulan noticias e informacion inmediata, y
también permite interacciones directas con el publico, a modo de escuchar
sus opiniones sobre la revista. Sirve para promocionar contenidos
individuales y recientes, como notas especificas de la revista, y entradas del
blog (tumblr).

Instagram: su capacidad para imagen y video en un formato sencillo
permite mostrar adelantos del proceso de produccion de la revista y pequenos
fragmentos de informacién. El uso de etiquetas ayuda a clasificar la revista
entre los temas de interés, y encontrar gente interesada en el tema de la
revista, que se una a nuestros circulos.

Pinterest: la curaduria de la informacion en Pinterest permite organizar
tablas (boards) de informacion, y su estética es fundamentalmente femenina.
Pinterest tiene una muy buena clasificacion por temas, que puede ser
aprovechada para posicionar el contenido el de la revista.

Tumblr: es una herramienta bésica para blogging, que permite el uso de
HTML y diferentes recursos visuales y auditivos. Tumblr es la plataforma

ideal para mantener la actividad social de la revista en movimiento, pues la
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circulacion frecuente de contenidos ayudara a SignoMag a atraer publico y no
pasar desapercibido en el periodo entre una edicion y la siguiente..
Otras herramientas utilizadas para la publicacion de la revista seran:
e Issuu: Es un servicio online y gratuito que permite la publicacion y
difusion de publicaciones, esta herramienta permite la visualizacion
de revistas y otros documentos digitales en un disefio comodo y ligero,

adaptable a multiples dispositivos.

Por ultimo, para la realizacion de la pagina Web de la revista

(www.signomag.com.ve) se utilizaron los servicios de un disefiador grafico

especializado en paginas web, que fue el encargado de la programaciéon, codigo y
configuracion de la interfaz grafica del sitio web, segin los requerimientos de las

investigadoras.

4.3.8. Investigacion y seleccion de contenido

Para las noticias internacionales, se tom6 informaciéon de portales como
Style.com, Vogue.com, Elle.com, Fashionista.com, TheCut.com, ademas de las
versiones fisicas de las revistas anteriormente nombradas para conocer las
tendencias actuales y todas las novedades en el mundo de la moda, con las debidas
referencias y atribuciones. No obstante, es importante para la revista tratar temas
propios de la moda local, que parti6 de la observaciéon de las investigadoras y las

entrevistas. Para la realizacion del contenido del primer ejemplar de la revista digital,
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se utilizaran los diversos tipos de géneros periodisticos, como la entrevista, noticia,
reportaje (de investigacion o interpretativo), crénica, columna y critica, pues estos

son los que aplican en el caso del periodismo de moda.

4.3.9. Medio de difusiéon

El medio de difusion escogido es el Internet, ya que esto significa que
cualquier usuario que disponga de un dispositivo con conexion a la red (bien sea de
escritorio o movil) podra acceder al contenido de la revista digital. Este formato tiene
bondades tnicas, como la posibilidad de visualizacion de videos, hipervinculos a
sitios Web externos y el feedback inmediato de los lectores mediante la
interactividad. Se desech6 el formato impreso debido a sus elevados costos de
impresion, que se vio afectado por la coyuntural escasez de papel en el pais y la
dificultad que este medio implica para la distribucion de la revista, ademés por sus

consecuencias en la ecologia.

4.3.10. Poblacion cubierta

Dadas las caracteristicas propias de Internet, y su existencia en un espacio
no-fisico, la posibilidad de difusiéon para Signo Magazine es alta y puede trascender
las fronteras de nuestro pais, llegar a otras culturas y dar a conocer la moda hecha en

Venezuela.
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4.3.11, Target

Principalmente Signo Magazine ira dirigida al pablico venezolano interesado
en la moda. Si bien este grupo es mayormente femenino, se incluird una seccion
dedicada al publico masculino, a fin de integrarlo dentro de la publicacion. El grupo
etareo al que ira dirigido la revista es mayormente joven, comprendido entre los 18 y
45 ahos, ya que en la actualidad venezolana, el movimiento de la moda esta
dirigiéndose a un publico joven, y es alli hacia donde deberia apuntar la creacion de
una publicacion en este estilo. El publico objetivo de este proyecto es aquel que esta
interesado en conocer el ritmo de la moda venezolana y las principales tendencias
internacionales. También debe estar orientado al uso de Internet como un medio
para informacién, educacion o entretenimiento. Sin embargo, este rango de edades
comprendido no es limitativo ya que la edad ni el género de la persona no influye en
su actitud respecto a la moda, solo debe tener la disposicion y cualquier dispositivo

electronico.

4.3.12. Distribucion

La distribucion serA en linea a través de la pagina web

http://signomag.com.ve, ya que al ser una revista digital, Internet es el medio ideal

para la difusion de ésta. Alli, las personas que accedan tendran acceso gratuito a las
distintas ediciones de la revista, que podran ver en linea con el uso de un navegador

web en una computadora, tablet o dispositivo moévil. Ademas, Signo Magazine
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proveera links para descargar la revista, de manera que pueda ser guardada y leida
mas tarde, sin necesidad de una conexién a Internet. También se difundiri el
lanzamiento de la edicién de la revista a través de las redes sociales, tanto de las
redes oficiales de Signo Magazine, como de las investigadoras, colaboradores de la

revista y marcas asociadas a la primera edicion.
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4.4. MAPA DE LA REVISTA

Signo Magazine sera distribuida principalmente por su pagina Web
signomag.com.ve, donde se podréa visualizar en linea o descargarse. Este sitio Web
también contara con una descripcion e historia de la revista, un formulario de
contacto, las redes sociales de esta y un home con actualizaciones a tiempo real.

La manera en la que podra navegarse a través de las paginas de SignoMag
tomara en cuenta los recursos que lo digital pone al alcance del lector. Por ello,
ademas de la navegacion tradicional de adelante hacia atras y viceversa, se sitian
enlaces en la portada e indice de la e-zine, para que el lector pueda acceder

libremente a los articulos que le interesen.

Mapa de la revista

Portada Indice
Paginas Articulos Editorials —p| Cronicasy Colaboradore Paginas
preliminares | COros . _ reportajes [ 7| 5 . finales
[galerias)

Fuente: Las autoras
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4.4.1. Propuesta de interactividad

Al ser un proyecto digital, la interactividad, la hipertextualidad y
multimedialidad representan los elementos cruciales para el desarrollo de la e-zine.
Para resaltar los elementos con contenidos extras, se sefial6 con el siguiente icono

(que fue cortesia de TheNounProject.org):

Created by Cengiz SARI
from the Noun Project

Fuente: The Noun Project

A continuacién, se describiran cada uno de estos fundamentos del mundo
digital.
e Botones: los botones distribuidos a lo largo de la revista digital permitiran
hacer mas completa la experiencia, pues daran al lector la oportunidad de
acceder a mayor informacion de la que esta desplegada a la vista. Asi, algunos

de los botones incluidos en la primera ediciéon de Signo Magazine, permitiran
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pasar entre paginas, desplegar imagenes adicionales, escuchar musica o
acceder a redes sociales hipervinculadas.

Galeria de fotos: en las publicaciones impresas sobre moda
frecuentemente aparecen los anteriormente descritos editorials y es necesario
el uso de muchas péginas para desarrollar el concepto. Sin embargo, para
poder ahondar en contenidos diferentes y haciendo uso de los recursos
ofrecidos por la tecnologia, cada uno de los editorials teméticos de SignoMag
puede visualizarse en una misma pagina con la ayuda de flechas que al hacer
clic, se muestra siguiente fotografia.

Hipervinculos: estan presentes en muchas areas de la revista con el fin de
darle al usuario la posibilidad de profundizar en los contenidos tratados en la
edicién, acercarse directamente a las marcas, enlazar con otros articulos

dentro de la revista, o ver contenido externo, no incluido en la revista.
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4.4.2. Mapa de la pagina Web

La pagina Web signomag.com.ve sera el contenedor de la revista, por lo que
su organizacion e imagen deben ser fluidas y consistentes con la estética de la revista

digital. La forma en la que se podra navegar a través del sitio Web sera la siguiente.

Mapa del Sitio Web

La revista

b

Blog — Inicio +———» Contacto
Y

Nosotros

Fuente: Las Autoras
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4.5. IDENTIFICACION

La estética a desarrollar para la revista serd acorde a la de una revista de
moda: lineas limpias y minimalistas seran caracteristicos de ésta, aunque incluira un
toque de irreverencia en las fotografias y en los textos que se publiquen, elementos
que hace a Signo Magazine tnica en el mercado. El objetivo es lograr una estética
atemporal, que permita que las imagenes y textos sean los protagonistas de la
publicaciéon, y al mismo tiempo lograr que sea representativa de la época: es
importante destacar que la moda es un de los aspectos que evidencian el Zeitgeist, “el
espiritu de la época”, y por lo tanto siempre estara ligada a su contexto y su era. A su
vez, se desea que la revista a lo largo de sus paginas demuestre el espiritu de la época
sin perder el toque clasico y la irreverencia que la caracterice.

Por otra parte, el color pturpura sera siempre el hilo conductor de la revista,
como sello de identidad. Aparecera siempre en portada mediante un item, estilo de
magquillaje de la modelo, o cualquier otro recurso necesario para crear un elemento

que resaltara e identificara a la revista por sobre cualquier otra.

4.5.1. Logotipo

Se disend el logotipo de la revista con una tipografia Serif de transicion
llamada Nouvelle Vague utilizada en la palabra “Signo” con -20 de tracking para

lograr una unidad. Esta tipografia con mucha diferencia entre el grueso de los trazos,
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que le aporta cierto aire vintage pero clasico. Para la palabra “Magazine”, alineada
hacia la derecha para conseguir equilibrio, se usé6 Tw Cen MT —tipografia sans serif
moderna—, que se repetira a lo largo de la publicacién. Con una mezcla de dos

tipografias se logra el contraste en el logotipo entre ambas palabras.

SIZNO

Fuente: Elaboracion propia.

Por otra parte, el mismo logotipo funciona con los colores invertidos e
inclusive se puede cambiar el color y sustituirse por el morado o cualquier color que

la revista requiera.

La elaboraciéon de este logotipo responde a las caracteristicas citadas en el
articulo de Marketing Directo (2014) a la hora de crear un logotipo se debe tener en

cuenta seis factores que son:
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Que el logotipo refleja el caracter de la marca: en este caso, el
logotipo refleja elegancia y la irreverencia que define la linea editorial
de la revista.

Tiene que reflejar la cultura y filosofia de la empresa, el
tono del producto y la vision del negocio: como se dijo antes,
este logotipo responde al espiritu de la revista ya que es elegante y
moderno.

Superara el logo el paso del tiempo: como el logotipo no
responde a ninguna tendencia especifica del momento, puede
perdurar a lo largo de los afios sin volverse obsoleta.

Un gran logo es distintivo, inolvidable y reconocible: el logo
ha sido disefiado de manera que no se parezca a ningin otro, con
tipografias poco conocidas y pensando tinicamente en la marca.

El logo debe ser reconocible simplemente por su forma y
contorno: para el logotipo de Signo Magazine, el logotipo funciona
en blanco, en negro y en colores.

Un buen logo es claro y distinguible en tamaiio pequeiio: el
logotipo es claro, lo Gnico que se veria comprometido en un tamafio
mas pequefio es la palabra “Magazine”, pero la palabra principal

“signo” se puede leer con claridad si se le cambian las dimensiones.
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4.6. DISENO GRAFICO DIGITAL

Signo Magazine comprende un promedio de 34 paginas, este nimero podria
variar a lo largo del tiempo por demanda de publicidad y trabajos o ediciones
especiales. La revista digital fue disefiada en su totalidad con el programa
mencionado anteriormente, InDesign CS6, que permite diagramar todo tipo de
publicaciones digitales en formato .SWF (Flash).

A continuacidon se muestran las muestras de las paginas de contenido de la
revista digital, en conjunto con las decisiones editoriales y de disefio més resaltantes

de cada una de las paginas.
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La portada consta de una fotografia, que forma parte de la misma sesi6on
fotografica titulada “Urbana y tropical”, el cual representa el articulo principal,
encuadrado en las paginas centrales de la publicaciéon. La modelo (Valeria Coffaro)
se encuentra mirando a la camara, ya que se recomienda que el sujeto que aparece en
portada haga contacto visual con el lector. Se incorpor6 el color purpura en el
vestido, ya que es el color que identifica a la publicacién, y se incorporara en algiin
elemento en todas las portadas de SignoMag. El logotipo de la revista se encuentra
en la parte superior de la portada, se encuentra en color blanco, ya que el fondo es de
un color oscuro, y ocupa gran parte del espacio de la portada. Arriba del logo, se
encuentra el slogan de la publicacion y la fecha de publicacién, todo en color blanco y
tipografias sans serif. Abajo a la izquierda, a usanza europea, se encuentran los
titulares mas importantes de la ediciéon, que por tratarse de una e-zine, estan
vinculados a los articulos que refieren. De esta manera, al hacer clic en cada titular,
seran dirigidos a los articulos principales.

La fotografia elegida para la portada representa el espiritu de Signo
Magazine, una publicacion fresca, inscrita en un contexto tropical, con confianza en

lo que usa y seguridad en si misma, tal como la mujer venezolana.
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EN TENDENCIA

MENSWEAR
Desyuis del weano

ESPECIALES
Mods he welo
Cocben

Las primeras paginas internas de la revista digital contienen una muestra de
las fotos de los editorials, en conjunto con el indice la publicacion. En esta pagina, el
usuario puede hacer clic en cada uno de los titulos de la edicion, y automaticamente
se dirigird a la pagina donde se ubica el articulo que busque. De esta manera, la
navegacion a través de la edicion tiene mayor movilidad que la que ofreceria el
movimiento hacia adelante. Como parte de la foliatura de la publicacidn, en la parte
inferior de la revista se encuentran los botones de las redes sociales de Signo
Magazine y la direccion de la pagina Web. Del lado derecho de las paginas hay

material publicitario.
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CARTA EDITORIAL
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Estas paginas contienen: a la izquierda, nombre y biografia corta de cada uno
de los colaboradores invitados a la edicion, y al final, botones enlazados a sus redes
sociales. En estas paginas, al igual que en resto de la revista, prevalece el uso de los
colores blanco, negro, gris y morado, como arte de la marca propia de la revista.

En la pagina derecha se encuentra la carta editorial, que abre la primera
edicion. Esta acompanada por muestras de las fotografias principales de la edicion, y

en la parte inferior de la pagina se ubican los créditos de la edicion.

g CUAS ITERIARNALES

AWANOS CUENTA NAS.
'S0BAE ESTE EVENTO AQUI

MIRA TODA LA COLECCION AQUL

EN OCTUBRE
USAMOS ROSA
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Las paginas 8 y 9 contienen noticias breves. En la pagina 8 se agruparon las
noticias nacionales, y en la siguiente las internacionales. Una nota destaca en mayor
tamano en cada pagina para proporcionar mayor interés visual. Al final de cada
breve se encuentra un link complementario a la informacién que brinda el articulo,

para permitir al usuario ahondar en la informacién, o llegar a la fuente informativa.

La pagina 10 contiene una resefia a pagina completa sobre la mas reciente
coleccion de Chanel. A pesar de ser moda internacional, se le da relevancia debido a
la novedad que presenta, por introducir un nuevo estilo de pasarela, y cambiar la
forma en que se entienden tradicionalmente las colecciones de moda. La nota

contiene hipervinculos para ampliar la informacion de la resena.
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REPORTAJE

GANARLE T el
AL COPYCAT 9 “En

Nohemi Dicurs,
canocidacomo

El mundo de la moda es creatividad, es tratar de mirar en el futuro
{o el pasado) para encontrar la prenda que trascienda y se uuelva un hito:
asi han nacido grandes homenajes, adaptaciones y, también, las.

@FashionGraphic,

LOS iMiTADORES muesira imdgenes

can un men

SOLO HAN TENIDO
UNA iDEA: COPIAR (.50,

En las paginas 14 y 15 de Signo Magazine, se desarrolla una de las piezas
centrales de la edicion: Ganarle al copycat. A modo de reportaje, esta nota busca
ahondar en la proteccion legal de las marcas ante la copia, y dar recomendaciones
para evitar, en la medida de lo posible, ser copiado por otros. La pagina contiene
links a recursos que, por peso de los archivos, no pueden ser incluidos en la edicion,
como videos y documentos. La pagina izquierda muestra un silueteado de una
cartera Louis Vuitton, pues forma parte importante del articulo. Del lado derecho, las
imagenes vienen con los despieces, que muestran casos famosos de copias en el

disenio de modas.
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EDITORIALS

mil

En las paginas 16 y 17 se encuentran dos editorials de la revista, llamados
“Hipster Chic” y “Black Beauty”. Estas dos piezas estan presentadas en forma de
galeria, de manera que, en la primera sesion, el usuario puede hacer clic en las
miniaturas ubicadas a la izquierda para ver las distintas fotografias de la sesion. En la
derecha, el lector cuenta con flechas que puede tocar para navegar a través de las
fotografias. La creacidon de las galerias interactivas permite al usuario explorar la
pagina, y a la edicion, ahorrar en paginas para mostrar el mismo contenido que una
revista papel haria en varios pliegos. La disposicion de las sesiones una junto a otra
se hizo para mantener un buen contraste entre los dos estilos: uno més juvenil y

suave, en conjunto con otro mas glamoroso y dramatico.
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EDITORIALS

URRANA
Y TROPICA

‘0 por ser octubre significa
que debas abandonar
los colores fuertes

y los estampados. En este editorial
te mostraremos la interpretacion
de Signo Magazine respecto

al estilo de las venezolanas. Este
es el ritmo de la moda en las calles
de este pais de contradicciones,
vibrante como el mar Caribe

y urbano como las ciudades que
sobresalen en este territorio.
Acompénanos a describir

la cadencia ardiente de esta

sesion fotografica.

Estilismo y peinado: Mariela Inojosa
Fotografia: Rosi Moreno

Modelo y maquillaje: Valeria Coffaro
Asistente de produccion: Néstor Oropeza
Locacién: PDVSA La Estancia

Crop top y Shorts de TiRS0. 2
de Andrea Gémes. A

Crop Top de TiRSo. Falda de Columpio.
Tacones de Ch rs. Acessorios Vin-
tage.

“Urbana y Tropical” es el editorial principal de la revista, ocupa paginas
enfrentadas en la edicién debido a su prominencia, y se encuentra hecha a modo de
galeria interactiva. La navegacion puede hacerse a través de las flechas en los bordes
de la fotografia, o haciendo clic en las miniaturas de la parte inferior. Junto a las
miniaturas se nombran los disefiadores de cada pieza utilizada. En este editorial, al

igual que en los anteriores, se dio prioridad a la ropa hecha en Venezuela.
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a0z wool
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VATA ®RES

erimentados

fotos por MARUELA INOUOSA

que g

: SEGUNDA MANO EN CARACAS
Cresga. hay

“El Alma de Quinta Crespo” es el nombre de la crénica en la ediciéon. En ella,
se relata un dia en el Mercado de los Corotos de Quinta Crespo, a través de los ojos
de quien lo visita por primera vez. La btsqueda se hizo con el fin de encontrar ropa
de segunda mano a buenos precios, como solucién al corto presupuesto de muchos
venezolanos. Las paginas estdn acompanadas por fotografias de cosas vistas en el
mercado: la etiqueta a una falda original de la marca francesa Lanvin, personas
recorriendo el mercado, antigiiedades y objetos curiosos. En contraste con las
paginas anteriores, estas son para una lectura mas pausada, con menos interaccion

para mantener el hilo del relato.
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MENSWEAR

Y quiza podamos
/ sacar algunas
de los closets de nuestros

papas o abuelos”

SIENOMAG M TED @

Las paginas 22 y 23 muestran un articulo especial en la edicion, dedicado a la
moda masculina. Este espacio busca aportar mas variedad al e-zine, mayormente
dedicado a la moda femenina. Las paginas se encuentran divididas por una galeria
central, que aunque no presenta elementos interactivos, aporta un buen centro de

impacto visual.

moada hecha

)

CONSTANZA OQUENDO

Estas paginas, hechas por colaboradores invitados, resefian el trabajo de

algunos disenadores venezolanos. En la pagina izquierda, escrita por Ana Galassi, se
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muestran recomendaciones de tiendas en diversos puntos del pais. A la derecha,
Silvia Farinas resefa la nueva coleccion de Carmen “Cachela” Judez y su estilo de

moda flamenca.

VENEZOLANOS EN EL MUNDD

estra hoy

mu
edad para sa

Las paginas 28 y 29 muestran dos vertientes de la moda. A la izquierda, la
cronica de José Belloso, orfebre y artesano, y las piezas hechas por él mismo en el
taller de su casa, en una historia centrada en lo particular, en el detalle. Por otro lado,
la pagina siguiente contiene las colecciones de Angel Sanchez y Carolina Herrera en
la Semana de la Moda de Nueva York, caracterizada por ser una gran producciéon en
esta industria. Asi, el lector puede comparar entre dos caras distintas de la moda. La
pagina de los desfiles se muestra a modo de galeria interactiva, en las que el puablico
puede ver todos los cambios de cada coleccién. Estas paginas tienen como objetivo
ilustrar los distintos procesos de la produccion de indumentaria en el pais, que fue

una de las recomendaciones de Elina Pérez Urbaneja.
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Cortas y de pequefios estampados.

o
B vestuss e
v com

30

Las paginas 30 y 31 se acercan al cierre de la edicion. En ellas, se tratan temas
extra de moda a nivel general. En la pagina de “Faldas”, se clasifica segtin el tipo de
cuerpo, las faldas més favorecedoras para cada mujer. Con los signos positivo y
negativo, se muestra lo que favorece, y lo que no, a cada figura. Al pasar el cursor
sobre cada uno de los signos, se desplegara una imagen que ilustre el ejemplo. En la
pagina derecha se incluye una muestra fotografica de la moda en el cine, a través de

cuatro vestidos iconicos en la historia del cine.

S FLOBECTIRD
EL DIRECTORIO

Estas son las

temporada. Aqui Gonseguirds os puntos de venta de las marcas que colaboraron
y aparecieron a lo largo de esta edicion.
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Asropuerto Wsiquetia
it

&Qué mejor para comenzar esta temporada de “frio” qué esta >
cancién? Una irreverente mezcla de rock, pop y hip-hop.

Interpol — “All The Rage Back Home™

CHRIS & MARS
..
dbum Bl

e dia de lluvia.

¥

Lana Del Rey — “Sad Girl” gm_ux\mn
e icana

Esta chica es la reina indiscutible de los suéteres,
en especial de los del estilo peludito.

il
2
3
4 rmu—m(sya?m"
9
6

de la proxima estrella del indie pop.

BANKS — “Begging For Thread”

Jillian Banks se ha ganado el respeto de los criticos
con su primer dlbum Goddess.

Con 17 afios, ya cirif 1 si fuera
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Las péaginas de cierre de la edicién muestran, a la izquierda, una lista de
canciones recomendadas para el inicio de la temporada maés fria del ano, de alli viene
el nombre “Sweater Weather” (“clima de suéter”, es su traduccion literal al espafiol).
Al hacer clic en el boton de play, se redirigira al usuario hacia un video de Youtube
donde puede escuchar la cancion sefialada.

Por dltimo, el directorio de la ediciobn muestra las marcas venezolanas que
colaboraron a lo largo de la edicién, bien sea en los editorials, articulos, o sean
mencionados en la publicacién. Junto al nombre de cada marca, se encuentran sus
medios de contacto, para que el publico interesado en acercarse a estas marcas pueda

hacerlo de forma sencilla, haciendo clic en las direcciones web de cada uno.

ANUNCIARTE
CON NOSOTROS
Envia fos datos-Beittimarca

SIGNOVAGREMAILLOM

En la contraportada, se incluye una pieza de la revista, que hace un llamado a
posibles anunciantes interesados en SignoMag, con el mail de contacto de la revista,

de manera que sea posible comunicarse con el equipo.

134



Paginas de publicidad:

Cfvzis 8 Nays[>

« just shine ¢«

Columpi

Coleccién Africa
T

Las paginas 2 y 3 (anuncio de T1RS0), los spreads 12 y 13 (Chris & Mars) y las
24 y 25 (marca Columpio) son spreads exclusivos para anuncios publicitarios. A
pesar de que a lo largo de la edicion hay anuncios sencillos (de una sola pagina) éstos
son los de mayor relevancia. Estas tres marcas tienen presencia en los editorials de la
publicacién, ya que, al ser la primera edicion de Signo Magazine, se lleg6 a un
acuerdo no monetario con éstas en el cual las tres casas hicieron préstamos de
indumentaria (ropa y zapatos) a cambio de publicidad en la revista. Estos anuncios
sirvieron para delimitar la estructura tradicional del contenido de una revista en: la
portada, las primeras paginas, el “pozo” y las paginas finales.

Las paginas 2 y 3 delimitan la portada de las paginas principales. Las paginas

principales contienen articulos cortos, que se identifican como noticiosos, ademas
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del indice, la carta editorial, los créditos y los colaboradores. Aqui se encuentran las
paginas con anuncios publicitarios en la pagina derecha como en el caso de la pagina
6 yla 11, con anuncios de Yenny Bastida y MEC.

Las 12 y 13 marcan el comienzo del pozo, dénde encontramos los contenidos
“densos” de la publicaciéon. Aqui se encuentran los editorials, reportajes y cronicas,
que se muestran ininterrumpidos por publicidad y se facilita la lectura.

Por ultimo, las paginas 24 y 25 conforman el espacio que divide al pozo, de
las paginas finales. Estos ultimos articulos representan trabajos cortos que no
exceden una cuartilla. Aqui estan las reflexiones redactadas por los colaboradores de
la edicion y las secciones de talentos criollos, la pagina de entretenimiento y el

directorio.

4.6.1. Paleta de colores

La paleta de colores a emplear incluird 3 colores basicos (blanco, negro y
morado) y dos colores secundarios (crema y gris) que se utilizaran a lo largo de las
paginas de la publicacién. El color blanco (# FFFFFF) dominara el fondo de la revista,
para que resalten los textos en negro (#000000), a esta combinacion se la denomina
“composicién polar”, y las fotografias. Ademas, el dio blanco y negro es una formula
clasica dentro del mundo de la moda. Por otra parte, se utilizaran dos tonos de color
morado (#773DBE y #5C0F8C) sera uno de los sellos distintivos de SignoMag,
debido a que simboliza elegancia, exclusividad y distinciéon. Ademas, el morado es
asociado con la creatividad y las nuevas ideas, por lo que resulta ideal para tratar

temas de moda. Colores complementarios neutros como los grises, beiges y tonos
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crema se utilizaran para acentuar diversas informaciones o como base para cuadros o
tablas de informacion. Los demas colores que aparecen durante la revista, seran de
las fotografias que se publiquen.

Como parte de la identidad de la revista, se incluy6 el color morado en un
elemento de la portada de la revista (en el caso de la primera edicion, en el vestido y
el maquillaje) como se planea hacer en cada una de sus ediciones. De esta manera, se
mantendra una asociacién continua de la revista con el color. Ademas, el morado es
el hilo conductor de la revista ya que se encuentra incorporado a los elementos de

navegacion de la publicacion.

PANTONE BLACK 6 C PANTONE 266 C ANUNAUUIERATEL

000000 T730BE 2l

PALETA DE GOLORES DE SIGNOMAG

PANTONE 426 G PANTONE 2537 C AN NEGUULGHA A

2A2034 aC0F8C il

Fuente: Las Autoras.
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4.6.2. Paleta tipografica

En cuanto a la paleta tipografica de Signo Magazine, contara con las

siguientes combinaciones:

1.

Los titulares son un elemento estético importante de la publicacion,
que deben siempre armonizar con el tema y la seccion que se trate en
cada articulo. Por ello, todos los editorials de una edicidén llevaran
tipografias diferentes, para imprimirle un sello distintivo a cada uno.
Atn asi, en el futuro no se descarta la repeticion de tipografias usadas
en ediciones anteriores de SignoMag. El mismo criterio de variedad
aplicard con los articulos de los colaboradores y la seccion de
investigacion.

El resto de las secciones, como los “extras”, las noticias y el directorio,
llevaran las tipografias fijas.

Para textos largos, se utilizard una tipografia serif, Georgia. Las
serifas de una tipografia ayudan a facilitar la lectura. A 13 puntos e
interlineado de 17 para facilitar la lectura en digital.

Para despieces, créditos y elementos de navegacion de la revista, se
usara una tipografia sans serif, ya que el contraste clasico entre una
serif y una sans serif crean un contraste basico para facilitar la
lectura. La tipografia escogida es Helvetica Neue en todas sus series

tipogréaficas (light, bold, regular, etc.) segtin lo requiera el texto.
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Ejemplos de las tipografias usadas en la ediciéon de Octubre
Tipografia de la portada:
Georgia (bold, regular, italic) en diversos tamanos.

Tipografia de los localizadores de seccion: Steelfish, 30 pts.

NOTICIAS NACIONALES

Tipografia titulo de la carta editorial: Georgia.
UN NUEVO COMIENZO

Tipografia articulo “Chanel en la Calle”: Homestead.

Tipografia titulo del articulo “Ganarle al Copycat™ Typical Writer (cortesia

lanamusicblog.tumblr.com).

GANARLE
AL COPYCAT

Tipografia editorial “Hipster Chic”: Laser Font (cortesia de Neo2).

HIFSTER
R

Tipografia editorial “Black Beauty”: Philifont, (cortesia de Dafont.com).
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Tipografia sesion “Urbana y Tropical”: Guapadeco (cortesia de Neo2).

URI

BANA

Y TROPICAL

Tipografia para la seccion “Crénica”: Goodbye Black.

Eh AMMA

Dk @VANVA ORES @

Tipografia para la seccion “Menswear”: Langdon.
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\D\ES\PME§

DEL VERAN

GUIA PRACTICA
PARA I.0$ CHICOS

El articulo “Moda hecha en Venezuela”: Helvetica neue light italic y Voluptate.

lII -IF _'I f :,' 'i- _)I-:Ia'. lr_nl I.:_-I ':_.t.lr_nl :I:

o gl

En el articulo “Cachela conquista nuevas fronteras”: Lobster 1.4.

pre e

Tipografia para los titulos y subtitulos de la secciéon “How to” y “moda en las artes™:

Steelfish, en diferentes tamafos.

FAINAC

Tipografia titulos secciéon “Talento local”: Rockwell (bold y regular), en diferentes

tamanos.

ORGULLO CRIOLLO EN EL MBFW

Los titulos de la seccion “extras”, son en Georgia Italic y Georgia italic bold.
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Tipografia sumarios: Helvetica Neue, 20 pts.

Estas son una de nuestras prendas preferidas por eso
te mostramos como usarias

Tipografia créditos: Helvertica Neue, 13 pts.
Taueta e WERTOR OROFEZA
Tipografia texto normal: Georgia, 14 pts. con interlineado de 17 pts.

Colaboradores

Esas tipografias fueron utilizadas para armonizar el espiritu de la publicacién
con su imagen grafica. Todas las fuentes fueron descargadas gratuitamente desde los
siguientes portales web: Dafont.com, www.neo2.es, lanamusic.tumblr.com y

chapayy.deviantart.com.
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4.7. DOMINIO Y HOSPEDAJE

El dominio escogido fue .com.ve debido a que este permite una facil
recordacion de la marca y la pagina. La extension .com es el tipo de dominio mas
utilizado y codiciado, proviene del vocablo inglés “commercial”. En la actualidad, no
existen restricciones para la utilizaciéon del .com, sin embargo, gracias a la gran
demanda de este, es dificil encontrar nombres de dominio .com libres.
(dominios.hispavista.com). Por otra parte, el .ve es el que representa las paginas de
nuestro pais, lo que hace que el dominio anterior sea mas econémico y mucho mas
facil de conseguir. Ademas, el .ve aporta un componente de apropiacion local, pues
permite ubicar esa pagina en un contexto especifico.

A su vez, la revista se encontrara alojada en Issuu.com, donde podra ser
visualizada en linea, pero donde perderia muchas opciones de interactividad,
multimedialidad e hipertextos.

Se puede consultar libremente la primera edicion de la revista en

Signomag.com.ve.
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4.8. FACTIBILIDAD DE LA PROPUESTA

En este apartado se especificara la viabilidad de la propuesta de una revista
digital sobre moda en Venezuela, desde los puntos de vista técnicos, operativos,

sociales y financiera.

4.8.1. Factibilidad técnica

Para la elaboracion de Signo Magazine se requieren herramientas
electronicas, como ordenadores que soporten los programas de la suite de Adobe® y
las destrezas técnicas para la utilizacion de estas aplicaciones como Adobe
InDesign®, PhotoShop® e Illustrator®. Ademas de conexion a Internet para la

publicacién del contenido en el sitio Web.

4.8.2. Factibilidad técnica-operativa

Se cuentan con todos los recursos humanos, econémicos y tecnologicos para
la realizacion de la revista. Las investigadoras se encuentran en plena capacidad para
operar los sistemas anteriormente mencionados, necesarios para la realizacion
técnica del proyecto factible. Si bien los programas informaticos utilizados no estan
en sus versiones mas actuales, estdn aun lejos de la obsolescencia, y brindan al
equipo de trabajo las herramientas que requieren para la realizacién de la revista

digital.
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4.8.3. Factibilidad social

Este es el aspecto més importante de la realizacion de Signo Magazine, ya
que se espera generar un cambio en la sociedad. En el pais muchas revistas de
vanidades y celebridades tratan el tema de la moda como tendencias, pero se esta
buscando otro tipo de periodismo de moda.

En la entrevista realizada por las investigadoras a Elina Pérez Urbaneja,
disefiadora grafica y creadora del Seminario Industria Creativas, resalta lo siguiente
sobre el tratamiento de la moda en los medios: “esta gente (los disefiadores) tiene un
proceso de investigacion, un trabajo atras que muchas veces los periodistas aca no
intentan escarbar, y se quedan como nada mas en el resultado, pero no en el tratar de
ver todo el proceso”. En este punto se basa la idea principal de SignoMag: moda
hecha en Venezuela en sus diferentes procesos y etapas, que buscan que el lector
pueda acceder a lo que hay detras del producto que consume.

Este reenfoque de la moda nacional supone la necesidad de contar con gente
en distintas areas de la moda. La investigacion y entrevistas hechas para sustentar
este proyecto muestran una buena disposiciéon de distintos actores del mundo de la

moda, apertura y deseos de participar en un proyecto de esta clase.

4.8.4. Factibilidad econ6mica y financiera

Se espera crear acuerdos con las marcas y disefiadores para utilizar ciertas

paginas de la revista como publicidad de moda e industrias afines. Los acuerdos
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pueden ser de intercambio o monetarios, dependiendo de las necesidades de la
revista y de los disefiadores. Teniendo en cuenta el sustento econémico aportado por
los anunciantes, SignoMag tiene las posibilidades para ser un proyecto sustentable

en el tiempo, y no perder su calidad de publicaciéon gratuita para el puablico.

4.8.4.1. Presupuesto
En este apartado se indicaran los costos operativos de la realizacion de una
revista digital, con todos los elementos que impliquen costos que se deban tomar en

cuenta.

1. Diseitador / diagramador: Para la realizacion de una e-zine resulta
indispensable el trabajo de un disefiador especializado en disefio editorial e

interactividad. Costo presupuestado: BsF. 15.000,00.

Corrector / Editor: debido a que se quiere lograr contenidos de gran calidad,
se utilizan los servicios de un corrector de textos para asegurar la cohesion de
estilos, buena gramética y la utilizaciéon correcta de la ortografia. Costo

presupuestado: BsF. 8.000,00

Fotografo / retoque fotografico: sera quien se encargara de tomar las
fotografias necesarias para los editoriales de la revista. Serdn en total tres

sesiones fotograficas de cinco looks cada una. Ademas se incluyen los servicios
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de retoque de color, recorte de fotos, entre otros. Costo presupuestado: BsF.

3.900,00 (cada sesion fotografica)

Colaboradores editoriales: de tres a cinco colaboradores prestaran sus
servicios a la revista en cada edicion, escribiendo articulos asignados por la
redaccion, que seran posteriormente editados y publicados. Costo

presupuestado: BsF. 2.000,00 (cada sesion fotografica)

Maquilladora / Estilista: esta persona se encargard de darle unidad al
estilismo de cada sesion fotografica, creando maquillajes y peinados que logren
expresar el estilo que se quiso comunicar en la sesion. Costo presupuestado:

BsF. 2.500,00 (cada sesion fotografica)

Programador / diseiiador Web: Resulta esencial la presencia de un portal
web para la difusion del proyecto, ya que es el método de distribucion mas

apropiado para una revista digital. Costo presupuestado: BsF. 7.750,00

Dominio / Servidor: el servidor este es espacio virtual donde se alojara la
revista y su sitio Web. El primero es lo mas fundamental de la revista, ya que le
da una direccion para que los potenciales usarios encuentren la revista. Costo

presupuestado: BsF. 2.500,00.
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10.

11.

Modelos: se encargaran de ser el lienzo para mostrar las piezas de ropa en el
estilo tnico de Signo Mag. Costo presupuestado: BsF. 2.000,00 (cada sesion

fotografica)

Locaciones: Estas son los escenarios para las fotografias editorials de la
revista. Estos escenarios pueden ser en exteriores o interiores. Costo

presupuestado: BsF. 2.000,00 (cada sesion fotografica)

Logistica: engloba servicios requeridos en locaciones, tales como bebidas,
comidas, traslado de personas y equipo; y otros insumos requeridos para
satisfacer las necesidades bésicas del personal en locacion. Costo

presupuestado: BsF. 9.000,00

Asistente de Produccion: necesario para prestar ayuda al fotégrafo y demas
personas involucradas en un trabajo en locacion. Costo presupuestado: BsF.

1.500,00 (cada sesion fotografica)

De acuerdo a estos célculos, una edicion de Signo Magazine, podria

producirse en su totalidad con un costo de producciéon de BsF. 83.950,00.
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CONCEPTO

PRECIO UNITARIO

PRECIO TOTAL

Disefiador / diagramador 15000
Corrector / Editor 8000
Fotdgrafo / retoque fotografico 3900 11700
Colaboradores editoriales 2000 6000
Maquilladora [ Estilista 2500 7500
Programador / disefiador Web 7750
Dominio / Servidor 2500
Modelos 2000 6000
Locaciones 2000 6000
Logistica 9000
Asistente de Produccion 1300 4500
TOTAL 83050

Fuente: Las Autoras

4.8.4.2. Ingresos por publicidad

En la primera edicién de la revista digital existen 8 paginas disponibles para

recibirian alrededor de BsF. 1000,00, semanalmente.

la publicidad. Cada pégina entera tiene un costo de 15.000,00 bolivares para su
utilizacion, las paginas enfrentadas o centrales tendran un costo de 30.000,00. En
total, de estos anuncios dentro de la paginas resultarian BsF. 120.000,00 para cubrir
los gastos de cada edicion, y obtener beneficios econémicos por el trabajo realizado.

A su vez, hay un espacio para publicidad en el sitio Web de la revista, por el cual se

Las marcas a las que se anuncie en Signo Magazine deberan ser marcas de

moda e industrias afines, pues esto garantizara que los productos lleguen al ptblico

meta de la revista digital, y de igual forma, al ptiblico meta del anunciante.
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Signo Magazine, publicacion digital sobre moda en Venezuela, es un proyecto
ambicioso, que busca crear enlaces en una industria de la moda complicada por su
entorno, pero que de igual forma tiene muchas posibilidades para escoger. Un
proyecto digital como este ofrece al ptblico y a la ediciéon miles de posibilidades con
las que jugar. La interactividad promueve la creaciéon de una experiencia completa,
hecha casi como un juego, para descubrir hasta donde es posible llegar. Signo
Magazine es, definitivamente, una publicacion para los curiosos: por la tecnologia,

por la moda, y por descubrir lo que se oculta tras la cara bonita de la moda.
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CONCLUSIONES

La moda en Venezuela es una industria particular. Para empezar, es dificil
considerarla una industria a cabalidad, en tanto sus procesos productivos se ven
frecuentemente bloqueados por falta de materia prima —que se obtiene por
importacion—, dificultades para adquirir equipos e incluso para contratar personal
altamente cualificado. Con todos estos factores en contra, nos resulta impresionante
como hay personas dandole la oportunidad a este mercado, y cbmo esa consideracion

se ha transformado en una buena respuesta por parte de los consumidores.

Es una industria frecuentemente menospreciada por quienes se concentran
en el producto final como un todo, descontextualizado e idealizado, muchas veces sin
tener en cuenta las multiples aplicaciones (e implicaciones) que tiene la moda en
nuestra vida diaria. Podemos decir con certeza que una ejecutiva que use ropa de

dormir para trabajar causa lo mismo que un chef con un traje sucio: mala impresion.

Queramoslo o no, vivimos en un mundo tejido por relaciones sociales a
distintos niveles, y si bien nuestra familia y amigos seguramente sabe cudl es la
conexion entre nuestro modo de vestir y nuestra personalidad, no disponemos del
tiempo y la energia para explicarlo a todos los que conocemos. Por eso el ser humano
sintetiza, aprende toda su vida a identificar patrones y a conectar puntos en el aire,
para hacer la vida mas sencilla. Y es en estos escenarios donde hasta el mas minimo

detalle en nuestra apariencia, cuenta.

Con esta investigacion hemos descubierto que en nuestro contexto, se nota
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una necesidad, casi una obligacion cultural de lucir bien, en especial para el género
femenino, sin importar el estrato econdmico. Y atin asi, esto no se traduce en una

reverencia absoluta por las tendencias internacionales.

La moda venezolana, las prendas que se usa la gente cada dia en las calles de
nuestro pais, late a su propio pulso. Es caprichosa y no acepta que la domen los
medios foraneos, vistos como lejanos e inaccesibles. Por supuesto, no somos
inmunes a la influencia externa, pues en las calles las prendas méis comunes suelen
ser jeans y gorras, pero estas no tienen el mismo impacto en el sentido estético del
venezolano como el Miss Venezuela, creador del estereotipo del 90-60-90 y el papel

de la cirugia plastica en el pais.

Este distanciamiento con el fashion internacional es absolutamente
comprensible, ya que muchas veces lo que se refleja en las paginas de una revista
como Vogue —inclusive en sus tirajes latinoamericanos— muestra a personas que no
necesariamente conocemos, a marcas que no tienen presencia en el pais y con
precios que la mayoria ni podria sonar pagar. En consecuencia, el venezolano cre6 su
propio imaginario del vestir, inspirado en su propia idiosincrasia, en su dificultad de
acceso a ciertas prendas y en el clima tropical que le rige. Alli reside la importancia
de un medio aut6ctono como Signo Magazine, que busca revelar una cara de la moda
mucho mas cercana al venezolano, que la democratiza, sin que eso signifique alejarse
del glamour. Asimismo, la revista espera potenciar a quienes hacen moda criolla,
que solo podriamos describir como perseverantes: a pesar de todas las trabas, han
podido superar los obstaculos que esta tierra, por su temperamento, les impone a

diario en el desempefio de sus faenas.
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Por otra parte, Internet es uno de los inventos mas destacables de finales del
siglo XX, que cambi6é la manera de hacer todo en la actualidad. La tecnologia ha
experimentado un crecimiento acelerado y nunca antes visto, pero la importancia de
la World Wide Web para la Comunicacion Social se encuentra en la distribucion del
conocimiento y el entretenimiento para el piblico en una forma que los medios como
la television o la radio pudieran siquiera igualar. La manera en que se pueden
combinar multimedialidad, hipertextualidad e interactividad, lo hacen el medio que
mas posibilidades ofrece. Otra de sus principales ventajas es la facilidad de contactar
a las audiencias, escucharlas, entender sus necesidades y adaptarse a ellas. Ningin
otro medio tiene un feedback tan inmediato y tangible como el Internet, en el que el
norte, mas alld de los anunciantes o clientes, suele ser la audiencia. Atras han
quedado los dias de las masas acriticas, hoy en dia el contenido llega adaptado a las
necesidades del publico, con una facilidad altisima y un costo minimo, a veces

imperceptibles.

En Venezuela, a pesar de que ha disminuido la calidad de los servicios de
Internet, en parte por falta de inversiones del sector publico, y la incapacidad de
inversion de los empresarios privados, ain se cuenta con mas de 12.000.000
millones de usuarios, segin Jean Carlos Manzano (2013). Y este ntimero crece
timidamente, en especial en los sectores D y E, los estratos socioeconémicos donde
pertenece el 68% de los usuarios de Internet en este pais (tendenciasdigitales.com).
Es decir, que en nuestro pais la Web es un medio importante para la difusiéon de

informacion, a pesar de las carencias del area.

Y por esto, SignoMag no toma al Internet como un espejo del medio impreso,
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sino que toma sus limitaciones y posibilidades tnicas de la red (una combinacion de
hipervinculos, multimedialidad e interactividad), para crear una revista digital que
cumpla con los objetivos planteados como meta para este proyecto, ademas de
realizar una e-zine que sea estéticamente agradable. Conociendo los basamentos
teodricos, los principios histéricos de lo que hace a una revista una publicacién
periddica, para poder innovar en ciertos aspectos y conectar la tradicion de las

publicaciones con un disefo tnico, convertirlo en un producto que sea legible.

Es un proyecto pensado exclusivamente para satisfacer las necesidades de un
pais con una incipiente mercado para la moda nacional, aunque a lo largo de la
historia contemporanea haya variado sus caracteristicas, este mercado de la moda
haya experimentado crecimientos o contracciones, directamente influenciadas por el
ritmo de la economia venezolana. Siguiendo estos lineamientos, el contenido de la
primera edicion de Signo Magazine se cre6 en funcién de dar a conocer las marcas
que hacen vida en el pais, crear piezas de reflexiéon sobre el mercado, dar a los
jovenes periodistas un espacio sin censura para que analicen la situacion del pais
respecto al tema principal de la revista: la moda. Que se conjugue el entretenimiento
y la informacién, con articulos sobre la moda que la entiendan como un fen6meno
cultural de la sociedad, una forma de expresion del conjunto de individuos que
conforman un pais, porque la moda no esta aislada de la sociedad y no se puede

imponer si no tienen raices en la realidad en un espacio-tiempo determinado.

En esto reside la importancia de la creacion de una revista digital sobre moda
en este pais: en hacerle llegar a las personas contenidos que reflejen el verdadero

sentir del venezolano y que se distribuyan de forma sencilla y gratuita al publico
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objetivo y a todo quién pueda encontrarse interesado y de igual manera garantizar un

producto de calidad.

A lo largo de esta experiencia, en las entrevistas con los disefiadores y el
contacto directo con los encargados de darle vida a la moda venezolana, encontramos
obstaculos recurrentes: la carencia de insumos, la falta de personal, la falta de
organizacion y politicas publicas son solo algunas de ellas, pero lo mas curioso fue
ver como ninguna de las personas involucradas en este ambiente tomaba demasiado
tiempo pensando en las dificultades, pues todas las personas con las que logramos
contactar habian decidido firmemente sacar algo positivo de la experiencia. Para
algunos, la creatividad es la respuesta natural, y donde habia un problema, se
presentaba la oportunidad de responder con un producto ingenioso, hecho con un
material diferente al usual, o con lo que habia la mano. Otros, pensaban en el
contexto venezolano como uno en el que se puede adquirir experiencia, en el que las
dificultades son un calentamiento para retos mayores como la expansion

internacional. Para todos ellos, esta tierra sigue dando oportunidades.

Lo mas significativo de esta experiencia, definitivamente es la pasién. Ese
sentimiento tan asociado al calor del trépico, y a su forma de vivir, es tangible en la
moda venezolana. Todo el trabajo hecho a diario por quienes sacan adelante una
marca, o un blog, o un proyecto en cualquier rama, estd hecho con entrega y

dedicacion. La pasion es la gasolina que mueve a la moda venezolana.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda continuar con la publicaciéon de sucesivas ediciones de una
revista digital sobre moda en Venezuela para continuar motivando a todos quienes
trabajan y gustan del diseno de indumentaria y para potenciar las industrias
creativas (como el disefio de modas y el periodismo) dentro del pais. Puesto a que
esta investigacion apunta a que en Venezuela hace falta un medio exclusivo que sirva
para fomentar el disefio de indumentaria nacional, la continuidad de este proyecto
fue el consejo mas repetido a lo largo de la mayoria de las entrevistas a expertos

consultados para la elaboracion de ésta.

A todos los interesados en realizar un proyecto comunicacional sobre moda
en Venezuela, se recomienda investigar el mercado y sus -caracteristicas,
especialmente con el uso de la entrevista a expertos en el area, pues son ellos quienes
conocen el dmbito de la moda en profundidad, y pueden aportar puntos de vista

distintos al proyecto.

El principal aspecto que hay que tener en cuenta para la continuacion de este
proyecto, y la realizacion de proyectos similares, es el capital. Sin este elemento, la
creaciéon de una e-zine se volveria casi imposible. Por esto, se recomienda la venta de
espacios publicitarios dentro de las paginas de la revista y en el sitio web a precios
adecuados, que garanticen la cobertura del estimado de costos de cada edicion y la

sustentabilidad en el tiempo del producto.

El segundo elemento a tomar en cuenta es el capital humano para la
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elaboracion de articulos, toma de fotografias para cada edici6on, diagramacion y
disefio, pues se necesita de la colaboraciéon de otros para poder crear un producto
como una revista. En este aspecto recomendamos atraer a la publicaciéon a personas
de distintas disciplinas, que estén involucrados en la moda desde distintos aspectos,

para otorgar variedad y frescura a la publicacion.

Otro elemento fundamental que se debe tomar en cuenta para una revista
sobre moda, en cualquier plataforma, es la creaciéon de enlaces con otras personas
que hagan vida en la moda venezolana. A través de convenios con disenadores e
instituciones es posible conseguir acceso a eventos, entrevistas y préstamos de ropay
accesorios, necesarios para la produccion de editorials fotograficos y otras piezas

para una revista.

También, para la creacion de proyectos multimedia en el futuro, se
recomienda la incorporacién de elementos multimedia en tanto como sea posible,
para garantizarle al lector una experiencia distinta a la del papel, con herramientas y

recursos que complementen una publicacion digital de este tipo.

Por ultimo, se pronostica que en el futuro serd posible la incorporacion de
nuevos elementos y experiencias, a medida que avance la tecnologia. Por ello no
deberia descartarse el uso de tecnologias 3D, realidad virtual, realidad aumentada,
asi como la implementaciéon de proyectos transmedia, que hoy ven sus primeros
experimentos, en la bisqueda de trascender el espacio fisico, y de incorporar los
conocimientos de la carrera en distintas plataformas, para distintos usuarios, pero

con el mismo propdsito: hacer comunicacion.
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ANEXOS
Entrevistas a especialistas

Yenny Bastida. 31 afios. Diseiiadora de Modas, dueiia de la marca Yenny
Bastida.

Modo de entrevista: presencial.
Fecha: viernes, 22 de agosto de 2014.
1) Evolucion de la moda en Venezuela

La moda en Venezuela ha tenido sus etapas, ha sido por facetas. De hecho,
hubo un antes de Cristo y un después de Cristo. El antes de Cristo es de las primeras
empresas super fuertes de moda. Te estoy hablando de los 80, finales de los 70, 80,
90, que se consagraron entre disefiadores y empresas importantes de tela, de
insumos, de moda, de marcas, que hoy en dia quizads ya no existen porque
obviamente todo tuvo como un pico, y pues de cierto modo no se mantuvo o hubo
preferencia por otro tipo de productos. Hace mas de 10 afos se dio como un repunte
de todo eso, no sé si por el tema politico que mucha gente decidi6 emprender no
siendo disefiador, pero creando marcas con conceptos bastante formados, entre ellas
la mia.

Ahora, en este momento la moda es relativa. Hay muchisimas cosas que estan
de cierto modo mudandose de pais, marcas que ya no estan, marcas que son no
masivas, sino fast-fashion. El fast-fashion es esa moda rapida, que lleg6 esa marca y
de repente era un boom, y de repente se acabd. Nosotros creo que hemos sido de las
marcas con mas tiempo en el mercado y con mas permanencia que es lo que al final
buscamos. Que la gente nos reconozca, no por un producto solamente, sino como un
concepto en general, o como un todo. En estos momentos nosotros creemos que la
moda esté en una posiciéon bastante importante porque los que hemos tenido la tarea
de mantener el estilo o la cultura de creer en un disenador, somos los que méas
tiempo tienen.

Ahora la tarea es bastante ruda porque no solamente tienes que ser disefiador
y tener buenas fotos sino de verdad tener un producto, porque la gente necesita ropa
o la gente necesita cosas con qué vestirse. Si tienes el producto, es cuando de verdad
la gente va a querer comprar o adquirir esas piezas.

2) ¢En Venezuela hay cultura de moda?

Se estd creando. Yo creo que es una cuestion de perspectiva. Este es un pais
petrolero, malcriado por el petrdleo. Que antes teniamos todo y todo el mundo
miraba para acd como un paraiso, porque obviamente la abundancia es una
desgracia en este momento. La abundancia de algo tan preciado se torna como una
desgracia porque simplemente la gente estd hipnotizada por lo que en algin
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3)

4)

momento se pudo recibir como pais. Si hay que trabajar muchisimo como para
renovar quizas lo que la gente busca, lo que la gente espera, lo que anhela.

¢Cree usted que la moda venezolana sea equiparable a la moda
internacional? ¢Por qué?

Aqui comenzamos de arriba para abajo. En esta nueva temporada de disenadores
se dio. Primero los disefiadores y después los insumos. Ahorita todavia no hay
empresas que te hagan telas para surtir el mercado de diseniadores o el mercado de
creativos que se estin dando. No hay empresas de insumos. Hay distribuidoras de
productos que se traen de afuera, y cosas que tt te ingenias para crear.

¢A qué dificultades se enfrenta en su actividad diaria con la moda
venezolana?

No podemos inventar textiles, porque no hay nadie que nos hiciera un textil para
nosotros. Eso es parte de las cosas que nosotros quisiéramos que se dieran que
todavia no se han dado. Quizas con la necesidad de suplir esa necesidad, se creen en
algin momento esas empresas o estas nuevas marcas de insumos, pero hasta ahora
no se han dado.

Tampoco existe cultura del trabajo manual, de saber coser y todo eso se ha
perdido. Es una carencia de muchas cosas que se ha suplido porque simplemente la
gente quiere hacer este producto. Yo en mi caso estoy empecinada en que esto si se
puede dar.

5) ¢Qué oportunidades encuentra en el mundo de la moda venezolana?

Aqui, a pesar de todas las cosas terribles que han sucedido, la gente sigue en pie,
sigue confiando en el producto hecho aci. Si tenemos muchisima gente que
realmente apoya y valora lo que se hace, cosa que quizas no ocurre en otros lados.

Una ventaja es que la mujer venezolana es muy exigente con lo que se pone,
definitivamente escoge el producto, apoya el producto porque de verdad esta
consciente de lo que estd comprando. La venezolana esta dispuesta a ponerse lo que
realmente le acomoda, y lo que est4 en tendencia. T no le puedes poner cualquier
cosa porque sabe lo que quiere, es conocedora, es culta. Eso es parte de lo que méas
denota como cliente, mas que cualquier otra.

6) ¢Qué clase de contenidos y temas le gustaria ver en una revista digital

sobre moda venezolana?

Me gustaria que se promovieran las marcas constantemente. Quizas haciendo
editoriales, o mostrando piezas al azar: “mira, esta es la pieza de la semana, o la pieza
del dia”. Para que tengas mayor fluidez en la pagina, que es el final lo que te va a
garantizar mayores ingresos, porque te van a dar més clics, y mas visitas, y durante
maés tiempo. Porque lo que mas se busca es que te visiten, y que te lean, y que estén
un buen tiempo dentro de tu web.
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Yo te diria que tuvieras cosas que no pasen de moda como buenos textos, links de
tutoriales interesantes, personalidades que te colaboren en textos de interés.
Mientras mas personas te lean, obviamente mas beneficios para ti. Formas distintas
de promover publicidad, quizas haciendo campanas, haciendo concursos o apoyando
patrocinando eventos. Hay un montén de formas en las que la comunicacion de
internet tiene la ventaja. Lo puedes quitar y poner en un segundo, no tienes que
imprimirlo y después saber que te equivocaste. Lo puedes sacar cuantas veces tu
quieras. Puedes utilizar todos sus medios, Instagram, Facebook, cada uno tiene sus
beneficios. Instagram porque una buena imagen habla mas de mil palabras. Twitter
puedes llegarle a cualquiera, puedes hacerlo divulgar muchas mas veces. Facebook
tiene una permanencia bastante interesante, lo que tu cuelgues en la pagina va a
tener como mas tiempo de que la persona lo pueda ver cuantas veces quiera. El
beneficio de una web que hable de moda es que tener buenas herramientas con qué
construirla: no necesitas muchos mas nexos que hablar, puedes basarte en moda y
tener muchas cosas.

A mi me gustaria ver buenos temas. Interesantes sobre los productos. Buenos
editoriales, quizas promover las paginas de cada uno y looks al azar que yo creo que
eso puede vender muy bien. O que la persona pueda armar un look y ustedes
premien eso. Todo con respecto a que la gente se sienta parte de lo que esta viendo
en internet.
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Estefania Prato Bravo. 23 aios. Tesista en moda en el Instituto Brivil
Modo de entrevista: web

Fecha: 1 de septiembre de 2014

1) ¢Cémo describiria el panorama actual de la moda venezolana?

En este momento, hay una interesante movida en cuanto al disefio venezolano.
Cada vez surgen mas marcas que promueven el talento nacional. Considero que esto
es desde hace poco tiempo. Es decir de unos 6 afnos hasta hoy en dia, porque antes
eran muy contadas las marcas venezolanas que estaban en el marcado. Los tnicos
disefiadores de los que se medio escuchaba hablar era de los que vestian a las mises.

2) {Cree usted que en Venezuela hay cultura de moda? ¢Por qué?

3)

4)

Si considero que la hay. Pero no en el sentido tradicional. Es decir, son contadas
las personas que conocen a las casas de moda. O la diferencia entre la ropa casual o
urbana. Pero si hay un culto hacia la estética y el buen vestir. Y también hacia lo que
esta de moda. Es decir, si se ponen de moda los mocasines, todo el mundo los tiene.
Si es el nebn, todos lo tienen. Si son las coronas de flores, en la playa se ve
muchisimo. Entonces si creo que existe totalmente.

¢Cree usted que la moda venezolana sea equiparable a la moda
internacional? ¢Por qué?

En este caso no. Primero porque la competencia internacionalmente es brutal y
en Venezuela apenas se esta tanteando el terreno. Aunque si es cierto, que algunas
marcas del pais han tratado de pisar terreno en Panama por ejemplo o en Miami.

Segundo, porque aqui en Venezuela, somos extremadamente jovenes. Tenemos
demasiado que aprender sobre la industria de la moda, y es casi imposible que
posamos competir con un Michael Kors o Prada. Aunque como en todo siempre
estan las excepciones también hay que tomar en cuenta disefiadores que han logrado
abrirse paso en el escenario mundial como Carolina Herrera, Angel Sanchez. Pero en
su caso ellos contaban con un capital y un apoyo en el extranjero que no todos lo
pueden lograr.

¢A qué dificultades se enfrenta en su actividad diaria con la moda
venezolana?

Bueno la mas importante de toda es la falta de materiales. Como todo en el pais,
es complicado conseguir materiales de buena calidad. Hay que buscar y buscar y
buscar para lograr conseguir algo parecido a lo que uno est4 buscando. Y la segunda
es el coto, los precios van aumentado cada vez que uno va a comprar algo, que a la
larga se torna insostenible. Hasta el punto que te toca elegir que compras. O la tela o
las piedras para bordar. O las agujas o el pie de la maquina de coser.
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5) ¢Qué oportunidades encuentra en el mundo de la moda venezolana?

Pienso que la gran oportunidad es todo el terreno sin explotar que hay. Todavia
hay muchisimas cosas que hacer, para todo. Zapatos, carteras, ropa, accesorios.

6) ¢Esta conforme con el tratamiento que se le da a la moda venezolana en

7)

los medios de comunicacion tradicionales y web? ¢Por qué?

Primero es poca la dedicacion al disefio venezolano, he visto revistas en los
periodicos de los domingos que resefian el glamoroso desfile de Louis Vouitton,
cuando seamos sinceros, aqui son contadas las personas que realmente pueden
adquirir algo de esa marca. Sin embargo, si hay presencia.

Pero creo que lo mas grave es que lo que se escribe o resefia son puras
superficialidades y bobadas que no interesan para nada a ningin lector. Ven la
imagen y siguen de largo por que no colocan nada que los identifique de ninguna
manera. Ademas que la calidad editorial en las imagenes es muy baja y deficiente y
eso hace que las personas se interesen atin menos.

¢Qué temas y contenidos le gustaria ver tratados en una revista digital
sobre moda en Venezuela?

Creo que aqui seria bueno buscar temas que sean identificables con la vida diaria
del venezolano pero dandole la vuelta hacia la moda. Buscar en lo cotidiano, algo
para hacer moda.
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Jesus Tineo. 34 anos. Arquitecto. Critico de moda independiente
Modo de entrevista: presencial

Fecha: viernes, 4 de septiembre de 2014

1) ¢Cémo describiria el panorama actual de la moda venezolana?

El panorama actual esté en reinvencion. Se estan reinventando muchos disefiadores,
no solo por el tema pais, que de por si te limita ser creativo en todas tus areas.
Obviamente el tema politico te afecta directamente, las importaciones en materia
prima te afectan, y eso ha hecho que la gente se reinterprete, cosa que no es mala.

2) {Cree usted que en Venezuela hay cultura de moda? ¢Por qué?

3)

La moda no hace falta que sea parte de la cultura. La moda nace con uno.

Si a nadie le interesa la moda, eso es mentira, porque de alguna manera tu vas a
un sitio a comprarte una camisa, un pantalon, ta sales vestido a la calle. No sales
desnudo. Si salieras a la calle desnudo, digo que no te interesa absolutamente nada
de la moda, y que te van a meter preso.

Todos tenemos un criterio. No es tanto la cultura de 1a moda, sino un criterio. No
importar el estrato. Ta ves hasta muchachas de estratos muy bajos siempre estan
pendientes de estar peinadas, de ir a la peluqueria, de saber qué estd mas de moda
para ellas también tenerlo. Luego de tener el criterio de moda, vienen las tendencias.
Unas se van para el neon, otras se van para los leggings, otras se van por la moda en
cuero o en shorts, falditas, vestidos.

Y ojo, pasa también para los hombres. El hombre que aunque diga que no le
interesa la moda, o que puede ser un tema gay por asi decirlo, el siempre hombre se
comprara su camisa, y se pondra sus zapatos, y hay un criterio que te invita llegar a
ese producto que a ti te gusta. Sea un zapato deportivo porque lo tiene un jugador
profesional, o la ultima camisa de un equipo de futbol. Eso incluye moda. Eso incluye
un disefio y un pensamiento en el desarrollo de ese producto.

¢Cree usted que la moda venezolana sea equiparable a la moda
internacional? ¢Por qué?

Lamentablemente no se puede equiparar. Somos un pais tropical, no nos exige
las 4 estaciones, sino que tenemos que desarrollarla, digamos adaptarla al tropico. Y
lo que te hace es que de alguna manera si pudieras sacar tus 4 colecciones de acuerdo
a inspiraciones, o colores.

Hay un tema con la moda venezolana que es que es muy dificil llegar a ella. Ta
necesariamente al disefio venezolano tienes que perseguirlo. Porque no es facil
encontrar informacion, muy pocos disefiadores tienen una pagina web que se
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4)

5)

desarrolle. Si ta ves a un disenador afuera, puedes buscar una nota de prensa de la
temporada en la pagina web. Aqui es como un poco mas prehistorico, por asi decirlo.
Para tu llegar a un disenador y saber de qué su coleccion tienes que llamarlo y que te
eche el cuento. Digamos que somos un poco mas informales en ese tipo de cosas para
ta poder ejercer una actividad, en mi caso, como critico de modas.

De repente no todos los disefiadores tienen la preparacion para poder trabajar en
mercadeo, ademéas venderse, ademés disefar. Y eso esti bien. No todos estian
preparados para todo. Eso le pasa también a grandes disefiadores. Grandes
disefiadores que son timidos para hablar ante camara. Pero justamente, los
disefiadores aqui tienes que saber cuéales son sus fortalezas y debilidades, para en sus
debilidades aprovecharlas para poder ser mejores marcas. De alguna manera las
redes sociales te han ayudado a que td puedas ir poniendo avances de cada una tus
colecciones, pero eso no es todo. Queremos ver fotos, queremos ver una evolucion,
queremos ver una nota de prensa de en qué se inspiro.

¢Qué clase de contenidos le gustaria ver en una revista digital sobre
moda venezolana?

Tienes que hacer una pagina amigable, una pagina que la gente sea invitada a
poder investigar mucho mas de los productos. Una web donde no hables del yo yo yo
“yo hice, yo vi, yo quise”, tienes que hablar del producto.

También el cémo lo hacen. Creo que esa es una seccién que muy poca gente lo
pregunta. Como llegaste a eso. Muy poca gente pregunta cual es realmente la idea de
la coleccion que va a lanzar un disenador.

Recomendaciones para la creacion de una revista digital sobre moda en
Venezuela

La constancia y la organizaciéon. Asi como blogs hay muchisimas revistas digitales
que empiezan y se fastidian, no quieren seguir, porque hay muchisima informacion.

No sabes la cantidad de gente que me envia fotos de colecciones nuevas de gente
de Maracaibo, de Barcelona, de Barquisimeto, de Valencia, de Maracay. Ni siquiera
es Caracas el centro neuralgico de la moda en Venezuela. Hay un talento grandisimo
en Nueva Esparta, en Bolivar, es increible la cantidad de informacién que puedes
conseguir. Cuando tu tengas contenido de calidad vas a tener un publico staper
asegurado, pero tienes que ser constante. Porque la fama aqui te puede llegar muy
rapido. Tienes que mantenerte. Y eso viene de la constancia, de la organizacion, el
trabajo y sobre todo la honestidad. Tienes que ser honesta con las cosas que dices, y
eso la gente te lo agradece.
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Elina Pérez Urbaneja. 43 anos. Investigadora de diseno grafico,
industrial, y de moda. Organizadora de Seminarios de Moda

Modo de entrevista: presencial
Fecha: 22 de septiembre de 2014
1) ¢Cémo describiria el panorama actual de la moda venezolana?

Es una fenémeno bien particular porque si bien hay mucha orientacion hacia el
disefio, hacia la creacion, muchos disenadores trabajan como emprendedores
independientes, pero no se ha terminado de configurar una industria de la moda en
Venezuela, a diferencia de paises como Argentina o Brasil, sobre todo como el caso
de Brasil.

Es increible como ya ellos tienen totalmente visualizada como una industria, en
cambio aca todavia se ve como una tendencia. En el sentido de que los disenadores
andan por ahi gravitando, haciendo cosas, produciendo, pero eso no esta
acompainado por todo el resto de las cadenas de esa industria. Por ejemplo,
productores de materia prima. En ese sentido veo que es como muy cuesta arriba, y
sobre todo con la escasez actual para muchos disefiadores fabricar, muchos se han
mantenido con stocks que han comprado desde hace tiempo, por ejemplo este afio
que ha sido bien dificil con el tema de las importaciones, hay algunos emprendedores
que eso les ha afectado.

En los dltimos afios también he notado como mucho &4nimo, muchas ganas de
hacer cosas, de hacer la produccion nacional, pero otro elemento que juega en contra
es los precios. Es dificil competir con el producto que viene de china, con el que viene
de estados unidos, de otros lados. Es todavia como un fenbmeno muy nacional, muy
local, con unos focos que se han destacado como Caracas, en Maracaibo también hay
una movida interesante, Valencia y en Aragua.

2) éQué hace falta en Venezuela para que la moda pueda llegar a mejor
nivel?

Terminar como de ir desarrollando las demas cadenas productivas, porque
tenemos que el disefno no es solamente el hecho de proyectar el modelo, el accesorio,
la indumentaria, sino producirla. Entonces, hace falta mas mano de obra
especializada, el tema de las costureras, las patronistas. Cuando uno habla con
disefiadores de moda todos te mencionan que tienen una costurera, y esa costurera
no la sueltan, porque es dificil conseguir en el resto del mercado laboral, costureras y
mano de obra que trabaje correctamente.

3) ¢En Venezuela hay cultura de moda?

Todavia no, todavia no. Y mas conociendo la experiencia de los brasilefos. Si los
brasilefios consideran que ellos todavia no la tienen tan aclarada y tan instaurada,
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nosotros menos. En el caso de los brasilenos, que eso me ha parecido
interesantisimo, muchos de los inmersos en el campo de la moda consideran que las
telenovelas, y que la television, es la gran vitrina para la moda brasilena. No
necesariamente la alta costura ni el coctel, sino las gamas bajas. Y aca todavia hace
falta mucho eso.

El fendmeno ha quedado como muy encriptado mucho en un grupo de
conocedores, de amantes el tema, que son los seguidores o los fanaticos naturales de
los diseniadores que han podido emerger. Pero asi, que sea algo como que hasta el
ultimo venezolano sepa que hay disefiadores de moda, no. Creo que para instaurar
una cultura de la moda, los medios de comunicacion deberian jugar un rol
importante.

¢Cree usted que la moda venezolana sea equiparable a la moda
internacional? ¢{Por qué?

Te he comparado con Brasil y con Argentina porque son paises latinoamericanos,
y creo que compararnos con Europa, Con Italia o Francia, no tiene mucho sentido.
Tienen una industria totalmente grande y consolidada, incluso son paises donde la
moda genera un aporte importantisimo al PIB. En el caso de Italia, solamente
revisate el caso del Emporio Armani. Uno llega a Roma, y mas que vallas de las
instituciones aduaneras o de transporte, lo que ves es Emporio Armani. Son
potencias econémicas que generan un valor a los paises generando empleo, aportes
econdmicos al PIB. Con la moda se gana dinero, y se puede hacer un aporte
importante a un pais.

¢A qué dificultades se enfrenta en su actividad diaria con la moda
venezolana?

Lo que yo he notado que aqui es sumamente complejo, sobre todo con los
disefiadores de moda, es el tema del ego. Si te los comparo con otros disefiadores, los
disefiadores graficos son complicados, también por el componente artistico, entonces
tienen como la complejidad de un artista plastico, muchas veces pueden ser
enrollados, y hay como unos grupos que pueden son mas celosos con su area.

Los disefiadores industriales son como los nifios huérfanos, que estan buscando
que alguien los proteja, entonces son como mas humildes.

Pero el diseniador de moda juega con el elemento ego, entonces hay divismos, yo
he notado que es un mundo donde hay mezquindades. Es dificil. Es un medio dificil.
Y me parece que es realmente ir6nico, porque mas bien lo que deberia hacerse es
buscar la unién entre todos ellos para sacar adelante la industria. Esta no es una
industria que se preste a eso.

¢Esta conforme con el tratamiento que se le da a la moda venezolana en
los medios de comunicacion tradicionales y web? ¢Por qué?

Creo que hay que cambiar la manera en que se trata la moda. De parte de los
periodistas hace dafio que —yo creo que Francois Weffer no lo hace, y Coppola
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tampoco- tratan a los disefiadores como un fashionismo. Yo lo percibo como que al
final ese fashionismo para otra gente, gente que no es esté involucrada, puede
generar o genera rechazo, porque es visto como algo costoso, inttil, frivolo. Entonces
creo que no es tanto la cantidad sino la calidad de como se transmite la informaciéon
del disenio de moda.

Ese tema del “fashionista”, del “ay, soy fachon” -que no es solo “fashion”, sino
“fachon”- me parece que es danino. O sea, si esta esa parte, pero creo que hace falta
mas sustento conceptual, tedrico, porque no es que un diseniador dice “me senté hoy
y se me aparecid la musa”, no.

Toda esta gente tiene un proceso de investigacion, un trabajo atras que muchas
veces los periodistas acid no intentan escarbar, y se quedan como nada mas en el
resultado, pero no en el tratar de ver todo el proceso, la idea, la maduracion de esa
idea, el boceteo, el prototipaje.

Parte de la idea mia de crear el seminario industrias creativas es ensenarle a los
estudiantes de comunicacién social, como ya a los comunicadores y periodistas en
formacion, que no es simplemente lo que ta estas viendo en pasarela, o en la foto de
una revista, sino que detras hay todo un contenido y un trabajo que es fuerte.

¢Qué clase de contenidos le gustaria ver en una revista digital sobre
moda venezolana?

Si pudiera inventar algo que se diferencia, haria visitas a los atelier, podria ser
interesante ver qué hay detras de las pasarelas. Lo otro podria ser adentrarse en el
mundo de las modelos, de los estilistas, de todos lo que complementan ese mundo.
Quién produce telas en Venezuela, disefiadores de estampados de tela, de los
estilistas, de los maquilladores, de los peluqueros, de las modelos. Abordar la mayor
cantidad de los eslabones de la industria. El productor de moda que también, aqui
hay unos cuantos talentos en producciéon de moda. Buscar ser lo mas plural e ir méas
alla del disefiador como tal.

Recomendaciones para la creacion de una revista digital sobre moda en
Venezuela

Ir siempre a la vanguardia, investigando lo que se esta haciendo. Con el
coolhunting hay todo un tema que se pudiera sacar en una seccion. Aca hay algunos
cursos para hacer coolhunting, pero no sé hasta qué punto son serios, pero si irse
adentrando en diferentes temas. Est4 también reportajes o temas relacionados con
estudios antropologicos sobre la moda, historia de la moda, incluso en Venezuela.
Alli Carolyn Aldana y Francois Weffer tienen un camino andado bien importante.
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Jhoraisi Pena, 23 afios, modelo profesional
Modo de entrevista: web

Fecha: 28 de septiembre de2014

1) ¢Como describiria el panorama actual de la moda venezolana?

En crecimiento. Toda la industria esta viviendo un proceso de transformaciéon
muy positivo donde se reconoce del talento de los involucrados (disefiadores,
modistos, modelos, agencias, importadores) y donde se hace lo posible porque todas
las partes ganen lo justo.

Este panorama, de cara a la situacion econémica que atraviesa el pais, demuestra
la clara intencion de los involucrados de hacer lo propio para cambiar el rumbo de la
historia de la moda, hacerla cercana al venezolano adaptandola a sus necesidades y
requerimientos.

Insisto en lo ltimo porque en la moda venezolana percibo no solo colores y
texturas, sino funcionalidad, pues, seamos honestos, de qué le sirve a una venezolana
un abrigo hermoso si su clima esté alrededor de los 28 grados.

¢Cree usted que en Venezuela hay cultura de moda? ¢Por qué?

No existe cultura de moda como en Europa, por ejemplo, donde cambias de
tendencias por estaciones. Sin embargo, en Venezuela si existe cierto criterio al
vestir. Ademas, también existe una notable intencién (sobre todo en las mujeres) de
estar de punta en blanco, de estar a la moda, de hacer la diferencia. Esto motiva que
la industria crezca.

Cada vez mas las venezolanas apoyamos el talento nacional porque vemos co6mo
sus disefiadores han entendido nuestros criterios de belleza, los han mejorado
notablemente, los han confeccionado con los mejores estandares de calidad y los han
acercado a nosotras de cientos de maneras (desde tiendas exclusivas hasta
mercaditos de disefio).

¢Cree usted que la moda venezolana sea equiparable a la moda
internacional? ¢Por qué?

Para nada. Nosotros vivimos la moda a la venezolana. Podemos usar la misma
pieza durante todo el afio porque el clima nos lo permite, pero, ojo, siempre la
adaptamos a las tendencias. En Venezuela sabemos mas que en ningtn otro lado la
importancia de la versatilidad en las piezas de vestir, pues en eso nos apoyamos para
darle el mejor uso posible.
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¢A qué dificultades se enfrenta en su actividad diaria con la moda
venezolana? ¢Qué oportunidades encuentra en el mundo de la moda
venezolana?

Como modelo hay una dificultad clara: todos los disefiadores necesitan modelos
para mostrar sus piezas, pero ninguno quiere pagar por ellas. Entonces, estamos de
cara a una industria que crece a nivel de disefio, de calidad, pero no a nivel de
equipo. Esto, debo decirlo, no pasa en todos los casos. Hay disefiadores muy claros
de la importancia de una modelo dentro de su propuesta publicitaria, pero hay otros,
muy pocos, que estan reacios a hacer de este medio algo lucrativo para todos sus
actores.

¢Queé valores e ideas asocia con la moda venezolana?

Solo puedo pensar en una: sobreponerse a las adversidades. La industria esta
gravemente afectada por la importancia de materia prima, ipero sigue existiendo!
Cada vez mas y mas diseniadores se ocupan de ser creativos hasta en la resolucion de
este tipo de problemas.

¢Esta conforme con el tratamiento que se le da a la moda venezolana en
los medios de comunicacion tradicionales y web? ¢Por qué?

Es mejor que hace unos afos atras, pero puede mejorar. En este proceso de
crecimiento estamos todos.

¢Qué clase de contenidos le gustaria ver en una revista digital sobre
moda venezolana?

Sobre todo casos de éxito. Casos de emprendedores que se mantienen en el tiempo,
que superan esa curva critica de los 5 afios y que lograr establecerse. Casos como No
Pise La Grama, 2 am, Aprilis, entre otros.
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Carlos Quispe, disefiador de moda, Director de Tirso
Modo de entrevista: web
Fecha: 12 de septiembre de 2014

1. ¢Como describiria el panorama actual de la moda venezolana?
Es una industria que esta en sus etapas infantiles, con muchas restricciones
coyunturales. Con mucho potencial creativo.

2. ¢Cree usted que en Venezuela hay cultura de moda? ¢Por qué?
En todas las sociedades hay cultura de moda, cuan desarrollada este es otro tema.
En particular la venezolana es una mezcla de influencias indigenas, latinoamericanas
y estadounidenses. Eso es lo que domina el mercado en estos momentos.

3. ¢Cree usted que la moda venezolana sea equiparable a la moda
internacional? ¢{Por qué?

No, para nada, el intercambio de mercados extranjeros es impresionante. Y
lamentablemente la situacién actual con la falta de divisas, la falta de una industria
textil propia y la intromisién obscena del gobierno ponen muchas restricciones en la
creacion venezolana.

4. ¢A qué dificultades se enfrenta en su actividad diaria con la moda
venezolana? ¢Qué oportunidades encuentra en el mundo de la moda
venezolana?

La falta de materia prima, la poca oferta de mano de obra especializada son unas
de las dificultades. Pero hay una gran oportunidad en el mercado ya que el
venezolano al que le gustan las novedades y si se le educa para apreciar las buenas
obras de calidad hay una gran oportunidad comercial en Venezuela.

5. ¢Qué valores e ideas asocia con la moda venezolana?
La frescura, la inocencia la vestir, la mezcla de la innovacién con ideas clasicas de
vestir.

6. ¢Esta conforme con el tratamiento que se le da a la moda venezolana en
los medios de comunicacion tradicionales y web? ¢Por qué?
Seria genial tener una publicacién tipo revista con los talentos emergentes y
establecidos que ofrezcan una oferta curada. Con ideas maés artisticas sobre el medio,
que empujen a los mismos creadores a hacer lo mejor de si mas alla de lo comercial.

9. ¢Qué clase de contenidos le gustaria ver en una revista digital sobre
moda venezolana?
Contenido que confronte la moda, que la rete. Que no se conforme y que
busque educar a la gente, que busque apreciar lo bien hecho y de calidad.

10. éQué temas le gustaria ver tratados en una revista digital sobre moda en
Venezuela?
Temas sobre arte, temas sobre diversidad de culturas, que no se centre en lo
occidental sino que busque ampliar la visién de los lectores a una vision global.
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